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Simona Sliogeriené

REKLAMOS GAMYBOS
TECHNOLOGIJOS

Mokymo priemon¢ su praktinémis uzduotimis



RECENZIJA

Leidinio autoré yra ilgameté rinkodaros atstové, puikiai iSpildziusi
ne viena reklamos gamybos projekta nuo koncepcijos sukiirimo, medzia-
gy parinkimo ir materialaus realizavimo suorganizavimo. Profesionaliis
praktiniai jgiidziai reklamos gamybos srityje ir verslo konsultavimo bei
pedagogingje veikloje suteikia autorei galimybe pateikti vertinga infor-
macija apie reklamos gamyba iSsamiai ir tikslingai.

Knyga iSsami ir aktuali — reklamos teorijos ir praktikos viename
leidinyje lietuviy kalba dar nebuvo. Ypac vertingas ir sveikintinas spren-
dimas — reklaminiy medziagy pavyzdziy pateikimas, suteikiantis galimy-
be praktiskai pazinti jy rasis, savybes.

Zinoma, visko aprépti nejmanoma ir praktiskai iliustruoti visas
reklamos technologines galimybes apriboja leidinio apimtis ir gamybos
klausimai, taciau puiku, kad mokymosi priemonéje galima paciupinéti
skirtingus popierius, PVC pléves ir praktiskai analizuoti kitas reklamos
gamybos technologijas — jvairius pospaudiminius darbus. Iliustracijy, ap-
tariamy pavyzdziy ir originaliy uzduociy gausa daro leidinj praktiskai itin
vertingg.

Esu nemenkai susidiires su reklamos gamyba tiek praktiskai, tiek
studenty parengime ir matau, kad tai unikalus, iki Siol analogy neturin-
tis reklamos gamybos pazinimui skirtas leidinys, kuris studentui atstos
iSsamius konspektus su praktinémis uzduotimis, o praktikg pritrauks at-
naujinti (o gal ir pagilinti) teorines Zinias arba i$plés visapusiSskg suvoki-
ma apie skirtingy reklamos riiSiy gamybos technologijas. Ne paslaptis,
kad pakankamai dar jauna Nepriklausomos Lietuvos ,,reklamisty rinka
remiasi vienos kurios nors srities praktika, o kvalifikuoty specialisty, is-
mananéiy reklamos gamyba visapusiskai — kol kas nedaug. Sis leidinys
suteikia galimybe¢ placiau, nei esame iki Siol teorijoje susidire, pazinti
reklamos gamybos technologijas.

Vakaris Bernotas

Vilniaus Dailés akademijos profesorius, Lietuvos dizaineriy sajungos vicepirmininkas,
LR Kultaros ministerijos aprobuotas meno kréjas



RECENZIJA

Simonos Sliogerienés parengta mokomoji knyga ir dziugina ir ste-
bina savo novatorisSkumu ir kontekstualumu. Tai pionieriskas veikalas lie-
tuviy kalba — autoré sugeb¢jo iSnagrinéti be galo platy reklamos gamybos
technologijy spektra ir apjungti viename mokomajame leidinyje, kuris
naudingas ne tik studijuojantiems §j moksla, bet ir patiems praktikams.

Knygoje nuosekliai aptariama reklamos gamyba istoriskai ir trum-
pai supazindinama su pagrindine reklamos teorija, be kurios pazinimo
nejmanomas ir jos gamybos studijavimas. Nuosekliai analizuojami skir-
tingy reklamos rasiy gamybos klausimai ir atskleidziamos jy praktinés
vingrybés (kuriy jprastai vadovéliuose retai aptinkamal!). Autorés meto-
dika yra aiski ir teisinga — visa informacija iSskaidoma ir susisteminama,
tokiu budu supaprastinant suvokimo procesg.

Dziugu, kad knygoje i§ esmés teisingai suvesta problematiné Sios
srities terminija lietuviy kalba. Visi knygoje naudojami terminai atitinka
LR Reklamos jstatyme, Klaipédos m. iSorinés reklamos bei vizualinés
informacijos specialiajame plane bei kituose su reklama susijusiuose nor-
miniuose dokumentuose naudojamas sgvokas ir terminus.

Ypatingai geras sprendimas leidinyje pagal galimybes panaudoti
pagrindines reklamos gamyboje naudojamas medziagas (plastika, org.
stikla, pléves, jvairiy riiSiy bei gramatiiry popieriy). Tai leidinj daro nebe
sausa priemone, bet puikiu praktiniu vadovu su i§samia teorine medziaga.
Puikiai parengtos, kiirybiskos ir originalios savarankisko darbo uzduo-
tys — kryziazodziai, min¢iy zemélapiai ir kt. — uztvirtina kiekvieno sky-
riaus Zinias.

Kristupas Sliogeris

Vizualinio dizaino magistras, reklamos ir rinkodaros ekspertas,
Klaipédos m. iSorinés reklamos ir vizualinés informacijos spec. plano rengéjas
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IVADAS

Mokymo priemoné ,,Reklamos gamybos technologijos* (RGT)
skirta V§I Socialiniy moksly kolegijos Tarptautinio verslo ir rinkodaros
katedros Reklamos kiirimo studijy programos studentams mokyti priva-
lomo Reklamos gamybos technologijy dalyko ir savarankiskam jy mo-
kymuisi.

Sis leidinys — tai mokymo priemoné, suteikianti reklamos gamy-
bos technologijoms iSmanyti reikalingas kompetencijas studijuojantiems
ir sickiantiems jgyti (reklamos kiirimo, gamybos, valdymo) aukstajj neu-
niversitetinj socialiniy moksly i$silavinima.

Reklamos gamybos technologijy iSmanymas biitinas Reklamos
kiirimo studijy programos studenty profesionaliam — teoriniam ir prak-
tiniam — pasirengimui. Kiekvienas reklamos srityje dirbantis asmuo pri-
valo gebéti parinkti optimaliausias medziagas ir gamybos technologijas
konkreciai reklamos priemonei sukurti ir pagaminti. [ISmanydami naujau-
sias reklamos gamybos technologijas, Reklamos kiirimo studijy progra-
mos absolventai pasiruoS¢ praktiskai pritaikyti studijuojant jgytas Zinias
ir jgiidZius: profesionaliai pateikti id¢jas ir uzsakymus reklamos gamybos
jmonéms, naudodami efektyvios komunikacijos metodus; valdyti rekla-
mos projektus ar kampanijas ir kritiskai vertinti jy jigyvendinimo procesa,
atsizvelgiant j objekto koncepcija ir biudzeta; atnaujinti dalykines Zinias ir
ugdyti savo profesionalumg, veikdami besikei¢ianc¢ioje verslo aplinkoje.

Studijuojant Reklamos gamybos technologijas, iSugdomi vieningo
firminio stiliaus objekty kiirimo ir gamybos geb¢jimai. Be to, reklamos
gamybos technologijy iSmanymas ir tinkamas jy panaudojimas svarbus
sudarant reklaminés kampanijos biudzeta. ISstudijave reklamos gamybos
btdus, studentai moka pasirinkti ekonomiskiausig ir technologiskai tinka-
miausig reklamos gamybos sprendima.

Studijy programos Reklamos kiirimas privalomo studijy dalyko
Reklamos gamybos technologijos mokymo priemoné suteikia galimy-
be studijuojantiesiems reklamos specialybe pasiekti biitinus rezultatus:



iSmanyti poligrafijos, iSorinés, vidaus, Svieciamosios, internetings, trans-
liuojamosios reklamos gamybos technologijas ir jy naujoves; profesiona-
liai operuoti reklamos gamyboje vartojama specifine terminologija; sava-
rankiskai organizuoti reklamos uzsakymus skirtingas reklamos gamybos
technologijas taikanciose jmonése.

Studijy dalyko ir mokymo priemonés tikslas — suteikti ziniy apie
reklamos gamybos technologinj procesg ir lavinti reklamos uzsakymo
igtidzius, siekiant reklamos kiirimo ir jgyvendinimo tiksly.

~Reklamos gamybos technologijy“ mokymo priemone sudaro 3
dalys (teoriné dalis ir du priedai — technologiniai pavyzdziai, skirti prak-
tiniam mokymuisi).

Pagrindingje leidinio dalyje pateikiama dalyko studijoms bitina
teoriné medziaga su iliustracijomis ir praktinés uzduotys.

Pirmajame skyriuje aptariama reklamos samprata, kuri tiesiogiai
lemia proceso veikima praktikoje.

Antrajame skyriuje reklamos gamyba nagringjama istoriskai: nuo
senojo akmens amziaus iki $iy — XXI a. dieny. Supazindinama su rekla-
mos kaita amziy tékméje, iSskiriami aktualiausi teorijos ir praktikos as-
pektai. Nusakomos prekinio zenklo, iSkabos, garsinés reklamos istakos;
popieriaus, knygos atsiradimo istorija ir raida iki ankstyvosios spausdin-
tinés reklamos (XV a.). Taip pat Siame skyriuje apzvelgiama reklamos
raida Lietuvos kontekste — nuo spaudos atsiradimo iki $iy dieny.

Kiti skyriai skirti reklamos klasifikacijai, technologinei reklamos
tipologijai. Zinant §iuos reklamos skirstymo principus, lengviau suvokti
ir pasirinkti optimaliausig reklamos gamybos btidg ir gamintoj3.

Taip pat knygoje analizuojamos reklamos priemonés, jy gamybos
btdai, techninés galimybés.

Skyriy pabaigoje pateikiamos metodinés ir savarankiskam moky-
muisi siilomos uzduotys (savikontrolés klausimai, testai, kryziazodis,
praktiniai uzdaviniai ir pan.), skirtos informacijos analizes, kritinio mas-
tymo, problemy sprendimo ir reklamos uzsakymy pateikimo ir priémimo
gebéjimams lavinti. Ypac efektyvi alternatyva jprastam teorinés informa-



cijos jsidémeéjimui (nuosekliam mokymuisi tiesioginiu teorijos jsiminimo
btdu) — min¢iy Zzemélapis. Tai praktiné uzduotis, lavinanti mastymo pro-
cesg, kiirybiskuma, vaizding atmint;.

Priemonés pabaigoje (po visy pagrindiniy skyriy pagal mokymosi
priemonés turinj) pateikti testy, kryziazodziy atsakymai ir praktiniy uz-
duociy sprendiniai. Kiirybiniy uzduoc¢iy sprendiniai nepateikiami, nes
ju atsakymai (rezultatai) turi biiti individualts, savarankiskai iSieskoti ir
originaliai (reklamiskai) pateikti. Nepateikiama atsakymy ir j atvirus sa-
vikontrolés klausimus, kadangi i juos galima atsakyti remiantis skyriuose
aptarta teorija.

Toliau Sioje mokymosi priemonéje pateikiamas su reklamos ga-
myba susijusiy terminy zodynas, sutartiniy Zymeny ir santrumpy sarasas,
reik§miniy Zodziy rodyklé ir Saltiniy bei rekomenduojamos literatiiros sa-
raSas. Leidinys iliustruotas, remiantis skirtingais Saltiniais (jie pazyméti
nuorodose). Taip pat pasinaudota Socialiniy moksly kolegijos sukaupta
reklamine medziaga bei asmeniniu archyvu. Vaizdinés priemonés palen-
gvina mokymosi procesg ir informacijos jsisavinima.

Mokymosi priemonés ,,Reklamos gamybos technologijos® 1-ajame
priede ,,Poligrafijos technologiniai pavyzdziai“ ir 2-ajame — ,,ISorinés re-
klamos technologiniai pavyzdziai“ — pateikiami svarbiausiy medZziagy
pavyzdziai (tokie, kuriuos technologiskai jmanoma pavaizduoti spaus-
dintame leidinyje), reikalingi praktiniam mokymuisi.



1. REKLAMOS SAMPRATA

Pries pradedant nagrinéti reklamos gamybos technologijas, biitina
trumpai aptarti reklamos sampratg, kuri tiesiogiai susijusi su reklamos
gamyba: kaip sgvoka suprantame, taip ir siekiame reklamg sukurti ir rea-
lizuoti visuomenéje.

Reklamos esmé — tai subjektyvi informacija. Informacija, kuri
naudinga reklamos davéjui, specialiai apdorojama, paruoSiama ir pacio-
mis priimtiniausiomis ir jtaigiausiomis formomis perteikiama reklamos
vartotojui — tikslinei grupei, kurios sprendimus siekia paveikti reklamos
davéjas. Reklama realizuojama remiantis reklamos davéjo ir visuomenés
tarpusavio interesais. Reklama — tai specifiniy jgtidziy ir profesiniy ziniy
samplaika, apimanti daug konceptualiy idéjy — strateginj, analitinj masty-
ma, estetika, kiirybiskuma.

Reklama — pakankamai jauna verslo ir mokslo sritis, todél jos prin-
cipy raida vyksta taip pat sparciai, kaip ir jos pacios pazanga.

Literatiiroje i$skiriami Sie pagrindiniai reklamos mokslo teiginiai:
= Reklamai organizuoti biitinos tam tikros prielaidos;

= Reklama yra komunikacijos priemoné, kuria siekiama perteikti
informacija potencialiems vartotojams;

= Reklama jtikina vartotojus ir skatina juos veikti;

= Reklama turi vadovautis tam tikrais principais, kad galéty siekti
savo tiksly ir biiti efektyvi;

= Reklamos efektyvumas priklauso nuo tiksliy Ziniy apie vartotojus
ir geb¢jimo jtikinamai pateikti informacija;

= Reklama turi biiti prasminga, gerai suplanuota ir organizuota, kad
i8siskirty is kitos reklamos;

= Reklama veikia reklamos davéja ir reklamos objekta inertiskai [9].



REKLAMOS SAMPRATA

Reklama, kaip ir visi vykstantys procesai, turi tam tikry bendryjy
tiksly:

= Informuoti apie objekto egzistavima;

= Padaryti objekta gerai zinoma vartotojams;

= Sukurti palankiag nuomong apie objekta;

= Informuoti apie objekto naudinguma ir savybes;

= Suzadinti pozityvius vartotojo norus;

= Atremti konkurenty kritika;

= [Staisyti negatyvy jvaizdj ar paneigti neteisingg informacijg.

Reklamos kiirimo ir gamybos procese visos grandys yra vienodai
svarbios. Todél, kalbant apie kompleksing reklama, galima teigti, jog tai —
ne vienos srities specialisto darbas. Visas reklamos procesas apima issa-
mius rinkos tyrimus:

= reklamos laiko ir erdvés numatyma;

= strateginj planavima;

= teksty kiirima;

= vizualin]j apipavidalinima;

" gamyba;

= pateikimg vartotojui.

Taigi veiksmingai reklamai sukurti ir pagaminti butinas komandi-
nis jvairiy reklamos sri¢iy specialisty darbas.

Verta atkreipti démes;j ir j tai, kad vis dar yra neisspresta lietuvis-
kos terminologijos problema. Reklama jsiverzé j miisy gyvenima ir rinka
mazdaug 1991 metais, o iki tol ji buvo praktiskai neaktuali.



Reklama yra tiesioginé verslo konkurencijos pasekmé. Tarybiniais
laikais tokio konkuravimo nebuvo, taigi ir reklamos nereikéjo. Pasikeitus
politinéms ir ekonominéms realijoms, Sis mokslas verzte jsiverz¢é | miisy
gyvenimg ir veikla, verslui atverdamas kelig j nepazjstamg erdve — kon-
kurencingumo skatinima.

Nepaisant to, terminologija ir bendra reklamos mokslo samprata
Lietuvoje vis dar néra iki galo suformuluota. Netgi pats terminas ,,re-
klama* Lietuvoje ir uzsienyje suvokiamas i$ dalies skirtingai. Daugelyje
pasaulio valstybiy terminas ,,reklama‘ (angl. advertising) reiskia reklama
ziniasklaidoje (angl. Mass Media) — (spaudoje, televizijoje, lauko rekla-
mos skyduose) ir néra taikomas reklamos koncepcijos kiirimui, reklami-
néms kampanijoms, palankios visuomenés nuomonés formavimui nusa-
kyti. Lietuvoje ,,reklamos® terminas apima daug platesn¢ savoka: visas
pardavimy skatinimo priemones, parodas, seminarus, pakuotes, spaus-
dintg produkcija, suvenyrus ir daugelj kity reklamavimo(-si) priemoniy,
kurioms pagaminti taikomos jvairiausios technologijos.
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UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: pasinaudodami teorine medziaga ir bendru issilavinimu atsa-

kykite:

1. Apibrézkite savoka ,,reklama®.
2. Apibudinkite, kas yra reklama:
= kaip rinkodaros priemong;

= kaip verslo Saka.

3. Kg zinote apie reklamos procesg?

4. Kaip suvokiama ,,reklamos® sagvoka lietuviskoje verslo kulttroje?

......

suvokianciu specialistu?

6. Kokie yra pagrindiniai reklamos tikslai?

7. Kuo reklama skiriasi nuo reklaminés kampanijos?
8. Kam kuriama reklama?

9. Kam yra naudinga sukurta reklama? Gavéjui ar davéjui? Kodél?
Pakomentuokite.

10. Nuo ko priklauso reklamos efektyvumas? Kas turi jtakos jos naudin-
gumui?



KRYZIAZODIS

UZduotis: remdamiesi 1-uoju skyriumi ir bendrojo issilavinimo Ziniomis,
iSspreskite kryZiazodj.
1. Zodis ,,reklama‘ angliskai.

2. Reklama spaudoje, televizijoje, lauko stenduose daugelyje pasaulio
valstybiy turi atskirg terming. Kaip ji vadinama?

3. Komunikacijos priemone¢, skirta informacijai perduoti potencialiems
vartotojams.

4. Reklamos kiirimo proceso dalies rezultatas, priesingas vaizdui.

5. Reklamos idéjos visuma kiirimo ir gamybos procesui jgyvendinti.
6. ISorinés reklamos gaminys.

7. Sportiniy reikmeny pasaulinés reikSmeés prekinis zenklas.

8. Reklamos vartotojy tiksliné grupé.

9. Reklamos ,,savininkas* yra reklamos ... .

10. Prekinio Zenklo sutartinis Zyméjimas tarptautinéje rinkoje.
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2. REKLAMOS TECHNOLOGIJOS
ISTORIJOS TEKMEJE

Nagrinéjant reklamos gamybos technologijas ir neturint atsakymy
1 klausimus, kur ir kodé¢l atsirado reklama, kokios pirmosios reklamos
kiirimo ir gaminimo technikos, negalima iSsamiau nagrinéti reklamos ga-
mybos, objekty techniniy specifikacijy ir sékmingai dirbti Sioje srityje.
Todé¢l bitina Zinoti ne tik Siuolaikinj reklamos funkcionavimo mechaniz-
ma, principus, bet ir jos prigimt], istorines iStakas bei evoliucija techno-
loginiu lygmeniu.

,»lechnologija“ yra plati sgvoka, taciau dazniausiai ji tiesiogiai sie-
jama su technika, jrenginiy gamyba ir naudojimu. Terminas ,,technolo-
gija“ (zeyvoloyia) kilo 18 gr. k.: wéyvn (techne) ,,menas, amatas® + Aoyia
(logia) ,tyrimas, mokslas“. Technologijos apima tam tikros veiklos ku-
riamy ar sukurty procesy visumg (jskaitant ir gamybg). Technologija —
tai priemonés, galimybés, budai pageidaujamam procesui ar objektui su-
kurti. Tai ypac akivaizdu reklamos gamyboje, kurioje Siems tikslams pla-
Ciai taikomos jvairiausios technikos ir technologijos. Reklamos gamyba
priklauso nuo idé¢jos ir jos realizacijos. Pagal tai, kokig reklamag norima
sukurti (pvz., vaizdo ar spausdinta, demonstracing ar iSoring, etc.), ren-
kamasi ir jos pagaminimo technologija. Kitaip tariant, reklamos kiirimo
priemoniy visuma uztikrina gamybos ir reklamos realizavimo procesa.
Pavyzdziui, tinkamam reklaminiam tekstui sukurti naudojama speciali
technika ir technologija. Spausdinta reklama taip pat turi savo iSskirting
technologija, i8oriné — savo, ir t.t.

Tad kaip kito reklamos gamybos technologijos istorijos tekmeje?
Nuo ko prasidéjo reklamos kiirimas ir kaip keitési jos gamybos procesy
ir priemoniy visuma?

Reklamos istorija — tai zmonijos vystymosi istorija. Jos pazinimas
yra puikus biidas apzvelgti Zmonijos visuomening, kultiring, dvasing ir
ekonoming raidg [5].

Pats Zodis ,,reklama“ kiles 1§ lotynisko veiksmazodzio ,,reclamo®,
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reiskiancio ,,rékiu®. Taigi galima daryti prielaida, kad Zodiné reklama at-
sirado seniau nei rasytiné.

Tikétina, kad tam tikros reklamos formos atsirado dar ankstyvojoje
zmonijos formavimosi stadijoje. Remiantis istorijos faktais, zinoma, kad
paleolito laikais jau vyko tam tikri daiktiniai mainai tarp skirtingy genciy.
Galima numanyti, kad to meto Zzmonés turéjo girti savo akmeninius kir-
vukus ar kitus dirbinius, siekdami iSmainyti juos j kuo vertingesnj daikta.
Taigi tie pirmieji zmonijos pirkliai tikriausiai naudojo pacia efektyviausia
reklamos formg — Zodines rekomendacijas. Tokio tipo reklamos ,,gamy-
bos* technika — balsas, jo tembras, intensyvumas.

Kalbant apie vizualing reklama, istorikams tikrai sudétinga nu-
statyti, kokia vis délto buvo ta pirmoji reklama, iSlikusi iki Siy dieny.
Racionaliai vertinant, praktiSkai nejmanoma vienareik§miskai jvardinti,
kokj senovinj taikomojo meno kirinj galima vadinti ty laiky reklama
(akmens amziaus), o kokio — ne. Taciau, sudéjus visas reklamos savybes,
pacia seniausia reklama, iSlikusia ligi miisy dieny, laikomas brity mu-
ziejuje saugomas senoveés Egipto papirusas, kuriame skelbiama apie par-
duodama verga: ,.(...) jis puikiai girdi abiem ausimis, mato abiem akimis.
Garantuojamas jo saikingumas maistui, sgziningumas ir nuolankumas®
[69].

Siuo papirusu vergy pirklys, naudodamas vizualius vaizdinius,
skelbé informacijg apie tam tikroje vietoje parduodama verga. Tame pa-
¢iame papiruse taip pat pirmg karta panaudotas tam tikras firminis Zen-
klas. Istoriky teigimu, kiekvienas vergy pirklys senovés Mesopotamijoje
turéjo savo emblema — prekinj zenkla, kurj galime laikyti Siuolaikiniy
prekiniy zenkly pagrindu.

Ant papiruso realizuotos ,,reklamos‘ technika — tapyba. Pagrindinés
norimam vaizdiniui i§gauti naudotos priemonés — papiruso lapas ir akva-
relé. Siais laikais ant papiruso pieSiama komerciniais tikslais, tokiy ,,se-
noviniy“ Egipto meny nesudétinga jsigyti.

Pagal Siuolaikinj supratima, senovéje ir viduramziais reklama buvo
primityvi ir staciokiSka, tac¢iau pagrindiné jos naudojimo priezastis buvo
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tokia pat kaip ir Siandien — pranesimy
platinimas tarp zmoniy grupiy, sie-
kiant pakeisti ar patvirtinti jy pozidrj |
reklamuojama preke. Jdomu, kad vadi-
namieji Siuolaikiniai reklamos metodai
néra nauji, o tik seniai Zinomy metody

modifikacijos. Kas kita reklamos gamy-
bai reikalingy priemoniy technologijos
(popierius, dazai), kuriy technologinis

1 pav. Piesinys ant papiruso (iliustracija
i$ asmeninio autorés archyvo).

progresas akivaizdus.

Vis délto naujausi turimi duomenys apie senovés reklamg yra la-
bai pavirSutiniski. Archeologiniai kasinéjimai Vidurzemio jiros baseino
Salyse liudija, kad jau roménai suprato, jog pinigai, i§leisti reklamai, atsi-
perka labai greitai. Iki spausdinimo preso atsiradimo (XV a.), kuris atveré
duris Siuolaikiniy masiniy informaciniy priemoniy vystymuisi, egzistavo
trys pagrindinés reklaminés veiklos formos:

= prekiniai zenklai;

= iSkabos;

= miesto Saukliai.

Visos §ios formos gyvuoja iki $iy dieny. Gerokai pasikeité prekiniy
zenkly, iSkaby pateikimo (pozicionavimo) ir gamybos technologijos, ta-
¢iau jy paskirtis i§ esmés liko ta pati.

2.1. PREKINIAI ZENKLAI

Prekiy zZyméjimas praktikuojamas nuo neatmenamy laiky. Pasi-
didziavimas savo meistriSkumu verté meistrus zymeétis prekes sukurtais
inicialais. Gamintojo inicialai ant prekés (gaminio) Zymgjo jo autoryste
ir teises. Pasklidus gandams apie kokio nors meistro meng, sugebéjimus,
pirkéjai pradédavo ieskoti ant prekiy jo atpazinimo Zenklo lygiai taip pat,
kaip ir Siandieniai vartotojai, besirenkantys kurig nors preke.

22



REKLAMOS TECHNOLOGIJOS ISTORIJOS TEKMEJE

XVI a. gildijy sistema teisiskai gyné anuomet veikusius gaminto-
jus. Prekes, kurios neturéjo gildijos zenklo, negaléjo biiti parduodamos.
Antspaudo padirbinétojai buvo persekiojami ir grieztai baudziami [47].

Antspaudas, kaip dokumenty plomba, (gaminamas i§ alavo, re-
¢iau — aukso, sidabro) iSrastas Romos imperijoje. Paplitus antspaudy nau-
dojimui, pasitvirtino jy naudingumas — teisiné apsauga. Tad nenuostabu,
kad ir prekybininkai senovéje pradéjo naudoti Sig reklamos priemone
savo gaminamoms ir parduodamoms prekéms zymeéti. Lygiai taip pat jie
sieké apsisaugoti nuo nesaziningy ,.kolegy“ ir garantuoti pirkéjui savo
gaminamos prekés originaluma bei kokybe.

Kita jdomi aliuzija j prekinj zenklg — tai viduramziais paplit¢ gimi-
niy, miesty, valstybiy herbai. Herbas yra skiriamasis Zenklas, vaizduo-
jamas véliavose, piliy architekttroje, monetose, antspauduose ir kt. [29].

Herbai — tapatybés Zenklai, kuriais didziavosi ir tebesididziuoja
daugelis pasaulio valstybiy, miesty ir giminiy. | juos vis labiau atsigr¢Zia-
ma ir domimasi, nagriné¢jama panaudoty simboliy semantika. Anot moks-
lo istoriko, etnologo L. Klimkos, simboliais vienijama tauta (Zinoma, taip
pat ir giming). ,,Mes su simboliais pajuntame tarpusavio bendrumag. Ar
tai trispalvé, ar miesto herbas, ar Vytis. Tai brangts dalykai, kurie, kaip ir
istorinés, tradicinés Sventes, yra skirti tautos vienijimui® [74].

Pasak Lietuvos heraldikos specialisto E. A. Rim$os, ,,[...] miesto
simbolikai ir jos apsaugai skiriama kur kas maziau démesio nei, pavyz-

2 pav. Klaipédos pirkliy gildijos 3 pav. Lietuvos Respublikos 4 pav. Lietuvos Respublikos
antspaudas (XVIa.) [61]. herbas [68]. Prezidento véliava [68].
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dziui, valstybés herbui ar véliavai. [...] nereikéty pamirsti, kad mies-
to herbas — istorijos dalis su iSskirtiniais simboliais. Vilniaus herbe $v.
Kristoforas rankose laiko ne medj ar pagalj, kaip jprasta, bet lazdg su
dvigubu kryziumi, kuris yra Jogailos simbolis. Kauno tauras — vienintelis
tauras Europoje su kryziumi ant ragy. Klaipédos herbo istakos susijusios
su Livonijos ordinu, vokieciy kultiira® [74].

Lietuviskos heraldikos specialistas E. A. Rimsa teigia, kad ,,[...]
Lietuvos Didziojoje Kunigaikstystéje religiniai simboliai buvo parenka-
mi visiSkai kitaip nei Europoje. Pavyzdziui, Vokietijoje pagal katedry,
baznyc¢iy titulus buvo skiriamas herbas, o pas mus didesne jtaka turéjo
politing, ideologiné situacija“ [74].

Herbas gali buti jvairiy variacijy, t.y. jis néra traktuojamas kaip
nekintamas prekinis zenklas. Jvairiais laikotarpiais tie patys herbai vaiz-
duojami kiek skirtingai.

Herbai gali buti vaizduojami ir i$ dalies, t.y. paimama tik dalis her-
bo simbolikos, kuri atspindi prekinj zenkla. Pavyzdziui, Klaipédos mies-
to parke (uz vasaros estrados) — senieji miesto ribg zymintys akmenys.

Giminés herbas — taip pat prekinio Zenklo iStakos. Pazvelkime | lie-
tuviska grafinés simbolikos kulturg Siuo aspektu. ,,Miisy laiky supratimu,
bajory giming galima prilyginti savotiskai firmai [...], kurios zenklas ar

5 pav. Vilniaus miesto herbas [64]. 6 pav. Klaipédos miesto herbas 7 pav. Klaipédos (Mémelio)
(LR priimtas 1992 m.) [64]. herbas (XIll a.) [51].
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logotipas ir yra herbas. Jis naudojamas sudarant kontraktus, susirasiné-
jant, piesinio ar antspaudo pavidalu“ [71].

Pagoniskoje Lietuvoje herby nebuvo. Kunigaiks¢iai, bajorai ir ge-
rieji Zmonés naudojo asmeninius Zymenis, taciau jy negalime pavadinti
herbais, nes juose nebuvo skydo [25]. Taip pat istoriskai neatskleista, ar
tie asmeny zenklai buvo paveldimi. PrieSinga situacija su herbais, kurie
atskleisdavo privilegijuota jy turétojy visuomenine padétj. Sléktos arba
bajory herbai atsirado dar viduramziais ir jau anuomet buvo sudaromi
pagal heraldikos taisykles. Sie giminés tapatybés Zenklai ilgainiui tapo
paveldimi, ir to paties herbo turétojai sudarydavo heralding giming [10].

Lietuvos inteligentiskoje kultiiroje kone didziausig reikSme, tarsi
giminés prekinis Zenklas, turi herbai, sukurti siekiant pagerbti Seimos ar
giminés kilme (pvz., didiky herbai).

Asmens herbus lietuviy bajorai gavo Horodlés unijos metu
(1413 m.), kai 47 lenky giminés priémé ] savo tarpag Lietuvos bajorus,
davé herbus ir suteiké tokias pat teises, kokias turé¢jo Lenkijos Slékta.
Kandidatus herbams gauti parinkdavo pats Lietuvos didysis kunigaikstis
Vytautas [25].

Herby simbolika kuriama vizualiniais motyvais, abstrakcijomis.
Privalomas skydo siluetas, geometrinis skaidymas, heraldinés spalvos
[71].

8 pav. Renesanso laikotarpio 9 pav. Klaipédos miesto ribg 10 pav. Sliogeriy giminés herbas
Klaipedos miesto herbas Zymintis akmuo (1834 m.) [54]. (iliustracija i$ asmeninio
(XVIa.)[51]. autorés archyvo).
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Zvelgiant istoriskai j preki-
nio zenklo iStakas, biitina atkreipti
démesj i kursiy vétrunges (véjaro-
des).

Vétrungés — tai unikalus
lietuviskos heraldikos pavyzdys,

sietinas su prekiniais Zenklais ir
iSkabomis. Tai kurSiy naudota vé-

11 pav. Vétrungé Neringoje [77].

trungiy sistema, apipinta legendy,
funkcionavusi ne tik kaip meteorologinis jrenginys ir ne vien zenklinusi
giminés ar $eimos vieta, bet vaizduojama simbolika atskleisdavusi ir Sei-
mos veikla.

Puosnios vétrungés naudojamos nuo senovés. KurSiy nerijos kai-
my zmongs sieké suzinoti véjo krypti, darancia didele jtaka orams ir Zve-
jybai. Vétrungés daznai buvo iskeliamos kuo auks$éiau, pavyzdziui, ant
namo stogo, laivo stiebo ir pan.

Vétrunge, i8droztg i§ mediniy lenteliy (4-5 mm), sudaro asis, ant
kurios sukasi véjo pasiprieSinima sukeliantis jrengimas, papuostas jvai-
riais dekoratyviais simboliais. Vétrungés, kaip simboliniai meno kiriniai,
atskleisdavo kiiréjy ir turétojy pasaulézitirg. Kuo Seima gyveno, — visa
atsispindédavo vétrungéje.

Kursiy nerijos kaimai turéjo skirtingy simboliky zenkly. Antai, ku-
réno priekyje ir ant buriy buvo uzraSomos trys pirmosios kaimo raidés ir
numeris. Dziugu, kad Siandienéje Kursiy nerijoje dar isliko graziausiy ir
unikaliausiy kursiy kultiiros simboliy.

Prekinio Zenklo istorija — ilga (Siuolaikiniai firminiai Zenklai, pre-
kinés markes, ,,orand‘ai* buvo naudojami jau prie$ tukstan¢ius mety), ta-
¢iau jis iki Siol atlieka savo pagrindines funkcijas, saugodamas vartotojus
ir gamintojus nuo padirbinéjimo bei prekeés ar paslaugos prastos kokybés.
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2.2. ISKABOS

Senoves Graikijoje ir Romoje vizualiné reklama buvo pateikiama
ant skirtingy medziagy: medzio, marmuro, metalo ploksteliy, kauly. Tais
laikais rastingy Zmoniy buvo nedaug, tad skaitymas laikytas savotiska
paslaptimi. Dél $iy priezas¢iy vizualinei reklamai buvo naudojami sim-
boliai ir grafiniai pieSiniai.

Finikieciai prekiautojai nupiesdavo ties prekybiniais keliais, ant
gerai matomy uoly, komercinius pranesimus. Jie gyré parduodamas pre-
kes ir, galima teigti, buvo Siuolaikinés iSorinés reklamos pradininkai.

Pomp¢jos kasingjimai parode, kad ant kiekvienos parduotuves sie-
nos, prie j&jimo, buvo tam tikri grafiniai simboliai, iliustruojantys tai, ka
uzejusieji galéjo jsigyti.

Vienas seniausiy iSlikusiy reklaminiy iSkaby galima ir Siandien
pamatyti Efeso griuvésiuose. Antai, pagrindinéje miesto gatvéje, kurioje
iSsidésciusios parduotuvélés, ties islikusiu jéjimu j parduotuve, marmure
matyti iSkaltos banany kekeés ir jvairiausi ornamentai su Siais vaisiais.

The following are the 22 Phoenician latters.

4: *aleph  |') C lamedh 1]

4 benr Wl M mem (i

A ammel (] H o ol

2\ dateth (4] F e o

'-_:.\ he ) QO a1

Y owa  w Do

I zayin  [z] M sae @l

B ren P oawen

& wh b I

A vodn I A S B

> keh W WX oww W

12 pav. Finikieciy abécelé 13 pav. Efeso griuvésiai
(Ira. pries Kr) [78] (iliustracija is asmeninio autorés archyvo, 2000 m.).
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Sis identifikacijos metodas véliau pa-
tobulintas: reklamg vaizduodavo nebe ant
sienos, o pradéjo kabinti skersai gatveés.
Siandien tokiuose uZrauose jrengiamas
dirbtinis apSvietimas, neretai derinamas su
judanciais elementais. Palyginkime senovés
graiky ir dabarting nuorodas pagal funkcio-
naluma: abiejy tikslas tas pats — pritraukti
daugiau klienty.

Efeso griuvésiuose taip pat galima
aptikti vieng seniausiy reklaminiy nuorody:
pavaizduota rodykle ir nuoga moters kiing.

14 pav. Medicinos simbolis: Asklepijo  Ji nukreipdavo | ty laiky vieSuosius namus.
lazda (sen. Gralkija) [79). Simboliais perteiktos iSkabos buvo
lakoniskos ir visiems aiskiai suprantamos. Pavyzdziui, gyvaté — kaip
gydymo (ar gydytojo) simbolis. Tac¢iau medicinos paslaugas simboliza-
vo ne tik gyvaté, apsivijusi taure. Kitas simbolis — Asklepijo lazda (gr.
Asklépios — graiky medicinos ir gydymo dievas), kuria ir yra apsivijusi
gyvaté arba Asklepijo zaltys. Pastaroji hipotezé labiau tikétina, nes zal¢iai
gyveno senoves Graikijoje ir Romoje. Jie atsliauzdavo naktimis | namus
ir laizydavo zmoniy Zaizdas, gydydavo akis nuo uzdegimo ir numalSin-
davo skausmg. Budavo patariama paliesti Siuos zalCius, nes tai esa pats
Asklepijas pasirodydaves jy pavidalu.

Manoma, kad pirmgkart kaip gydymo simbolis gyvaté pavaizduo-
ta Senovés Babilone kelis tukstantmecius prie§ Kristy. Gyvatés su taure
vaizdinys pirmakart atsirado 800—600 mety prie$ Kristy, tik tada Sie du
atributai buvo vaizduojami atskirai. Jie susijunge tik X VI a.

Iskaby, panasiy j pirmykstes, ir dabar galima aptikti PietryCiy
Azijoje. Vietname taip pat realiai egzistuoja ir veikia primityvi iskaba —
plaukiojamojo turgaus teritorijoje ar gatvéje plySaujanciy rékliy ant ilgos
lazdos (kad potencialiis pirkéjai aiSkiai matyty i§ kiek jmanoma toliau)
ant peties pakabinta parduodama preké. Tos reklaminés iSkabos tarpu-
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savyje savaip konkuruoja — kieno aukstesnis
stiebas, kieno prekiy asortimentas gausesnis.
Taigi jau pries kelis tikstancius mety
naudota lauko reklamos forma kai kuriuose
krastuose puikiai tebeveikia ir Siais — spar-
¢iyjy technologijy klestéjimo — laikais.
Laikui bégant grafiniy simboliy
vaizdavimas evoliucionavo ir tapo raidémis.
Zinoma, §i vaizdo ir raidés raida palieté ir
iSkabos samprata: vietoj pieSiamy simboliy
atsirado rasytinis tekstas, skelbiantis tiksling

informacija.
15 pav. Plaukiojamasis turgus Mekongo
deltoje (iliustracija i$ asmeninio autorés
archyvo, 2009 m.)
SRr Seniausio iki s .
EgiptieCiy . Finikieciy Graiky Lotyny
hieroglifai Tl ey raides raidés raidés

alfabeto zenklai

e I0 3 el
A 9 A PPM M
he T R I A T all
g € 2 9 49PR R

16 pav. Grafinés vizualizacijos evoliucija rasto link [75].
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2.3.  MIESTO SAUKLIAI

Senosios reklamos tipas — miesto Saukliai — senovés Graikijoje
buvo visuomeninis institutas. Jiems buvo mokama uz tai, kad jie vaiks-
¢iodami po miestg pranesty visas svarbiausias naujienas. Véliau, vidu-
ramziais, Anglijoje ir Pranciizijoje Saukliai susivienidavo j sajungas,
jie vaiks¢iodavo gatvémis, atkreipdami miestieciy démesj skambuciu.
Pranese paskutinigsias zinias, afiSuodavo (balsu perduodavo) apmokétus
uzsakovy skelbimus, t.y. reklaminius pranesimus. Miesto Saukliai atlik-
davo Siuolaikinio radijo funkcijas.

Neijtikétina, bet miesto Saukliai Pietry¢iy Azijoje tebegyvuoja ir
dabar. Vietname jprasta sutikti, tiksliau — nori nenori isgirsti, gatvéje be-
Stkaujantj apie savo preke pardaveja. Pavyzdziui, gatve eina pardavéja
su nasciais, kupinais banany, ir rékia: ,,bananai... bananai... pirkite... pa-
ragaukite...” Ir, kas jdomiausia, — §i garsiné ,,reklama‘ atliekama keliomis
kalbomis: vietine, pranciizy, angly.

Zvelgiant j reklamos istorine raida, galima pastebéti, kad vietna-
mieciai Sioje srityje savaip atsilike, bet, vertinant tikslingg uzsienio kal-
by mokymasi (tiek, kiek susij¢ su parduodama preke), jie gal net labiau
iSpruse nei kai kurie pazangios Europos pardavéjai. Taigi vietnamieCiy

17 pav. Vienoje pagrindiniy Hoi An gatviy Zingsniuoja miesto saukliai — banany pardaveéja ir sluocius (iliustracija
i$ asmeninio autorés archyvo, 2009 m.)
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reklaminés veiklos — miesto Sauk- T —

liy pavyzdys — tarytum paliudija,

kad viskas, kas atrasta nauja, — tai DRAUGHT
uzmirs$ta sena... Tas senovinis rekla-

mavimosi buidas zemesnés civiliza- BEER
cijos krastuose kuo puikiausiai vei- QOOOVﬂdl gl‘dSS
kia ir Siandien. Be miesto Saukliy,

tose Salyse funkcionuoja ir prekinis

zenklas, ir iSkabos, ir nuorodos, ir 18 pav.Lauko reklaminis skydas Hoi An kavinéje
(iliustracija i$ asmeninio autorés archyvo, 2009 m.)

spausdinta reklama.
Taciau, pries pradedant aptarti pirmasias spausdinimo technologi-
jas, verta iSsamiau patyrinéti popieriaus gamybos procesg istorijos mastu.

2.4. POPIERIAUS GAMYBOS ISTAKOS

Vertinant reklamos gamybos technologijas istoriniu lygmeniu,
konstatuotina, kad pirmiausia susiduriame su realia ofsetinei reklamai pa-
gaminti reikalinga medziaga — popieriumi. Beveik prie§ 5000 mety seno-
vés Egipte kaip popierius buvo naudojamas perdirbtas papiruso augalas
(19; 20 pav. ).

19 pav. Papirusas (Cyperus Papyrus) — zolinis vandens 20 pav. Papirusas — popierius [59]
augalas, augantis Egipte [80]
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Papiruso popieriaus paruosi-
mo technika: augalas pirmiausia
iSmirkomas vandenyje, paskui su-
slegiamas to paties augalo séklo-
mis ir i§dziovinamas. Taip budavo
iSgaunama raSyti, piesti tinkama
kieta medziaga.

I a. pr. Kr. Europoje buvo isras-
ta kita reklamos gamybai naudota
priemoné — pergamentas (21 pav.).
Tai i§ apdirbtos gyvuliy (aviy, ozky, jauciy) odos pagaminta plona me-
dziaga, skirta ant jos uzrasyti tekstui ir jam iSsaugoti. Pergamento pavadi-
nimas kilo i§ Mazosios Azijos Pergamo miesto pavadinimo.

21 pav. Pergamentas — popierius [62]

ParuoSimo technika: oda kalkinama, nuo jos paSalinant plaukus
ir paploninant dermos sluoksnj. Tuomet ji iStempiama, pakabinama ant
rémo ir paliekama gerai iSdzititi (22 ir 23 pav.).

£

D s i b pt o e e

22 pav. Pergamento paruo$imo technika [76] 23 pav. Pergamento dziovinimas [81]
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Tokie popieriaus pavyzdziai gerokai skiriasi nuo to, kg dabar
vadiname popieriumi. Tradicinio (miisy supratimu) popieriaus iSradéju
laikomas Kinijos imperatoriskojo teismo pareigiinas Ts‘ai Lunas, kuris
apie 105 m. pirmuosius popieriaus pavyzdzius pagamino i§ Silko ga-
mybos atlieky: sumaltg SilkmedZzio zieve iSmirke, iSviré ir gauta mase
suspaudé j lapus, kuriuos iSdziovino. Tokiu biidu gaminamas popierius
sparciai plito ne tik Kinijoje, bet ir kitose Azijos Salyse. Kinai popieriaus
gamybos technologijas ilgai laiké paslaptyje, kol VIII a. arabai iStardé
kelis i nelaisve pagrobtus kinus popieriy gamintojus. Nuo tol popieriaus
gamyba pasklido araby Salyse, o nuo XII a. $ig technikg perémé Europa,
ir ilgainiui popierius visiskai pakeité Vakaruose naudota pergamentg.

Siandienés popieriaus gamybos technologijos tolygu nebe tos,
kuriomis naudojosi senovés popieriy gamintojai. Anks¢iau popierius ga-
mintas rankomis, o dabar paprastai tai daroma viena didele masina. Siais
laikais popieriaus gamyba prasideda nuo popieriaus masés paruo$imo i$
plausiniy medziagy (celiuliozés, makulatiros, medienos, sintetinio pluos-
to) ir priedy (uzpildy, klijy, dazy). Viskas sumalama ir sumaiSoma — gau-
nama masé biina dvejopa: riebi ir liesa. Tarpusavyje derinant abi konsis-
tencijas skirtingomis proporcijomis, galima iSgauti norimy specifikacijy
popieriy. ISvalyta popieriaus mas¢ dedama j popieriaus gamybos masing
(daugiasekcinj jrenginj), kuri absorbuoja mase¢ daugelyje popieriaus ga-
mybos proceso etapy (formavimas, presavimas, dziovinimas, apdaila, vy-
niojimas) ir galiausiai i$suka iStising popieriaus juosta.

XVIII a. did¢jant knygy spausdinimo apimtims, labai iSaugo ir
popieriaus poreikis. Tai savo ruoztu pareikalavo vystyti, intensyvinti ir
tobulinti popieriaus gamybos technologijas. Nuo XVIII a. vid. smulkias
popieriaus dirbtuves (per parg pagamindavusias apie 80 kg popieriaus)
i$stimé stambios manufakttros, ranky darbg pakeité masinos [34]. Ypac
daug ranky darbo gaminant popieriy naudota malimo procese, kuris gero-
kai paspartintas dar XVII a. pab., kai Olandijoje buvo iSrastas mechani-
nis griistuvas, pavadintas holenderiu (arba rolu). Sis jrenginys popieriaus
mas¢ smulkino peiliais, jtvirtintais metaliniuose voluose. Volus suko
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vandens arba véjo energija, o nuo XVIII a. vid. — mechaniniai varikliai.
Popieriaus masé buvo iSsemiama rankomis naudojant specialy jrengi-
nj — prie staciakampio rémo pritvirtintg sietelj i§ tankiy horizontaliy ir
rety vertikaliy viely. Tuo metu Anglijoje popieriaus fabriko savininkas
J. Vatmanas sukonstravo naujg popieriaus masés sémimo forma, dél ku-
rios technologijy veleninio popieriaus lapai jau biidavo be tinklelio Zymiy
[34].

Pagrindiné XVIII a. popieriaus gamybos zaliava — skudurai, kuriy
netrukus émé stigti, todél imta ieSkoti naujy zaliavy popieriaus pramonei.
Prasidéjo eksperimentai — popierius gamintas i§ tuopy medvilnés, sama-
ny, apyniy, vynuogiy vyteliy, dagiy, pridedant nedidelj kiekj trikstamy
skudury. Amziaus pabaigoje Pranciizijoje popierius pradétas gaminti i$
Siaudy. Tuo paciu, popieriaus gamybos eksperimenty, laiku atrasti bu-
dai popieriy gaminti i§ makulatiiros ir pigios medienos, taciau tuomet
Sie perspektyvis iSradimai nebuvo efektyviai iSnaudoti. Ir tik XIX a.,
kilus ,,popieriaus krizei, prieita prie naujy popieriaus gamybos sprendi-
my [34].

2.5.  KNYGOS ISTORINE RAIDA

Popieriaus istakos siejamos su senovés Egipto laikais, taciau, na-
grinéjant reklamos gamybos technologijas, biitina atkreipti démesj j tai,
kad pirmosios ,.knygos* buvo ne i§ papiruso medziagos ir net ne suristais
lapais, kaip mes suprantame knygas.

Pirmyjy ,.knygy* (rasto Saltiniy) sukiirimas, pagaminimas yra se-
novés Ryty kulttiros istorinis nuopelnas (6000 m. pr. Kr.). Medziagomis
ir apipavidalinimu ty laiky vadinamosios ,.knygos® buvo visiskai ne-
panasios j dabartines, knygomis jas galima pavadinti tik salyginai. Sie
rastijos paminklai buvo iSraizomi arba iSkalami nugliidintuose akmens
monumentuose arba stat¢iose uolose. Sis biidas jamzinti norima viesai pa-
skleisti informacijg kiles i§ priesistoriniy laiky. Tai vadinamieji epigrafi-
kos paminklai, kuriy senovés Ryty pasaulis paliko mums ne vieng Simtg
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[35]. Tokios akmeningés ,knygos“, surasytos Sventykly sienose, antka-
piuose, obeliskuose, yra svarus indélis ne tik kulttiros, meno, literatiros
istorijoje, bet ir kaip startinis ramstis reklamos, kaip mokslo srities, ir jos
priemoniy, technologijy vystymuisi.

Egipte Senosios karalystés epochoje ra§ymui buvo naudoja-
mi ir akmuo, ir medis, ir oda, ir drobe, ir indy Sukes, taciau pagrindine
egiptieCiy raSomaja medziaga tapo papirusas. Papirusas senovés Ryty ir
antikiniame pasaulyje buvo daugiausia paplitusi, pati pigiausia ir pato-
giausia raSomoji medziaga. Jis tarnavo zmonijai daugiau kaip 4000 mety.
Papiruso pritaikymas rasymui tur¢jo didelés jtakos tolesnei knygos, kaip
kuriamo ir gaminamo objekto, sampratai. [§ pradziy Zmonija tenkinosi
raStu ant indy (indény keramikos rastai), o ilgainiui nukrypo nuo buities
padargy, architektiiros objekty ir pazvelgé j knygos forma i§ naujo [35].

IS papiruso pagaminta knyga savo forma buvo visiskai nepanasi
] dabarting tradicing knyga. Antikinés knygos forma — tai suklijuotas i$
mazdaug 20 papiruso lapy ir susuktas mazdaug 10 metry papiruso ritinys.
Lyginant papirusa su XV a. spausdinimo pramong¢je pradétu naudoti po-
pieriumi, papirusas buvo itin nepatvarus. Butent todél jis buvo tiesiog su-
kamas | ritinj, nes lankstomas biity papras¢iausiai greiCiau susidévéjes.
Toks normalaus dydzio ritinys sudarydavo 5-6 cm skersmens cilindra,
kurj patogu laikyti rankoje. Ritinio lapai biidavo ne aukstesni kaip 20-30
cm. Tekstas ritinyje buvo iSdéstomas stulpeliais, kuriy aukstis paprastai
sudarydavo nuo 2/3 iki 5/6 ritinio aukscio. Ritininés knygos isskirtiné
ypatybé ta, kad jos antrasté buvo raSoma 21-ojo ritinio pabaigoje, siekiant
ja apsaugoti nuo greito susidévéjimo (nuo dazno vartojimo labiausiai nu-
kentédavo ritinio pradzia). Koks ,.knygos® pavadinimas ir kas yra jos au-
torius, skaitytojas suzinodavo tik iSridengs visg papirusg j vientisg juostg.
Tai kélé nepatogumy, todel prie ritinio véliau imta tvirtinti pergamento
juostele, ant kurios buvo uzrasoma antrasté ir titulai. Kitas biidas patogiau
pateikti antraste — jos paraSymas kitoje ritinio puséje [35].

Papiruso ,.knygose* paprastai buvo raSoma juodu rasalu, taciau
tos vietos, kurias reikéjo pabrézti (antraste, pirmieji skyriaus Zodziai),
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buvo isskiriami raudonai. Sis paprotys issilaiké rastininky praktikoje iki
viduramziy pabaigos.

Norint apsaugoti papiruso ritinius nuo jvairiy gamtos kenkéjy,
juos pradéta tepti kedry aliejumi, kuris trapy papirusa padarydavo atspa-
resnj ir lankstesnj.

Papiruso ritinys turéjo ir tam tikrg pergamento futliara, vadinama
paenula, arba membrana. Toks daiktas, skirtas papiruso knygai apsau-
goti, jrodo, kad zmogus ja ypac vertino. Papiruso ritinys knygos raidos
istorijoje turi didele reikSme knygy grafikos atsiradimui.

Visiskai kitaip savo forma ir rasto grafiniu zyméjimu atrodé kny-
ga Mesopotamijos valstybése, kuriose nebuvo papiruso.

Sumerai rasto Zenklus pradéjo rasyti ant molio. Tad jy knyga
buvo dantiras¢iu iSraizyty moliniy tiriniy lenteliy rinkinys. Lentelése ras-
to zenklai buvo jspaudziami lazdele, kuri palikdavo jbrézimus, panasius j
pleista, todél Sis rastas ir pavadintas pleiStarasciu, arba dantirasc¢iu.

Moliniy lenteliy dydis buvo jvairus, daugiausia naudotos nedide-
lés ir nestoros. Jy dydziai buvo pakoreguoti dél naudojamos medziagos
savybiy, iSryskéjusiy apdirbimo technologijos metu.

Dantirascio ,.knygy“ gamybai naudojama medziaga (molis) ir ra-
Symo technologija turéjo jtakos jy menkam meniniam apipavidalinimui.
Molinése ,.knygose nebuidavo iliustracijy, jos naudotos nebent rasto
zenklams pazyméti. Kad biity iSvengta painiavos, lentelés buvo nume-
ruojamos.

Nemazas démesys knygos istorijoje skiriamas viduramziy ran-
kra$¢iams — manuskriptams (lot. mamuscriptum: manus — ranka + scrip-
tus — parasytas). Viduramziais tapo svarbi knygos turinio grafiné raiska.
Knygy gamybai naudojamas pergamentas suteik¢ galimybes formuotis
rasto stiliams. Nuolat perrasin¢jant teksta, rasto forma kito. Vyko grafiniy
raSto zenkly dydziy ir formy paieska. Perraginéjimas salygojo rasto Srifty
ir Srifty stiliy atsiradimag [35].
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Viduramziais nemazai démesio skirta rankra$cio apipavidalini-
mui. Pradéjus susitti atskirus pergamento lapus, atsirado pirmieji knygos
prototipai. Lapai i§ abiejy pusiy buvo tvirtinami medinémis lentelémis
arba oda. Taip buvo pagaminami knygy virseliai [35].

Viduramziais i$tobuléjo ir knygos gamybos procesas: grafiné
raiska, strukttira, forma, apipavidalinimas, kuris pakito pergamenta pa-
keitus popieriumi.

Knygos raida neatsiejama nuo nuolatiniy poky¢iy: paskirties,
formos, gamybai naudoty medziagy. Kone didziausia jtaka jos forma-
vimuisi padaré rasto ir technologijy pazanga. Knyga, dabar atpazjstama
kaip klasikiné (forma ir turiniu), susiformavo per labai ilga laikotarpj, ap-
imantj net keleta ttikstantmeciy. Galima traktuoti, kad XV a. nusistovéjo
apibrézti knygos standartai, kuriuos lémé daugiatirazés spaudos techno-
loginés galimybés (J. Gutenbergo iSradimas).

XVIII a. tapo itin svarbiu spausdinto zZodzio pramonei, kuri pa-
sireiské gerokai iSaugusia knygy gamybos paklausa ir geografiniu jy pa-
plitimu. Apie kiekybinj knygy produkcijos augima liudija tokie skaiciai:
per pirmus tris knygy spausdinimo Simtmecius (1445—1700) iSspausdinta
apie 1245, o XVIII a. — 1637 tiikstanciai leidiniy [34].

Laikui bégant evoliucionavo ne tik spausdinimo, bet ir pati kny-
gos skaitymo technologija. XXI a. pasaulinéje knygy rinkoje prasidé-
jo tikra popierinés ir elektroninés knygos konkurencija [31], nulémusi
spaudiniy paklausa ir tolesne spausdinimo technologijy perspektyva.
Spaustuvés, norincios islikti konkurencingos Siandienéje aplinkoje, turi
iSmokti naujy technologijy.

2.6. ANKSTYVOJI SPAUSDINTA REKLAMA

Vienas didziausiy luziy reklamos istorijoje jvyko atsiradus spau-
dai. Luzio metais laikomi 1440-ieji, kai Gutenberge buvo israstas knygy
spausdinimo biidas, naudojant liejamasias literas ir presg.
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Johanas Gutenbergas (Johann Guten-
berg, apie 1398—-1468 m.) — vokieciy meta-
lo dirbiniy gamintojas ir iSradéjas, sukiires
spaudos presa, paremtg vyndarystéje nau-
doto preso pavyzdziu.

1454 m. Maince Gutenbergas iSspausdi-
Raidés is métalio atlielos.  no pirmaja knyga — 42 eiluiy Biblija, kuri
24 pav.Literos [33] kartais dar vadinama Gutenbergo Biblija.

Platus J. Gutenbergo principo panaudo-
jimas Europoje prasid¢jo Renesanso epochoje. Tuomet nebereikéjo ranka
perrasinéti knygy, norint gauti papildomy egzemplioriy. Nors tipografi-
nis teksto rinkimas taip pat trukdavo gana ilgai, taiau naujuoju iSradimu
buvo galima atspausdinti Simtus egzemplioriy. Tik 1885 m. sukonstruota
efektyvi rinkimo masina (linotipas, Mergentalerio patentas).

Pirmas i§ mums zinomy atspausdinty reklaminiy skelbimy pa-
sirodé 1473 m. angly kalba. Tais metais angly rasytojas V. Kokstonas
atspausdino ir iSplatino skelbima, kuriuo prasé potencialius pirkéjus at-
kreipti démes;j i jo iSleista knyga.

XVII a. viduryje pradéta leisti savaitrascius, kurie buvo vadinami
»~Merkurijais®. Taip spausdinimo presas tapo reklaminiy skelbimy plati-

= —

Slasdieaini maiing knlugy ir laikraiiiy spandimal.

25 pav. Spaudos isradéjas J. Gutenbergas 26 pav. J. Gutenbergo laiky spausdinimo jrenginys [33]
(33]
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nimo priemone tarp rastingosios gyven-
tojy dalies. Dauguma tuomeciy skelbimy
buvo isreiksta paprasto pareiskimo for-
ma. Tais laikais daugelis reklamos uzsa-
kovy sitilé naujas prekes, importuojamas
1 Anglija. Pavyzdziui, kava laikra$ciuose
pirmg kartg pasiiilyta 1625 m., kakava — o
1657 m., arbata — 1658 m. [49]. Spandtet kaopus - Wkriin, 6 sedthy e s
Didieji techniniai iSradimai kny- 27 pav. xv a. spaudéjai (33]

gy spausdinimo srityje XVIII a. dar tik

brendo. Spausdinimas keitési nedaug — medines konstrukcijas pakeité

metalinés. 1790 m. anglas V. Nikolsonas iSrado nasesne spausdinimo ma-
Sing su cilindrais. Racionalizuotas ir raidziy rinkimas — skotas T. Vildimas
vietoj atskiry spaudmeny (raidziy, zodziy ar dalies zodziy) pritaiké Srifty
komplekta. Sukurtg logotipy sistemg, pritaikytg rinkti ,,Times* laikras-
¢iui, patentavo anglas H. Dzonsonas [34]. Tac¢iau bandymai mechanizuo-
ti teksto rinkimg buvo tesiami. 1730 m. literoms rinkti buvo sékmingai
pritaikytas klaviSinis mechanizmas. Pakartotinio tirazavimui sukurtas
stereotipas — tiksli monoliting, reljefiné spaustuvinio rinkinio ir kligés ko-
pija dideliems tirazams spausdinti [34]. Siy priemoniy naudojimas ypa¢
paspartino knygy leidyba.

[liustracijoms reprodukuoti ir tekstams spausdinti perspektyvy
budg — litografijg (gr. lihtos — akmuo, grafo — rasau) — XVIII a. pritaiké J.
A. Senefelderis. Litografija — venas i$ ploksciosios spaudos buidy, kuria-
me naudojamas kalkakmenis, azoto riigstis ir riebiis dazai [34].

Sékmingai ir sparciai vystantis spaudai, kilo biitinybé standarti-
zuoti Sriftus.

Bene sparCiausiai reklama émé vystytis nuo XIX a. Nustatyti
Sio reiskinio priezastis nesudétinga — XIX a. atne$é pasauliui Didzigja
pramoning revoliucijg. Masinos ir naujos technologijos giliai jsiskverbé
i ekonomika tiek Europoje, tick JAV. Sios permainos lémé daugelj kity
pokyciy. IS esmés pasikeité gamintojo, pardavéjo ir pirkéjo santykiai.
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Anksciau prekiy gamintojy buvo nedaug, ir gamybos apimtys nebuvo di-
delés. Tas, kuriam reikéjo baty, kreipési j vietinj batsiuvj, kuris uzsakyma
atlikdavo tik pri¢jus besikreipusiojo eilei. Kokj gamintoja zmonés rink-
davosi, priklausydavo nuo jo, kaip meistro, reputacijos, atstumo iki dirb-
tuvés ir susitarimo dél kainos. Visa tai pakeité mechanizacija. Prekés tapo
greitai pagaminamos ir pernelyg dideliais kiekiais, kad jas galima biity
parduoti gamyklos rajone. Gamintojams teko platinti rinkos geografijg ir
ieSkoti pardavimo agenty tolimuose rajonuose, taciau toli nuo gamyklos
gyvenantys vartotojai nieko nezinojo apie atitinkamo gamintojo reputaci-
ja ir jo prekiy kokybe. Iskilus duomeny apie prekés privalumus platinimo
problemai, reklama tapo puikiu jos sprendimu.

Kai gamybos metody tobuléjimas atvedé prie masinés gamybos,
reikéjo padidinti vartojima, siekiant, kad gamintojo pajégumai biity mak-
simaliai i§naudojami. Cia taip pat padéjo reklama.

Kol gamybos galimybés nesiekia tokio lygio, kai prekés pa-
siiila virsija paklausa, atitinkanc¢ig Zzmoniy mokuma, gamintojas nejau-
C¢ia butinybés reklamuoti savo prekes. Dauguma autoritety jsitiking, jog
Pramonin¢ revoliucija buvo pagrindiné reklamos atsiradimg pastiméjusi
jéga, kadangi reklamai iSvystyti atitinkamai reikalinga auksto lygio pra-
mone.

Verslininkai buvo priversti iSmokti savo preke siiilyti kuo efekty-
viau ir patraukliau, kad Zzmonés prisiminty butent jg. Taip pradéta galvoti
apie vaizdiniy priemoniy reklamoje efektyvuma. Pagaliau buvo nusta-
tyta, kad vaizdas daro daug didesnj poveikj zitirovui negu zodis, todél
vizualioji reklama iki dabar iSlieka svarbiausia reklamos priemone.

Staigus reklamos vystymasis pagaliau privedé ir prie reklamos
dizaino, kaip atskiros srities, atsiradimo. Be dizaino reklamos gamyba
nejsivaizduojama: pirmiausia gimsta idéja, paskui vyksta jos techninis
jgyvendinimas, arba kiirybiné ,,gamyba®, kai reklamos sumanymas i$dés-
tomas popieriaus lape (dabar Siame etape dazniausiai naudojamasi kom-
piuterinémis programomis).
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REKLAMOS TECHNOLOGIJOS ISTORIJOS TEKMEJE

1925 m. pasaulinéje parodoje Paryziuje pirma kartg pristatyti re-
klamos meistry darbai, daugiausia reklaminiai plakatai. Sig paroda galima
laikyti reklamos dizaino srities pradzia. Taigi tik per paskutinjjj Simtmetj
vizualinis dizainas ir reklama susiliejo, ir atsirado nauja sritis — kiirybi-
né, meniné reklama, prasidéjusi nuo primityviy pieSiniy pries tikstancius
mety ir evoliucionavusi iki galingiausios propagandinés priemonés miisy
dienomis.

2.7. REKLAMOS RAIDA LIETUVOJE

Nagrinéjant istoring reklamos raida, prasminga apzvelgti ir re-
klamos plétrg Lietuvoje. Musy Salyje reklama jveiké tokias pacias evo-
liucijos pakopas kaip ir Vakaruose, taciau per daug trumpesnj laika, nes ji
jau remdavosi Vakary patirtimi.

Iki nepriklausomybés paskelbimo 1918 m. reklama Lietuvoje
vystési taip, kaip ir kitose Rusijos imperijos provincijose, — vyravo medi-
nés iSkabos, dazais uzrasyti reklaminiai uzrasai. Kadangi tai buvo agrari-
nis krastas, praktiskai netur¢jes jokios pramonés, prekiniai zZenklai ar eti-
ketés buvo perimamos i§ didesniy Rusijos imperijos pramoniniy centry.

Situacija i§ esmés pasikeité Lietuvai paskelbus nepriklausomybe
1918 m. Sukurtai nepriklausomai Lietuvos valstybei augant ir vystantis
fantastiSku tempu, kaip neatsiejamas rinkos ekonomikos palydovas vys-
tési ir reklama, visos jos riiSys ir formos. Miestuose atsirado iSkaby jvai-
rové, suklestéjo pakuociy, etikeCiy dizainas. TreCiajame deSimtmetyje su-
klestéjus art deco stiliui, labai ispopuliaréjo reklaminiai plakatai. Pradéjus
kurtis ir vystytis pramonei, atsiradus didziuliam zemés tkio produkcijos
eksportui, itin i$sivysc¢iusi tapo zenklodara — sukurta nemazai prekiniy
zenkly, tuo metu garséjusiy visoje Europoje (,,Lietukis®, ,,Pienocentras*,
,»J. Reincke* ir kt.).

Po II pasaulinio karo TSRS okupavus Lietuvos valstybe ir bru-
taliai sunaikinus jos ikj ir jo struktiira, ir prasidéjus utopinei socialisti-
nei santvarkai, reklama i§ esmés tapo nebereikalinga. Parduotuvés daz-
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niausiai turéjo tipines iSkabas, produktai — tipines primityvias etiketes.
Vienintelé reklamos forma, klestéjusi visg okupacijos laikotarpj, buvo
politiné reklama — agitacija. Vyravo propagandiniai plakatai, miestuose
ant pastaty atsirado milziniski propagandg skleidziantys skydai.

Lietuvai i§ naujo atkiirus valstybingumg ir nuo socialistinés san-
tvarkos vél grjzus prie rinkos ekonomikos, reklamos mokslas ir verslas
taip pat pradéjo kurtis ir evoliucionuoti i§ naujo. Per visa §j laikotarpij
ikurta daug reklamos jmoniy, agentury, laikras¢iuose ir zurnaluose itin
daug vietos buvo skiriama reklamai, kuri tapo pagrindiniu Ziniasklaidos
pragyvenimo Saltiniu. Verslininkams siekiant sulaukti vartotojy pripazi-
nimo, teko aktyviai reklamuotis. IS pradziy jy pasitelkta reklama buvo
labai panasi j naudotg Vakaruose tre¢iajame — ketvirtajame XX a. deSim-
tmetyje. [takos tam tur¢jo ir atitinkamas technikos bei technologijy lygis
(techninés, finansinés galimybés, turimos zinios ir patirtis buvo menki).
Reklamos kiiréjy situacija iSties nebuvo lengva. Viena vertus, buvo nej-
manoma i$ karto pakeisti sovietiniais metais suformuoto negatyvaus po-
zitrio | reklamg, kaip kapitalizmo ir spekuliacijos atributg. Kita vertus,
neprasminga aklai kopijuoti vakarietiSska reklamos kulttirg. Ilgainiui lie-
tuviskosios reklamos kiiréjai émé naudoti funkcionaly pozitirj j reklama,
kurj suformavo uzsienio specialistai.

Su laiku didéjant investicijoms j Lietuvos iikj, atitinkamai tobu-
1¢jo ir reklama. Dabar ji vis maziau skiriasi nuo uzsienio reklamos pro-
dukcijos savo kokybe, profesionalumu ir id¢jiniais sprendimais, nes prie
darbo séda jau patyre ir diplomuoti specialistai. Pakito poziiiris ir j rekla-
mos projektavimo, dizaino problemas. Reklama pagaliau tapo suvokiama
ne kaip amatas, o kaip kiirybiné sritis. Vis didéjant konkurencijai rinkoje,
reklamos davéjai reikalauja originalesniy ir efektyvesniy reklamos patei-
kimo formy. Atitinkamai darbo rinkoje iskilo Siuolaikisky, gabiy rekla-
mos kiiréjy, dizaineriy poreikis.

Galbut ligsiol kam nors reklama atrodo nereikalinga ir kelianti
susierzinimg, ta¢iau $iuolaikinis pasaulis be jos nebejsivaizduojamas.
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REKLAMOS TECHNOLOGIJOS ISTORIJOS TEKMEJE

Dabar Lietuvoje jgyvendinama savarankiska griezta reklamos
politika. Kovodama uz tautos dorove, mazdaug prie§ deSimtmetj Lietuva
tapo viena pirmyjy Europos $aliy, kurioje gerokai apribota tabako ir alko-
holio reklama, erotiniai motyvai joje.

Viena sparciausiai augan¢iy reklamos sri¢iy Lietuvoje nuo nepri-
klausomybés laiky — poligrafija, kurios gaminiai iSlieka kone paklausiau-
sia reklamavimosi priemon¢ iki $iy dieny. Kai jmoné, jstaiga ar zmogus
planuoja reklamuotis, dazniausiai pirmiausia pagalvoja apie skrajute,
lankstinukg ar kita spaudinj.

Tad nuo ko poligrafija prasidéjo Lietuvoje, kokia jos raida istorijos
tekmeje?

Lietuvoje spauda atsirado XVI a. Pirmiausia pradéta spausdinti
knygas, X VIl a. viduryje pasirodé¢ laikrastis, o XIX a. pradZioje — zurnalas.

XVI a. Lietuvoje apsistojes baltarusiy knygy spausdinimo pradi-
ninkas, Svietéjas, LDK visuomenés veikéjas P. Skorina (apie 1519-1522
m.) Vilniuje, burmistro Jokibo Babi¢iaus namuose, jkiiré pirmaja spaus-
tuve Lietuvos DidZiojoje Kunigaikstystéje. Cia P. Skorina atspausdino
dvi knygas — ,,Apastala” (1525 m.) ir ,,Mazaja kelioniy knygute* (1525—
1530 m.). Vilniuje spausdintose knygose P. Skorina jrasydavo zodzius —
., ISspausdinta garbaus vyro, slovingo ir didzio Vilniaus miesto vyriausio-
jo burmistro Jokitbo Babiciaus name* [36].

Sioje jkurtoje spaustuvéje pirmoji knyga — ,,Mazoji kelioniy kny-
guté* — buvo atspausta rusény (sengja baltarusiy) kalba rankinémis sta-
klémis (iskiliaspaude) [19].

1821 m. Vilniaus universiteto spaustuveje jkurta litografija, o nuo
XIX a. Sestojo desimtmecio atsirado ploks¢iojo spausdinimo masiny.

1906 m. Vilniuje imta naudoti linotipg ir rotacing spausdinimo
masing. Prie§ Pirmajj pasaulinj karg cia jkurta cinkografija.

1928 m. Kauno ,,Spindulio® spaustuvéje pradéta spausdinti ofse-
tu, nuo 1938 m. — giliaspaude. Nuo 1953 m. ofseto formos gaminamos
fotomechaniniu biidu, jdiegtas fotografinis teksto rinkimas.
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Nuo 1990 m. tiek poligrafijoje, tiek iSorinés, garsinés ar vaizdi-
nés reklamos gamyboje ir projektavime pradéta placiai naudoti kompiu-
terines sistemas. Daugelis Lietuvos reklamos gamintojy kaip pagrindines
darbo priemones pasirenka tarptautiniy gamintojy jrenginius ir multime-
dijy programas.

28 pav. ,Heidelberg CTP" technika (spaudos formy 29 pav.,Heidelberg” lapiné spaudos masina [57].
gamybos jrenginys) [571].



REKLAMOS TECHNOLOGIJOS ISTORIJOS TEKMEJE

UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: remdamiesi teorine medziaga, atsakykite:

1. Kuo skiriasi nurodytos sgvokos:

= ,Reklamos gamyba“ ir ,,reklamos technologijos®?

= ,Reklamos technologijos® ir ,,reklamos technika“?
2. Ka zinote apie reklamos technologijy vystymasi?
3. Nuo kada praktikuojamas prekiy Zyméjimas?

4. Kokios fiksuojamos pirmosios iSkabos?

5. Kuo skiriasi antikinés ir XXI a. iSkabos?

6. Kas vadinami miesto Saukliais?

7. Kuo papiruso apdorojimo procesas skiriasi nuo Siais laikais taikomy
popieriaus gaminimo technologijy?

8. Kaip knygos istoriné raida veiké reklamos istorija?
9. Kas isrado pirmajj spausdinimo presg?

10. Nuosekliai aptarkite istoring reklamos raida Lietuvoje.
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TESTAS

UZduotis: pateikiami 5 klausimai su 3 atsakymy variantais, is kuriy pasi-

rinktq teisingq reikia pazyméti (apibraukti). Uz kiekvieng teisingq atsaky-

mgq pelnote 2 balus. Galutinis testo balas — sumuojamas teisingy atsaky-

my (baly) skaicius. Maksimalus testo jvertinimas —10 baly.

Nr.

Testo klausimai

Balai

1. Kauris Siy taikomojo meno kiiriniy istoriSkai laikomas seniausia
vizualine reklama?

A Paleolito laiky piesiniai ant pergamento;
B Senovés Egipto pieSiniai ant papiruso;
c Romény ir senovés Graikijos laiky prekiniai meistry

zenklai (inicialai).

2. Kas yra viduramziais paplite ,,prekiniai Zenklai*“?

A | Antspaudas;
B Herbas;
C Vétrunggé.

3. Vienas didziausiy liiZiy reklamos istorijoje jvyko atsiradus spaudai

(iSrastas knygy spausdinimo presas). Tai buvo:
A XVl a;

B XIXa. Ip.;

C XV a.

4. Lyginant papirusa su XV a. spausdinimo pramonéje pradétu naudoti
popieriumi, papirusas buvo itin:

A Patvarus;

B Nepatvarus;

C Glotnus.

5. Lietuvoje pirmoji spaustuvé jkurta:
A XVla,;

B XVIIl a.;

C XIX a.
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3.  REKLAMOS KLASIFIKACINIAI MODELIAI

Studijuojant reklamos gamybos technologijas, bitina jgyti ir
platesnj reklamos suvokima. Reklamos specialistas turi suprasti srities,
kurioje dirba, iStakas, esme, veikimo modelj, klasifikacijg, pasekmes ir
rezultatg. Reklamos, kaip mokslo, srities suvokimas lengviausias jj klasi-
fikuojant jvairiais pjuiviais, tokiu biidu analizuojant visas jos galimybes ir
principus. Jy iSmanymas leidzia iSmokti praktiskai pasirinkti optimaliau-
sig reklamos objekta ir jo gamintoja.

Kai zinome, kg siekiame reklamuoti, kam reklamuosime ir ko-
deél, galime spresti, kokiomis priemonémis biity tinkamiausia reklamuoti
ta preke ar paslaugg bei kaip jas pagaminti (ar kur uzsakyti pagaminti).
Kad galétume iSsirinkti geriausig ir ekonomiskai patraukliausig priemo-
ne, turime suprasti, kaip kiekviena jy pagaminama (koks procesas(-ai))
ir galiausiai — kaip tai veiks pasirinktg tiksling reklamos vartotojy grupe.
Taigi, pradékime nuo elementaraus reklamos, kaip mokslo, skirstymo.

Reklama — daugialypis ir jvairialypis mokslas, todél ji ir klasifi-
kuojama paciais jvairiausiais aspektais. Literatliroje jvairts autoriai i$ski-
ria skirtingus klasifikacijos metodus, skaidancius reklamos moksla.

Reklamos teoretiky C. Bové ir V. Arens [46] teigimu, egzistuoja
penkios pagrindinés reklamos klasifikacijos:

= Pagal reklamos davéja;

= Pagal tiksling vartotojy auditorija;
= Pagal geografing padeétj;

= Pagal informacijos pobudj;

= Pagal tiksla.

Sie modeliai savo ruoztu yra skirstomi j atskiras grupes, kurias
verta panagrinéti atskirai.
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3.1.  REKLAMOS DAVEJAI

Reklamos tyréjai [46] reklamos davéjus skirsto | 4 pagrindines
grupes:

= Gamintojus;

= Prekybininkus;

= Individus;

= Vyriausybines ar visuomenines organizacijas.

Si klasifikacija yra labai plati. Ja reklama nagrin¢jama pagal jos
uzsakovy pobidj, i§ esmés neatspindint reklamos visumos ir specifikos.

Taigi kas yra reklamos ,,savininkas®, uzsakovas, tas ir yra jos da-
véjas, kuris nori sukurta ir pagaminta reklama pasiekti tiksling vartotojy
auditorija.

3.2.  TIKSLINE VARTOTOJY AUDITORIJA

Reklamos skirstymas pagal tiksling auditorijg yra kur kas iSsa-
mesnis nei skirstant pagal reklamos davéjus. Reklama dazniausiai yra
adresuota ne absoliuciai visiems zilirovams, o tik konkre¢iai vartotojy
daliai, kuriai skirtas reklamuojamas objektas. Sios tikslinés auditorijos
yra skirstomos j pagrindinius blokus [46]:

= Reklama vartotojams;

= Reklamag verslui.

Vartotojams skirta reklama — tai didzioji reklamos dalis, kuri
supa mus visus kiekviena dieng vieSosiose vietose ir Ziniasklaidoje. Si
reklama adresuota eiliniams vartotojams — Zzmonéms, kurie perka prekes
ar paslaugas savo ar kieno kito asmeniniam naudojimui. Vartotojai skirs-
tomi j daugelj grupiy pagal pacius jvairiausius pozymius, nulemiancius
reklamos kiirimo ir pagaminimo ypatumus: lytj, tautybe, amziy, iSsilavi-
nima, pajamas, pomeégius ir t.t.
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REKLAMOS KLASIFIKACINIAI MODELIAI

Reklama verslui — skiriama zmonéms, kurie perka prekes ar pas-
laugas verslo reikméms. Ji retai naudojama masinése informavimo prie-
monése, todél yra kur kas re¢iau matoma paprastiems vartotojams. Sis
reklamos blokas dar skirstomas j tris pagrindines grupes [46]:

1. Prekiy reklama;
2. Paslaugy reklama;
3. 1déjy reklama.

Reklamuojant asmeninio vartojimo ir gamyboje naudojamas
prekes, skiriasi pats reklamos pobiidis. Pirmosios jsigyjamos paprastai
nesitariant su kitais Zzmonémis, i§skyrus galblit Seimos narius, todél re-
klama §iuo atveju turi biiti suprantama eiliniam zmogui. Kitaip perkamos
pramoninés prekés — priimant sprendima dél jy pirkimo paprastai daly-
vauja didelis zmoniy kolektyvas — vadovai, verslininkai ar pan. Tod¢l Sios
reklamos tikslas — pasiekti svarbiausius asmenis, sprendziancius tokius
klausimus.

Pramoninés reikSmes prekeés reklamuojamos ne tik prekybos, bet ir
pramongés. Pramonés jmoniy darbg vertinant pagal realizuotg produkcija,
padidéja suinteresuotumas savo gaminiy reklama. Kartu tampa ypac svar-
bu ir tai, kaip, kur, kokiomis priemonémis ji pagaminta, ir pagaliau — ar
tikslingai pasirinkta reklamavimosi priemoné ir jos gamintojas.

Cia pradeda sgveikauti reklamos gamybos racionalus ekonomis-
kumas ir tikslinga realizacija. Nuo to, kokios tikslinés grupés démes;j sie-
kiama atkreipti pagaminta reklama, priklauso ir priemonés gamybos tech-
nologijos. Pavyzdziui, jei reklamuojama, kad maisto produktas yra svei-
kas, vadinasi, orientuojamasi j sveika mityba besirtipinancig auditorija,
tad nattralu, jog Siai vartotojy grupei riipi ne tik produkto, bet ir pakuotés
kokybé. Tokiu atveju reklamos davéjas laimi parinkdamas ekologiskas
technologijas (pvz., perdirbtg popieriy) pakuotei gaminti ir tai reklamuo-
ja. Taip produktas (preké) jgauna pridéting verte ir tampa dar labiau pa-
trauklus vartotojui. Pazindami tiksling auditorija, mokédami ja atskirti,
sugebame parinkti ir tinkamiausias reklamos gamybos technologijas.
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Pramonés organizuojama reklama dazniausiai pristato tik savo
produkecija, 1§ dalies ir pacias pramonés jmones bei jy gyventojams tei-
kiamas paslaugas. Svarbus pramonés uzdavinys reklamos srityje yra tas,
kad ji, iSleisdama preke, turi apripinti didmenin¢ ir mazmening preky-
bg reklamine medziaga: prekés charakteristika, paskirtimi, savybémis,
prieziiiros biidais. Pramonei daug lengviau reklamuoti savo gaminius nei
prekybai, nes ji yra prekés gamintoja, Zino jos gamybos technologijos
ypatumus, naudotg zaliava, gaminio paskirtj, tad gali geriau jj apibiidinti.
Pagaliau, pramonés reklama didina jos jmoniy prestizg ir, reklamuojant jy
firminius Zenklus, pirkéjams garantuojama iy gaminiy kokybeé.

Prekyba, skirtingai nuo pramonés, reklamuoja ne viena kurig
nors preke, o daugelio gamybos jmoniy vienos gamybos Sakos prekes
arba daugelio prekiy grupiy ir gamybos Saky prekes ar paslaugas.

Versle (ypa¢ gamybos sektoriuje) daznai naudojamasi ir paslaugy
reklama — renkantis reikiamos paslaugos davéjg (pvz., personalo atrankos
agentiiry ar valymo jmoniy paslaugas). Kuriant ir gaminant paslaugy re-
klamg butina nustatyti tiksline rinka ir pagal jos poreikius suformuoti ir
pagaminti reklama, kad ji tinkamai paveikty potencialy vartotoja.

Id¢jos taip pat gali buiti perkamos, taciau pirmiausia jas reikia
»pagaminti®, t.y. sukurti sumanymga puikiai perteikiancia reklama, kuri
tikslingai pasiekty potencialy pirkéja. Cia, svarbiausia — pasirinkti tinka-
miausias reklamos priemones ir gamybos technologijas.

3.3.  GEOGRAFINIS REKLAMOS ASPEKTAS

Pagal geografing padétj reklama skirstoma j [46]:
= Vieting;

= Regioning;

= Nacionaling;

= Tarptauting.
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Nedidelés jmones, parduotuves ar kavinés naudoja lokalig rekla-
ma tame rajone, kuriame gyvena dauguma jy klienty. Pasaulinés reikSmeés
kompanijos, tokios kaip: ,,Apple®, ,,Nike®, ,,Coca Cola®, gali naudoti bet
kurig 18 keturiy reklamos klasifikacijy pagal geografija, priklausomai nuo
to, kokios auditorijos démesj sieks atkreipti norimu metu.

Nesvarbu, ar tame paciame rajone, salyje, Zemyne, ar skirtinguo-
se, reklamuojamasi, pasirinkta reklamos priemoné gali biiti pagaminta
taikant tiek vienodas, tiek skirtingas technologijas. Pavyzdziui, jei iSkaby
pagaminimas uzsakomas centralizuotai vienoje reklamos gamybos kom-
panijoje, o pagamintos jos paskirstomos nurodytose (numatytose) pasau-
lio Salyse, jy pagaminimo technologijos iSliks identiskos. Dél skirtingy
pastaty pavirsiy, Salies architektiiros specifikos gali skirtis tik $iy iSkaby
pakabinimo biidai (konstrukcijos). Taciau jei to paties prekinio Zenklo
ar logotipo iskabos, kurios geografiskai bus paskirstomos placiai (tarp-
tautingje rinkoje), uzsakomos pagaminti ne centralizuotai (t.y. ne vienam
kuriam nors gamintojui), pagaminimo technologijos gali skirtis net ir tuo
atveju, jei vadovaujamasi prekinio zenklo vadovu (angl. brand book).
Gali buti tinkamai panaudotos nurodytos spalvy procentuotés ar kodai,
taCiau gali skirtis gamybai pasirinktos medziagos (PVC plévelé ar tentas,
metalo konstrukcija ar klijuotas plastiko profilis, etc.). Net jei nurodytos
konkrecios uzduotys — pvz., pjaustyta PVC plévelé X spalviniu kodu, kli-
juota ant tento, ir skirtingi gamintojai naudos tas pacias technologijas bei
medziagas, rezultatas gali atrodyti kiek skirtingai. Taip gali atsitikti per-
kant medziagas (skirtingy techniniy specifikacijy, sudéties) i skirtingy
tiekéjy.

3.4. INFORMACIJOS PERTEIKIMAS REKLAMOJE
Pagal perteikiamos informacijos pobiidj reklama skirstoma j [46]:
= Pozicionuojamaja (firming);
= Preking (reklamos objekto, prekinio zenklo reklama);

= Skatinamgja.
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3.5. REKLAMOS TIKSLAI

Reklama gali buti skirstoma ir pagal tikslus, kuriy siekia rekla-
mos davéjas. Viena reklama giria prekes ar paslaugas, o kita — idéjas.
Viena skirta pelnui padidinti, kita yra socialiné ir apmokama pelno nesie-
kian¢iy organizacijy. Taigi pagal tikslus reklama klasifikuojama taip
[46]:

= Produkto ir ne produkto reklama.

Reklamuodamas preke ar paslaugg, reklamos davéjas naudoja
produkto reklamg. Taciau jei reklamuojamos idé¢jos, pasitelkiama kita —
korporacing, arba idéjy, — reklama.

= Komerciné ir nekomerciné reklama.

Komercine reklama visada siekiama pelno, o nekomercing pa-
prastai naudoja vyriausybinés ar visuomeninés organizacijos, norédamos
paveikti vartotojy elgsena.

= Skatinamoji ir pazinimo reklama (reklaminés akcijos, loterijos,
zaidimai ir pan.).

Skatinamgja reklama siekiama skubiy vartotojy veiksmy — kuo
grei¢iau gauti griztamajj rysj i$ vartotojy (prekeés, paslaugos, idéjos pir-
kimg, vartojima, naudojima). Pazintinés reklamos tikslas — suformuoti
produkto jvaizdj, prekinio zenklo atpazjstamuma, sudominti vartotojg ir
daryti jtaka jo pasirinkimui.

Taigi labai svarbu suvokti, kam planuojama gaminti reklama,
kokiai grupei ji bus skirta, kokie jos tikslai, sklaida ir t.t. Jei reklamos
davéjas ir gamintojas visa tai aiskiai skiria ir suvokia, jie gali parinkti
tinkamiausias gamybos technologijas ir reklamos priemones vartotojy
démesiui suzadinti.
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REKLAMOS KLASIFIKACINIAI MODELIAI

UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: remdamiesi teorine medziaga, atsakykite:

1. Ka zinote apie reklamos klasifikavima?
= Kokios yra pagrindinés reklamos grupés?
= | kokius pogrupius jos skirstomos?

= Reklama, kaip verslo Saka.
2. Kokios reklamos klasifikavimo ir jos gamybos technologijy sasajos?

3. Kuo skiriasi sgvokos ,,reklamos davéjas® ir ,,reklamos gavéjas“?
Palyginkite.

4. Apibudinkite, kas yra reklamos vartotojas.

5. I$vardinkite ir apibudinkite informacijos perteikimo reklamoje pogru-
pius.

7. Kaip reklama klasifikuojama pagal jos tikslus?

8. Palyginkite produkto ir ne produkto reklamos sgvokas.
Pakomentuokite jas. Pateikite pavyzdziy.

9. Palyginkite komercinés ir nekomercinés reklamos sgvokas.
Pakomentuokite jas. Pateikite pavyzdziy.

10. Apibtdinkite pazintinés reklamos sgvoka.
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TESTAS

UZduotis: pateikiami 5 klausimai su 3 atsakymy variantais, is kuriy pasi-
rinktq teisingq reikia pazyméti (apibraukti). Uz kiekvieng teisingq atsaky-
mgq pelnote 2 balus. Galutinis testo balas — sumuojamas teisingy atsaky-
my (baly) skaicius. Maksimalus testo jvertinimas — 10 baly.

Nr. | Testo klausimai Balai

1. Kas yra reklamos davéjai?

A | Tiksliné reklamos vartotojy auditorija;
B | Tiksliné reklamos gamintojy auditorija;
C Tiksliné reklamos ,,uzsakovy‘ auditorija.

2. Tiksliné reklamos vartotoju auditorija yra:

A | Konkreti reklamos vartotojy dalis;
B | Reklamos gamintojy grupé;
C | Kuo platesné reklamos vartotojy dalis.

3. Pagal geografine padétj reklama skirstoma j:

A | Vieting; nacionaling; tarptauting; Zemyny;
B | Vieting; Zemyny-regioning; nacionaling, pasauling;
C | Vieting; regioning; nacionaling; tarptautine.

4. Imonei (organizacijai), turinciai ir besivadovaujanciai
prekinio Zenklo vadovu (brand book), pasaulinéje gamintojuy
rinkoje, naudojant vienodas reklamos gamybos technologijas,
pagaminama identiSka reklama (pvz., gaminant iSkaba):

Taip;
Ne;
IS dalies.

Ne produkto reklama vadinama:

Komercingé, arba idéjy, reklama;
Korporaciné, arba idéjy, reklama;
Idéjy ir paslaugy reklama.
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REKLAMOS KLASIFIKACINIAI MODELIAI

KURYBINES UZDUOTYS
1 uZduotis. Minciuy Zemélapis.

Pasinaudodami teorine medziaga, parenkite reklamos klasifikavimo min-
¢iy zemélapj. Grafiskai iliustruokite reklamos klasifikacijas. Individualy
minciy Zemélapio vaizdg pateikite kurybiskai (nekopijuokite paveikslélyje
nurodyto minciy zemélapio pavyzdzio).

~
°~

Geografinis lygmuo

°~
~

30 pav. Minciy zemélapio grafinis pavyzdys
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2 uZduotis. Reklaminiy priemoniy parinkimas.

ISanalizuokite priemoniy klasifikavimg, pazinkite jas ir priskirkite lente-
léje pateiktoms grupéms. Apgalvokite reklamos priemoniy galimus spren-
dimus ir atraskite naujus (originalius) pasiiilymus.

1 lentelé. Reklaminiy priemoniy parinkimas

Reklamavimosi priemonés

Tiksliné vartotoju

auditorija Tinkamiausios Galimos

Reklama vartotojams

Reklama verslui

Prekiy reklama

Paslaugy reklama

Idéjy reklama
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4, TECHNOLOGINE REKLAMOS TIPOLOGIJA

Reklama néra savaime egzistuojanti viena priemoné ar metodika,
kurig naudojant pasiekiamas reklamos tikslas. Reklama — tai visas proce-
sas, turintis savo nuoseklias grandis, sujungtas tarpusavyje, ir privalomajj
griztamajj rysj. Norint skirti reklamos priemones, butina suprasti ir pacia
reklamos proceso esmg. Verta iSanalizuoti reklamos proceso bazing tech-
nologija ir padalinti ja i atskirus elementus, pagal kuriuos biity galima
nagrinéti $io proceso dalyviy veikla.

Reklama, kaip procesg, sudaro kelios pagrindinés sudedamosios
dalys, kurios sgveikauja tarpusavyje ir kuria vientisg rezultatg.

Reklamos Reklamos Reklamos
davéjas gamintojas priemonés
Reklamos
vartotojai

31 pav. Reklamos proceso iliustracija

Reklamos davé¢jas salygoja reklamos gamintojo parinkima, kuris
tiesiogiai susije¢s su tikslingai pasirinkta reklamos priemone. Ji veikia var-
totoja ir reklamos davéjui teikia griztamajj rysj apie reklamos veiksmin-
gumag. Jei bent vienoje grandies dalyje reklamos davéjas suklysta (pvz.,
pasirenkama ne ta reklamos gamybos technologija), sukurtos reklamos
rezultatas nebiina toks, kokio tikétasi. Tarkime, viesyjy rySiy kompanija
(RSV), save pristatanti kaip rinkos lydere, pasirenka spausdintg reklamos
priemong ir jg atspaudzia ne profesionaliu techniSkai paruoStu maketu
(galbtt reklamos gamintojas nejsigilino j pasirinktos spaustuvés gamybos
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technologijas arba nepaisé spausdintojy nurodyty techniniy reikalavimy
maketo paruoSimui spaudai). Tokia reklama, pasiekusi tiksling vartotojy
grupe, suteikia nebe profesionalios RSV kampanijos jspid;.

Siekiant tikslingai pasirinkti reklamos gamybos technologijas,
reikia pazinti reklamos tipus, kurie sglygoja ir priemoniy technologines
specifikacijas. Jei zinome, kg norime reklamuoti, kokiai vartotojy grupei
bus skirta reklama, suvokiame, kokios priemonés jai galéty patikti, ko-
kios reklamos technologijos ta grupe paveikty.

Daugelis literatiiros Saltiniy, nagrinéjanciy reklamos moksla, re-
klama grupuoja i kelis pagrindinius tipus.

Reklamos tipai:

= Reklamos davéjo reklama (firminis stilius).

= Reklamos objekto reklama (prekinis Zenklas).

= Skatinamoji reklama.

= Socialiné reklama.

= Politiné reklama.

Kiekvienas reklamos tipas turi savitas kiirybos (ir gamybos)
technikas, kurias taip pat svarbu pazinti. Reklamos kiiryba daznai suvo-
kiama kaip savaime atsirandantis ir veikiantis dalykas, taciau ji yra vienas
svarbiausiy, atraminiy, reklamos gamybos proceso etapy.

4.1. REKLAMOS DAVEJO REKLAMA

Si reklamos rasis — tai tam tikras jvaizdzio apie reklamos subjek-
ta (jmong, uzsakova) formavimas. Reklamos jstatyme naudojamos savo-
kos ,,reklamos davéjas® reik§mé — ,,reklamos uzsakovas®. Siame leidinyje
vartosime paprastesne — ,,reklamos uzsakovo* — sgvoka.

Firming reklama apibiidina ilgalaiké jos strategija, orientuota ]
ilgesnj vartotojy susidomejimg jmone ir jos teigiamo jvaizdzio forma-
vimg. Formuojant pozityvy jmonés jvaizdj itin efektyvus dalyvavimas
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TECHNOLOGINE REKLAMOS TIPOLOGIJA

visuomeninése ir socialinése programose, tokiose kaip: kova su globalio-
mis problemomis (ligy ar zalingy jprociy prevencijos), kampanijos pries
skurda, gerovés kiirimas konkre¢iame mieste ar Salyje, kurioje jsikiirusi
jmoné. Puikus pavyzdys — SMK inicijuojamos jaunimo verslumg skati-
nancios programos (konferencijos, seminarai, mokymai, diskusijos, pa-
galiau — tikslingai atrinktos studijy programos). Tai pelno visuomenés
pasitikéjima $ia jstaiga ir palankuma jai. Socialiniu aktyvumu formuoja-
mas bendras jstaigos jvaizdis.

Taciau, kalbant apie uzsakovo reklama, pirmiausia reikéty aptarti
korporatyvinj firminj stiliy (angl. brand book). Korporatyvinis stilius
sukuria modernios, patikimos ir sékmingai veikianc¢ios jmonés jvaizdj.
Naudojant vizualines ir tekstines priemones kuriamas vieningas vaizdas
— visas jmonés pristatymas. Korporatyvinis firminis stilius — tai reklamos
uzsakovo prisistatymas visuomenei ir konkurentams. Kuriant stiliy, pir-
miausia suformuojama idéja — koks turéty biti norimas reklamos davéjo
veidas.

Firminis stilius kuriamas tam tikrais blokais:

= Stiliy formuojanciy elementy sistema: zenklas, logotipas, Stkis,
spalvinis kodas, pagrindiné ir pagalbiné Srifto garnitiira, kompo-
ziciniai principai, dekoratyviniai elementai, medziagiskumas.

= Stiliy reprezentuojantys elementai: firminiai blankai, vokai,
faksimilés, vizitinés kortelés, transporto grafika, darbo drabuziai,
i8kabos ir kt.

Kita firminés reklamos Saka — rémimas. Rémimas (parama) taip
pat turi jtakos jmonés jvaizdziui. Sios jmonés komercinés veiklos tiks-
las — veiksmai, naudingi tiek réméjui, tiek jo paramos gavéjui.
Paskutiniuoju metu Lietuvos jmonés gana daznai organizuoja jvai-
rias paramos akcijas. Kartais jose dalyvauja ne viena, o kelios jmonés.
Pavyzdziui, televizijos kartu su skirtingomis kompanijomis ar individua-
liais rémejais organizuoja akcijas, skirtas paramai.
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Firmine reklama paprastai sickiama dviejy tiksly:
= stiprinti visos jmonés reputacija,

= sukurti jmonés jvaizdj, kurj biity galima panaudoti daugumai ar
visoms prekéms remti.

4.2. REKLAMOS OBJEKTO REKLAMA

Reklamos objekto, arba prekes, reklama dazniausiai susijusi su
konkreciu prekés zenklu ir jmanomomis jo modifikacijomis. Jos tikslas —
sukurti tam tikros prekés markés (angl. brand) jvaizdj ir atkreipti j jj
vartotojy démesj. Sia reklama sickiama, kad prekés Zenklas jsiskverbty
] vartotojy pasamong ir skatinty asociacijas, susijusias su prekés kokybe
ir jvaizdziu.

Prekiniai zenklai atlieka dvi pagrindines funkcijas:

= reklamos argumento ir

= imonés atpazinimo.

Tai svarbi rinkos uzkariavimo priemoné. Zenklo nustatymas —
reik§minga realizacijos politikos sritis. Pavyzdziui, UAB ,,Zemaitijos
pienas® produktai — ledai ,,Kar-kar noriu dar!“, stireliai ,,Magija®, ,,Pik-
nik®, pieno produktai ,,Dobilas®, ,,Zemaitijos. Senos tradicijos®, striai

(B3

»Dziugas®. Visi Sie prekiniai zenklai turi skirtingg stiliy, jiems kuriamos
visiSkai atskiros reklaminés kampanijos. Minéti pavadinimai turi uzko-
duotas slaptas ,,legendas®, kurios veikia vartotoja. Streliai ,,Magija* — tai
svajoné, fantazija. ,,Pik-nik* — skuban¢iam miesto zmogui, i$siilgusiam
atostogy, iSkyly su Seima, kuriai svarbus skanus ir visavertis maitini-
masis. Linija ,,Dobilas* — besirlipinantiems sveika mityba, ,,Zemaitijos.
Senos tradicijos* — vertinantiems kokybe, ilgaamzes tradicijas, jy puose-
1&jima. Striams ,,Dziugas® suteiktas prestizo atspalvis. Visi Sie produktai,
kuriems pritaikytos skirtingos reklaminés kampanijos, visiskai uzpildo
rinkg, patenkindami kiekvieno vartotojo poreikius.
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TECHNOLOGINE REKLAMOS TIPOLOGIJA

Pakuotéje taip pat bene svarbiausias aspektas yra prekinis zen-
klas. Prekeés be Sio Zenklo lieka bevardés, jas sunku reklamuoti, o zenklas
jas individualizuoja, i$skiria i§ kity prekiy gausos.

Prekiniai zenklai yra registruojami, uz jy pasisavinima baudzia-
ma. Jmonei tai svarbi kokybés garantija. Tarptautinéje rinkoje preke,
turinti Zenkla, 20-30 proc brangesné uz jo neturincia (puikus pavyzdys
— Europos Sajungos ,,CE* kokybés Zenklas ir buvusioje TSRS galiojes
penkiakampis kokybés zenklas).

Skiriami ir tarptautiniai prekiniai zenklai — tokiu atveju desinia-
jame prekés kampe dedamas Zenklas ,,R“. Tai reiskia, kad gaminys yra
patentuotas, patikrintas tarptautinés registracijos metu.

4.3. SKATINAMOJI REKLAMA

Sio tipo reklamos pagrindinis tikslas — skatinti reklamuojamo-
jo objekto paklausa tarp vartotojy. Tai bene labiausiai paplites rekla-
mos tipas. Ji daugiausia nukreipta j vartotojo poreikiy stimuliavima.
Skatinamoji reklama yra labiau apribota, ji turi baiti adresuota specifiniam
vartotojy segmentui.

Paprastai skatinamoji reklama skirta paslaugai ar prekei, o ne pa-
¢iam reklamos uzsakovui reklamuoti, ko sieckiama jvaizdzio reklama, nors
kartais labai sunku atskirti vieng reklamos tipg nuo kito. Skatinamojoje
reklamoje paslauga yra pagrindas, ji turi uzimti centring vieta reklami-
niame prane$ime. Todél stimuliuojamojoje reklamoje paslauga aprasoma
detaliai, iSvardijant jos privalumus, charakteristikas. DaZniausiai skatina-
moji reklama naudojama reklaminés kampanijos metu ir yra susijusi su
trumpalaikiais rinkodaros tikslais — pardavimy didinimu, naujy produkty
jvedimu ir pan., todél ji turi labai greitai pasiekti tikslg. Tam naudojamas
daug platesnis reklamos priemoniy arsenalas nei jvaizdzio reklamoje.
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4.4. SOCIALINE REKLAMA

Socialiné reklama uzsakoma visuomeniniy ir vyriausybiniy or-
ganizacijy, siekiant vienaip ar kitaip paveikti visuomenés nuomong jai
opiais klausimais. Pavyzdziui, visuomeniné labdaros organizacija gali
naudoti reklamg kaip priemon¢ réméjams savo labdaros projektams
pritraukti. Vyriausybinés organizacijos ja naudoja paveikti visuomenés
nuomonei tam tikrais bendrais klausimais, pavyzdziui, 2004 m. tokiais
budais agituota stoti ] Europos Sajunga ir aktyviau dalyvauti rinkimuose.

Kita vertus, socialiné reklama yra bene vienintelis reklamos ti-
pas, kuriame pasitaiko nesavanaudiskos reklamos pavyzdziy, kaip antai:
neriikymo kampanija arba narkomanijos prevencijos projekty reklama.

4.5.  POLITINE REKLAMA

Skiriamas dar vienas — politinés reklamos — tipas, kuris apima
tiek jvaizdzio, tiek skatinamosios reklamos bruozus. Politiné reklama
naudojama politiniy partijy ar pavieniy politiky siekiant paveikti specifi-
nj vartotojy segmenta — savo elektorata. Tai pakankamai svarbi politinio
proceso dalis. Verta paminéti ir neigiama politinés reklamos aspekta — jos
paskirtis dazniausiai téra sukurti pozityvy kurio nors politiko jvaizdj, o ne
atsakyti j tuos klausimus, kuriais grindziama jo rinkiminé programa.
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UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: susipazZing su teorine medziaga, savarankiskai atsakykite j to-
liau pateikiamus klausimus.

1. Ka Zinote apie reklamos tipologija?
= [Svardinkite reklamos tipus.
= Apibudinkite reklamos tipus.

2. Ka zinote apie firmin; stiliy?

= Apibudinkite ,,firminio stiliaus* sgvoka.

= Kokie yra firminio stiliaus kiirimo blokai? Surasykite juos ir iSvardinkite
elementus.

= Kuo skiriasi sgvokos ,,firminis stilius* ir ,,Jogotipas“? Palyginkite.

= Kas sieja Siuos elementus: firminis stilius — logotipas — firminis blankas?
= Kokios sasajos tarp logotipo ir spalvinio kodo?

= Kas yra ,,brand book*? Kaip jis gaminamas?

3. Kg zinote apie prekiy reklamavimg?

= Kokias funkcijas atlieka prekiniai zenklai?

= Kas sieja prekinj zenklg ir logotipg?

= Kokiy yra zenklinimo technologijy? ISvardinkite.

= Kodél reikalingas prekiy zenklinimas?

= Kaip pasikeisty preke, jei reklamos gamybos procese biity praleistas
prekés zenklinimo etapas?

= Kaip Zymimas tarptautinis prekinis zenklas?

4. Kokia yra socialinés reklamos kiirimo specifika?

5. Kokiy yra politinés reklamos gamybos technologijy? ISvardinkite pa-
grindinius proceso etapus.
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5.  REKLAMOS PRIEMONES

Vizualiné, arba vaizdiné, reklama (lot. visualis — regimas) yra
visa, kas susije su reklaminio objekto matymu: tiek iSorés, tiek vidaus
aplinkoje. Tad vizualinés reklamos priemoniy yra be galo daug — tai jvai-
riausi skelbimai, plakatai, iSkabos, nuorodos, vitrinos ir pan.

Nuo reklamos priemonés pasirinkimo priklauso, kaip ir kam bus
pateiktas reklaminis kreipinys, kaip jis bus suprastas ir kokia galéty buti
griztamoji reakcija. Tinkamy priemoniy parinkimg i§ dalies galima laiky-
ti reklamos strategija ir taktika.

Svarbu, kad pasirinktos reklamos priemonés atitikty reklamos
tikslus, metodikos ir psichologijos reikalavimus. Reklamos uzsakovui
organizuojant platesnio masto reklamos kampanija, rekomenduojama pa-
naudoti ne viena, o keleta priemoniy.

Nuolatinis naujy komunikacijos priemoniy sukiirimas sglygoja
ir naujy reklamos priemoniy atsiradimg. Reklamos priemoniy arsenalas
yra didziulis. Kiekviena jy pasizymi savitomis ypatybémis, skirtingai
veikianc¢iomis vartotojg (jvairiose priemonése veikia skirtingi reklaminio
kreipinio elementai). Skirtingai pasiekiama ir auditorija.

5.1.  REKLAMOS GRUPES

XX a. pab. Tarptautiné reklamos asociacija (TRA) reklamg su-
skirsté | tokias pagrindines grupes ir pogrupius: spaudos reklama (re-
klaminé medziaga, publikuojama periodingje spaudoje): reklaminiai
skelbimai, apzvalginiai reklaminiai straipsniai, publikacijos; spausdintos
reklamos priemonés; audiovizualiné reklama; pasto reklama; parodos ir
muges; lauko reklama; reklama pardavimo vietose; reklaminiai suveny-
rai; reklama internete. [28]

Dabar reklamos grupiy klasifikacija yra kiek pakitusi, fiksuojamos
susidariusios §ios pagrindinés reklamos grupés:
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REKLAMOS PRIEMONES

Poligrafija (spaudos biidai):
= Ofsetiné spauda: lapiné; ruloning;
= Skaitmeniné spauda;
= Pla¢iaformaté spauda;
- Silkografija (trafaretiné);
= Iskilioji;
= Giliaspaudg;
= Fleksografija.

ISoriné reklama (lauko ir vidaus):
= ISkabos;
= Stendai;
= Nuorodos;
= Vizualiné informacija;

= Reklama ant transporto priemoniy.

Demonstraciné reklama
= Parody stendai;
= Vitrinos;
= Verslo dovanos, suvenyrai,
= Reklamuojamo objekto prezentacijos nekomercinéje aplinkoje;
= Prezentacijos ir degustacijos prekybos vietose;
= Seminarai;

= Nemokamas pavyzdziy dalijimas.

Reklama internete:
= Saityno (,,web*) svetainés;
= Reklamjuostés ( ,,baneriai);
= SEO;
= Socialiniy tinkly profiliai.
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Audiovizualiné (transliuojamoji) reklama:
=TV,
= Internetas;
= Medijy ekranai (vieSojoje erdvéje);
= Garsiné (audio) reklama;
= Radijas;
= Garsiné reklama vieSojoje erdvéje;
= Telekomunikacija.

Rysiy su visuomene reklama (RSV):
= Apzvalginiai reklaminiai straipsniai ir publikacijos;
= Reklaminiai renginiai;

= Socialiniai projektai, akcijos.

5.2. REKLAMOS PRIEMONIY KLASIFIKACIJA

Gausybé reklamos objekty yra klasifikuojami ne tik pagal grupes
ir jy gamybos budus. Jau minétos reklamos priemonés taip pat grupuoja-
mos ir kitais aspektais: pagal zmogaus pojii¢ius, priemoniy panaudojimo
vieta, jy poveikio masiskumg ir informacijos perdavimg [5].

Pagal . Pagal Pagal
.a_gf Pagal vieta 3ga aga.
pojucius masiSkumag perdavimg
Regima Vidiné Individuali Demonstruojama
Girdima I[Soriné Masiné Aprasomoji
Misri Misri

32 pav. Reklamos priemoniy klasifikavimas
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Pagal tai, kaip reklamos grupés veikia zmogaus pojucius, rekla-
minés priemonés gali biiti regimosios, girdimosios, ap¢iuopiamosios.
Arba gali biiti tiek regimos ir girdimos, tiek regimos ir apfiuopiamos, t.y.
misrios. Pagal reklamos priemoniy naudojimo paskirtj jos skirstomos j
vidaus ir iSorés reklamas; pagal poveikio masiskumg — j masines ir indi-
vidualias; pagal reklaminés informacijos perdavimo biidg — j priemones,
pagristas reklamuojamo objekto demonstravimu, priemones, kurios re-
miasi objekto apraSymu, ir tas, kuriose objekto demonstravimas derina-
mas su jo apraSymu.

Pavyzdziui, standartinis reklaminis lankstinukas pagal pojiicius
yra regima ir apCiuopiama reklaminé priemoné, nes jj matome, galime
paimti j rankas ir apzitréti, liesti, vartyti, lankstyti. Pagal panaudojimo
vietg popierinis lankstinukas yra skirtas vidinei aplinkai, nes spausdin-
tas ant popieriaus, kuris néra itin atsparus lauko salygoms (jei paliktume
lauke be papildomy kokybei apsaugoti skirty priemoniy — greitai tapty
nejskaitomas, nuo drégno oro ar lietaus sublitiksty, arba jj nupisty véjas
ir pan.). Pagal masiskumg $i reklamos priemoné gali buti individuali ir
masiné (priklausomai nuo to, kam skirta — kas galutinis vartotojas). Jei
lankstinukai, kaip reprezentaciné priemoné, skirti platinti informacijai
apie paslaugas, prekes, jmon¢ vieSojoje erdv¢je ir dalijami ne kiekvie-
nam asmeniui atskirai, o tiesiog padedami laisvai pasiimti, jie — masi-
nio naudojimo. Jei lankstinukai dalijami asmeniskai (jteikiami j rankas
ar siunciami pastu ir pan.), juos galima laikyti individualiomis reklamos
priemonémis. Pagal informacijos perdavima standartinis lankstinukas yra
aprasomoji reklaminé priemoné.

5.3. REKLAMOS PRIEMONIY PASIRINKIMAS

Esant daugybei reklamos priemoniy, reklamos uzsakovas arba
jam atstovaujantis reklamos gamintojas (ar kitas tarpininkas) turi tiksliai
apsispresti, kuriomis jy naudosis. Pasirinkimo problemos sudétingumas
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priklauso nuo konkrecios situacijos, kurioje yra reklamos teikéjas (pvz.,
jmoné jsikiirusi sostinéje ar mazame miestelyje, didélés ar mazos rekla-
mos biudzeto galimybés). Ivertinus jvairias galimybes, priemonés lygina-
mos tarpusavyje pagal tokj kriterijy — maziausias galimas iSlaidas vienam
reklaminiam kontaktui. Patikimai jvertinti leidZia santykinis kriterijus, o
ne absoliutus visy i$laidy minimumas.

Pasirenkant reklamos priemones, biitinas tikslus vartotojy iden-
tifikavimas.

Potencialiy vartotojy identifikavimas. Pagrindinis vartotojas
yra vienodai svarbus pasirenkant tiek reklamines priemones, tiek kiirybi-
n¢ strategijg. Potenciallis vartotojai turi biiti nustatomi remiantis tradici-
niy reklamos priemoniy klienty statistine analize.

Kirybiniy sprendimu priémimas. Reklamos priemoniy parin-
kimo ir kiirybin¢ komandos turi papildyti viena kita. Joms reikia rasti
kompromisg nustatant tas informavimo priemones, kurios skatina kiiry-
binj jgyvendinimg ir geriausiai pasiekia vartotoja.

Reklamos priemoniy taktika. Siuo poZitriu aptariami informa-
cijos skleidimo budai ir jos kiekis kiekvienam vartotojui.

Ruosiant reklamos priemoniy plana, labai svarbu nustatyti, kada
bus iSleista ir pateikta vartotojui konkreti reklamos priemoné, kaip ji bus
paskirstyta ir iSdéstyta laike. Planuojant pateikimo terming, rekomen-
duojama sudaryti lentelés formos grafikg, kuriame bus matyti atskiros
reklamos priemonés (su konkreéiais informacijos perdavimo priemoniy
pavadinimais) bei jy iSdéstymas tam tikrais laiko tarpais (ménesiais, sa-
vaitémis, dienomis, valandomis ir pan.).

Reklamos priemoniy parinkimas priklauso nuo konkrecios rekla-
muojamos prekés, paslaugos, jvairiy reklamos priemoniy galimybiy pa-
brézti produkto savybes, nuo reklamos masto, prognozuojamo jos povei-
kio. Svarbu, kad pasirinktos reklamos priemonés atitikty reklamos tikslus,
metodikos ir psichologijos reikalavimus. Todél reklaminéje kampanijoje,
kuri skirta vartotojui, tikslinga naudoti ir kitas rémimo priemones (par-
davimy skatinima, populiarinimg, asmeninj pardavima), kuriomis galima
pasiekti didesnj efekta. Jas jtraukiant j reklaminés kampanijos plana, rei-
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kéty nustatyti, kada kokig priemong biity tikslinga panaudoti. Pradedant
reklamine kampanija, verda pardavimo ir rémimo proceso kirybinis
darbas, kurj pabaigus galutiniam patvirtinimui pristatoma reklaminé me-
dziaga. Gamyba savo ruoztu suplanuojama taip, kad visa pardavimo ir
rémimo medziaga buity paruosta prie§ pradedant reklaming kampanija.

Sukiirus reklamos strategija, biitina nuspresti, kaip ja vykdyti.
Neuztenka vien puikiai paruosto strateginio plano — reikia tinkamai pa-
rinkti reklaminio pranesimo vieta: laikraStyje ar zurnale, radijuje ar te-
levizijoje, nuspresti, koks vaizdo klipas bus transliuojamas, i$siaiskinti,
kaip bus paskirstytas biudzetas. Sioms detaléms suzyméti sudaromas re-
klaminés kampanijos grafikas.

Reikia atkreipti démesj, kad vienkartinis kontaktas su pirkéju
neturi jokios komercinés vertés. Realig nauda gali duoti tik sistemingas
darbas.

Ruosiant reklamos priemoniy naudojimo plang, rekomenduojama
vadovautis tokiais klausimais:

= kg mes norime aprépti?

= kur yra musy prekiy ar paslaugy vartotojai?

= kaip pateiktas kreipinys?

= kada kreiptis?

Pirmiausia reklamos specialistas segmentuoja rinka, o po to ren-
ka priemones, nukreiptas j auditorija, kuri atitinka tikslines rinkos cha-
rakteristikas. Reklama pateikiama ten, kur susikaupusi didzioji potencia-
liy pirkéjy dalis.

Pasirenkant priemones, sitiloma atsizvelgti i tokius faktorius:

= kaina;

= nenaudingg auditorija;

= apimtis;

= daznuma;

= kreipinio stabiluma;

= poveikio laipsnj;

= pateikimo terming.
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Reklamos priemonés kaina jvertinama dvejopai — bendromis
iSlaidomis ir santykine verte vienam vartotojui.

Nenaudinga auditorija — tai ta jos dalis, kuri nejeina j jmonés
tiksling rinkg (pavyzdziui, jei preké reklamuojama specializuotame zur-
nale, naudinga auditorija bus tik §io zZurnalo skaitytojai).

Apimtis charakterizuoja asmeny, turinéiy susipazinti su kreipi-
niu per konkrety laiko tarpa, skaiCiy (pavyzdziui, leidinio tirazas, kiek
jmoniy skaito vieng numerj).

DaZnumas apibrézia, kiek karty per konkrety laiko tarpg gali su-
sidurti su kreipiniu vidutinis tikslinés auditorijos atstovas.

Stabilumas nurodo, kaip daznai pastebimas ir kiek ilgai atsime-
namas skelbimas.

Poveikio laipsnis priklauso nuo daugelio faktoriy — jmonés re-
putacijos, vartotojy pomégiy ir pan. (kaip stipriai atskiros reklamos prie-
mones gali paveikti vartotojg).

Pateikimo terminas nurodo, kada bus isleista ir pateikta vartoto-
jui konkreti reklamos priemoné, kaip ji bus paskirstyta ir iSdéstyta laike.
Planuojant pateikimo terming, rekomenduojama sudaryti lentelés formos
grafika, kuriame atsispindéty atskiros reklamos priemonés (su konkre-
¢iais informacijos perdavimo priemoniy pavadinimais) bei jy iSsidésty-
mas tam tikru laiko periodu (pavyzdziui, per metus, pus¢ mety) ir tam
tikrais laiko tarpais (ménesiais, savaitémis, dienomis, valandomis ir pan.)

Reklamos priemonés yra konkrecios formos (instrumentai),
kuriomis kreipiamasi j verbuojamuosius — potencialius klientus —
siekiant tam tikry tiksly.

Reklamos strategija aptarta pries reklamos priemoniy parinkima,
taCiau abi funkcijos laikomos vienodai svarbiomis reklaminéje kampa-
nijoje. I$ tiesy kiirybinis ir reklamos priemoniy planavimas turi tg patj
pagrinda: rinkodaros strategijas ir potencialaus vartotojo identifikacija,
todel negali buti vertinami atskirai.

Reklamos priemoniy strategija — tai reklamos priemoniy pa-
rinkimas, klienty identifikavimas ir reklamos priemoniy plano paruosi-
mas, nustatant tinkama jy panaudojimo laika.
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Reklamos priemoniy pasirinkimas — didelis, todél jos atitinkamai
klasifikuojamos. Praktiskai néra kurios nors vienos apibréztos priemonés,
kuri biity priimtina visai pasirinktai auditorijai [28].
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UZDUOTYS

PRAKTINES UZDUOTYS
1 uZduotis. Reklamos priemoniy klasifikavimas.

Perzvelkite toliau isvardintas reklamines priemones ir kiekvieng jy pri-
skirkite klasifikacinéms grupéms. Atlikdami uzduotj remkités 7, 8, 9, 10,
11 skyriuose pateikta teorine medziaga ir terminy Zodynéliais. Uzduociai
atlikti skirta 2 lentelé (nusikopijuokite jq ir surasykite priemones).

Reklaminés priemonés:

lankstinukas; stendas; iSkaba; komercinis radijas; garso klipas; pi-
lonas; prekiy prezentacija; vaizdo klipas; socialiniai tinklai; sky-
das; tiirinés raidés; reklaminis seminaras; plakatas; afiSa; broSitira;
saityno svetainé; skrajuté; knyga; radijo laida; reklamjuosté; sie-
ninis ofsetinis kalendorius (segtas spirale); degustacija; TV anon-
sas; zurnalas; stalo kalendorius; reklaminis suvenyras; popieriné

pakuote; vizualizacija ant automobilio.

72



REKLAMOS PRIEMONES

2 lentelé. Reklaminiy priemoniy klasifikavimas
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2 uZduotis. Reklamos priemoniy analizavimas.

Perzvelkite 5 sk. 1 uzduotyje isvardintas reklamines priemones ir kiek-
vieng jy atskirai isanalizuokite. Atlikdami uzduotj remkités 7, 8, 9, 10,
11 skyriuose pateikta teorine medziaga, terminy zodynéliais ir 3 lentele.

3 lentele. Reklaminiy priemoniy analizavimas

Reklaminé Pagal Pagal . Pagal .Pagal ..
. . o panaudojimo oy informacijos
priemoné pojucius . masiSkuma .
vieta perdavima
Lankstinukas Reig.lma I Vl.d mne - Mas.1 e Aprasomoji
apCiuopiama | priemoné (individuali)

Stendas
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6. SPALVU SAVOKOS IR MODELIAI

Paprastai spalvos mums atrodo elementarus reiskinys. Prisiming
fizika, pasakysime, kad kiekvienas objektas atspindi ir sugeria skirtingo
ilgio §viesos bangas, o mes akimis jas atpazjstame kaip spalvas.

Spalva — tai daikty savybé sukelti regos pojiitj, atitinkantj ty
daikty skleidziamos atspindimo arba praleidZziamos Sviesos spektring su-
détj ir intensyvuma [38].

Spalva yra vienas pagrindiniy vizualiyjy elementy, su kuriuo dir-
ba dizaineriai, maketuotojai ir kiti su reklamos pramone tiesiogiai susij¢
gamybos darbuotojai. Spalva turi didziulg reikSme¢ maketo skaitytojo ar
kito reklaminio gaminio vartotojo reakcijai ir bendrai reklamos sékmei.

Spalva atskleidzia erdvés mastg, kuria jvairove ir nuotaika.
Siandienos dizaineriams, naudojantiems 3iuolaikines technologijas, daug
paprasc¢iau naudotis ir zaisti spalvomis, nei jy kolegoms pries keliasde-
Simt mety [7]. Dabar reklamos gamyboje spalvos naudojamos gana pa-
prastai ir greitai, o gaunamas rezultatas biina puikus.

Spalva nusakoma trimis charakteristikomis:
= Atspalviu;
= Tonu (Sviesumu);

= Grynumu (rySkumu).

Atspalvis yra spalvos pagrindinis pavadinimas (pvz., raudona).
Atspalvis gali kisti nuo Sviesiausio iki tamsiausio — tai vadinama tonu.
Kiekvienas atspalvis taip pat gali skirtis savo grynumu. Grynumas gali
biti aukstas arba zemas, rySkus arba pilkSvas [8]. RySkumas yra spal-
vy kiekybinio tarpusavio palyginimo rodiklis. Pavyzdziui, zalio, geltono
spektro spalvos yra rySkesnés uz mélynojo [38].

Spalva gali biiti apibiidinama temperatiros (Siltos, Saltos) ir ats-
tumo (tolina, artina) sgvokomis. Pavyzdziui, raudonos spalvos atspalviai
yra Silti, jie priartina vaizda. Tam tikros spalvy kombinacijos sukuria
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savitas nuotaikas. Siekiant harmonijos, naudojamos analoginés spalvos,
jtampai sukurti — kontrastingos, nes jos grei¢iau patraukia zitirovo akj.

Papildomos spalvos, tokios kaip raudona ir zalia, yra priesingos
viena kitai spalvy skritulyje, o analoginés, pavyzdziui, zalia ir mélyna,
skritulyje yra Salia. Pirmosios dvi spalvos yra kontrastingos, o zalia ir
mélyna — harmoningos [8]. Spalvy tarpusavio poveikj galima analizuoti
taip, kaip parodyta 33 pav.:

raudonai
raudona oranziné

raudonai

[ oranziné
violetiné

violeting gelt(ir}a%
oranziné
r{lelyl?a% geltona
violeting

mélyna : geltonai
zalia

mélynai zalia
zalia

33 pav. Spalvy skritulys (pagrindinés, antrinés ir tretinés spalvos) [8]
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6.1.  PAGRINDINES IR KITOS SPALVOS

Pagrindinés spalvos yra raudona, geltona, melyna (34 pav.).

34 pav. Pagrindinés spalvos

Sumaisius dvi pirmines spalvas, gaunamos antrinés (35 pav.) —

oranziné, zalia ir violetiné:

35 pav. Antriniy spalvy isgavimo badai

Tretinés spalvos (36 pav.) gaunamos sumaisius pagrinding ir ar-
Clausiai jos rate esancig antring spalva (-as). Tretinés spalvos yra tamsiai
oranziné (raudonai oranziné), Sviesiai zalia (geltonai zalia), tamsiai zalia,
tamsiai violetiné (mélynai violetiné) [8].

G elt ona Geltonai
Zalia
violetiné

36 pav. Tretiniy spalvy isgavimo budai



Spalvinis skritulys yra vienas svar-
biausiy spalvos teorijos pagrindy. Nau-
dojantis juo galima nustatyti harmonin-
gas spalvas (pagrindiniy ir papildomy
spalvy poras). Tam skirtas J. Iteno spal-
vy skritulys (37 pav.), kuriame harmo-
ningos spalvos sujungtos trikampiais ir
keturkampiais [38].

Trikamp] pasuke per padala, gau-
37 pav. J. Iteno spalvy skritulys [38] sime kitas harmoningy spalvy triadas.

6.2. SPAUSDINIMO SPALVOS

Norint suprasti spalvos poveikij, svarbiausia zinoti, kad Sviesos
(sudétinés, arba RGB spalvy modelio, spalvos) ir spalvy pigmentai
(skirtuminés, arba CMYK spalvy modelio, spalvos) turi skirtingg po-
veikj. Kitaip tariant, ekrane matomos spalvos nebus tokios pat atspausdi-
nus — ekrane jos atrodo ry§kesnés. Siy subtiliy nesutapimy atsiranda dél
spausdinimo technologijy.

Sviesos srauty mai§ymo biidas vadinamas adityviu (sudétiniu).
Spausdinimui naudojamas subtraktyvusis (skirtuminis) spalvy maiSymo
modelis. Kiekviena spausdinama spalva gaunama i§ baltos atémus kitg
spalva [8].

Pagrindinés skirtuminés spalvos yra §ios: raudona, geltona ir mé-
lyna. Jeigu spausdinsime jas vieng ant kitos, gausime juoda spalva.

Pagrindinés spausdinimo spalves — Zydra, purpuriné, geltona
ir juoda. Poligrafijoje jprastai vartojama §iy spalvy angliSka santrumpa
CMYK [0].

CMYK (C+M +Y +K): Cyan (zydra) + Magenta (purpuriné/
rozin¢) + Yellow (geltona) + Key (juoda).

Norint iSgauti CMY — imama po 100 proc., kiekvienos spalvos
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(sumai$ius Cyan, Magenta ir Yellow). Imant CMY po 0 proc., gaunama
balta spalva.

Poligrafijos praktikoje, siekiant iSgauti sodrig juoda spalva, koky-
bei uztikrinti ] CMY triada papildomai jmaiSoma juody dazy.

Terminai ,,visiskai spalvotas® arba ,,pilno spalvingumo* nusako
spaudinj i§ 4 spalvy, sumaisius jy spalvy spektra. Spalvy komponenty
kiekiai nusakomi procentais.

6.3. EKRANO SPALVOS

Sudétinés pagrindinés spalvos (raudona, zalia, mélyna) ir jy Svie-
sos spinduliai naudojami televizoriuose ir monitoriuose [7].

Reklamos gamyboje jprastai vartojama $iy spalvy angliska san-
trumpa RGB (39 pav.).

RGB (R + G + B): Red (raudona) + Green (zalia) + Blue (mély-
na). I§ §iy pagrindiniy spalvy sudarytos visos kitos.

Sumaisius pagrindines sudétines spalvas, gaunama balta spalva
(ja sudaro 100 proc. visy trijy spalvy sudétis). Jeigu spalvy néra (visy — po
0 proc.), gausime juoda spalva.

38 pav. CMYK spalvy modelis 39 pav. RGB spalvy modelis
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Tokios spalvos stebimos televizoriaus, monitoriaus, fotoaparato,
vaizdo kameros ekranuose.

Biitina atkreipti démesj i tai, kad maketas, parengtas RGB spal-
vy modeliu ir atspaustas ofsetu, neatrodys taip ryskiai ir kokybiskai kaip
CMYK. RGB spalvy modelis tinkamas multimedijose arba spaudziant
skaitmena.

6.4. PANTONE SPALVOS

Papildoma makete naudojama spalva vadinama vienoda (angl.
flat color) arba reklamos gamyboje jprastu terminu — Pantone spalva.

Pantone — tai vientiso tono spalvos (neskaidomos), nurodomos
pagal universalig atitikties sistema (Pantone Matching System, toliau —
PMS), kurig sudaro spalvos zinynai (6.6 skyrius), naudojami spalvoms
parinkti pagal jy numeruotus kodus. Pantone zinynuose netgi iSskiria-
mi spalvy (dazy) kodai, rekomenduojami naudoti pagal popieriaus riisis
(43 pav., 44 pav., 45 pav.).

Rengiant reklamos projekta (maketg), kurio gamybai ruoSiamasi
naudoti ne sudétinj procentinj spalvy modelj, o gryng Pantone spalva, re-
komenduojama jg tiksliai pasirinkti i§ zinyny (katalogy) paleciy, — tuomet
nebus jokios spalvinés paklaidos atspausdintame reklaminiame gaminyje
(iSskyrus tuos atvejus, kai spalva lemia kitos reklamos gamybai naudoja-
mos medziagos ar taikomos papildomos technologijos, kurios gali keisti
100 proc. Pantone spalva).

6.5. SPALVINGUMO ZYMEJIMAS

Kiekvienas reklamos gaminys yra jvardijamas ir pazymimas tam
tikromis spalvomis. Reklamos gamyboje spalvy sudétis iSreisSkiama pro-
centais ir/ar pasirinktos grynos spalvos kodu (numeriu i§ spalvy paletés).
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Taciau, be viso to, svarbus yra ir kitas spalvingumo zyméjimas techninéje
specifikacijoje.

Poligrafijoje jprastai naudojamas 4 spalvy modelis CMYK, todé¢l
ir spalvy zyméjimas, rengiant spaudos gaminiy technines specifikacijas,
i$ esmés atlickamas keturiy spalvy variacijomis (4+4; 4+0 ir pan.). Pilnas
spalvingumas sudaromas i§ 4 CMYK spalvy. Nepilnas spalvingumas gali
biti i§ vienos, dviejy ar trijy CMYK arba Pantone pagrindiniy spalvy.
Sudétinis spalvingumas iSgaunamas prie CMYK modelio pridéjus papil-
doma Pantone spalva.

Priklausomai nuo to, ar reklaminis gaminys turi biiti vienpusis ar
dvipusis (vienpusio ar dvipusio spalvingumo), pilno, nepilno ar sudétinio
spalvingumo, skiriasi Zyméjimas technologingje specifikacijoje (4 lentel¢).

4 lentelé. |prastas spalvingumo Zyméjimas

L. . Spalvingumo
Spaudos gaminio spalvingumas o
Zyméjimas

Pilnas 4+0

Vienpusis 3+0
spalvingumas

Nepilnas 2+0
1+0
Pilnas 4+4

3+3
(3+4; 4+3; 3+2; 3+1)

Dvipusis
spalvingumas Nebil 22
epilnas (2+4; 4+2; 243; 2+1)

1+1
(1+4; 4+1; 1+2)

4+5 (4+4 + Pantone),

Sudétinio spalvingumo (CMYK+Pantone) ;
etc.
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Kiekvienas lenteléje pateiktas spalvos Zyméjimo modelis gali
turéti ir kitokiy varianty. Spalvos zyméjimo israiska priklauso nuo uzsa-
kovo poreikiy, kiirybinio sprendimo, reklaminio gaminio techninés spe-
cifikacijos.

Ka reiskia spalvy zyméjimas 4+0, 4+4 ir kt.? Pirmiausia reikia
zinoti tai, kad kiekvienas reklamos gaminys turi A ir B puses. A — repre-
zentacingé dalis (pvz., virSelis), B — nugarélé (tai, kas matoma ne iskart).
Todél pirmiausia yra zymima A pusé —skai¢iumi 4 (arba 3, 2, 0 — priklau-
somai nuo gaminio spalvingumo). Pliuso zenklas reiskia, kad gaminys
traktuojamas kaip sudarytas i§ sudétiniy pusiy. Po pliuso einantis skaicius
Zymi gaminio antrosios pusés (nugarélés) spalvinguma. Pavyzdziui, 4+0
reiskia, kad gaminys yra vienpusis, jo A pus¢ (reprezentacing¢) yra pilno
CMYK spalvingumo, o kita pusé — visiskai be spaudos (40 pav.).

A pusé: pilno CMYK spalvingumo (4). B puseé: be spaudos (0).

40 pav. Skrajutés 4+0 pavyzdys (vienpusis spalvingumas)

A pusé: pilno CMYK spalvingumo (4). B pusé: pilno CMYK spalvingumo (4).

41 pav. Skrajutés 4+4 pavyzdys (dvipusis spalvingumas)
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Spalvingumo zZyméjimas (pagal A ir B puses) ne visada prasideda
skaiCiy 14 intervalais. Gali biiti ir taip, kad A pusé yra 0 spalvingumo (be
spaudos), o B — su spauda (42 pav.).

Sudétinio spalvingumo varianty gali buti labai daug (priklauso-
mai nuo maketo, reklaminio gaminio uzsakovo poreikiy). Pavyzdziui,
gaminys gali biiti i§ abiejy pusiy atspaustas CMYK, ir kiekvienoje pus¢je
jvesta po papildoma 1 ar 2 Pantone spalvas (pvz., aukso ar/ir sidabro).
Makete gali biiti jvestos kelios papildomos Pantone spalvos + CMYK
arba nepilnas CMYK (i§ 1, 2 ar 3 spalvy) ir t.t.

Spalvingumo zyméjimas, nusakant reklaminio gaminio techni-
ne¢ specifikacijg, budingas visoms reklaminéms priemonéms. Gaminant
stendus, iSkabas, tliring reklama, Sviesdéze ar parodos ekspozicinj stenda,
marskinélius ar kitas reklamos priemones, biitina nustatyti, zyméti, jvar-
dinti tiek spalvines puses, tiek spalvy sudétj ar pasirinkty spalvy, medzia-
gy spalvy kodus (ar numerius) i§ pale¢iy.

i e, v

A pusé: kongrevas be spaudos (0). B puseé: vienspalvé spauda (1).
Popierius: BP Lendorlux Pearl Silver 250 g/m?.

42 pav. Spaudinio spalvingumo 0+1 pavyzdys
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6.6.  SPALVUY PALECIY PAVYZDZIAI

Reklamos gamybos procese, kaip ir projektuojant, kuriant dizai-
ng, spalvoms parinkti naudojamos specialios spalvy paletés (dar vadina-
mos spalvy katalogais arba zinynais). Iprastai tai nedidelio formato (kad
tilpty delne) veéduokliniai spalvy katalogai, susegti vienu sraigtu. Spalvos
zymimos numeriais (kodais), kad pasirinkus biity galima tiksliai fiksuoti
techninéje gaminio specifikacijoje ir gaminant naudoti konkrecias spalvas.

Spalvy standarty kataloguose arba zinynuose pateikiami Pantone
Matching System (PMS) spalvy pavyzdziai, CMYK ir RGB modeliy ati-
tikmenys. Sudétis nurodoma procentais. RGB sudétis papildomai nuro-
dyta ir SeSioliktaine skai¢iavimo sistema tinklalapiy spalvoms nurodyti
(HTML). Kity reklaminiy medziagy spalvoms (ne dazams) pasirinkti
naudojamos konkre¢iy medziagy spalvy paletés: plévelés, medienos, me-
talo ir pan.

Kuriant dizaing ir gaminat konkrecig reklaming priemong, reko-
menduojama naudotis spalvy katalogais (paletémis) — taip paprasc¢iau pa-
rinkti, suderinti ir gamybos procese iSgauti norimas spalvas.

Spalvy paletes, naudojamas reklamos gamyboje, turi ir jomis va-
dovaujasi spaustuves ir kitos reklamos gamyba uZsiimancios jmonés.

Skirtingos Pantone paletés

Pantone, arba neskaidomos, spalvos yra jvairiy tipy, nes spalva
skirtingai reaguoja j atitinkamus reklamos gamybos procesus ir medzia-
gas [8]. Siekiant priartinti rezultatg prie tikros spalvos, leidziami jvairiis
PMS katalogai skirtingo pavirSiaus popieriui: kreidiniam, nekreidiniam,
blizgiam, matiniam, taip pat grynosioms ar skaidomoms metalizuoty
dazy spalvoms (43, 44 ir 45 pav.). Jei spalva bus spausdinama ant tokio
popieriaus, koks nurodytas katalogo virselyje, ji atitiks pateikta pavyzdj.

Pantone kataloguose spalva apraSoma taip, kad buty gaunamas
vienintelis unikalus jos variantas. Pakanka nurodyti spalvos koda, ir
spaudé¢jas paruosia spaudos masinai pasirinktus dazus.
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Kiekviena kataloguose pateikiama spalva turi savo koda ir atitik-
ties procentinj varianta CMYK bei RGB spalvy modeliuose. Pasirinkus
norimg spalva, ja biitina nurodyti rengiant reklaminio gaminio techning
specifikacija, kitaip Jusy pageidaujamo reklaminio gaminio spalvinis re-
zultatas nebiitinai bus toks, kokio tikéjotés.

»Spalvy biblija”

Kita praktiSkai naudojama sistema tikslesnéms spalvoms pa-
rinkti — tai ,,spalvy biblija“, kurioje pateikiama begalé CMYK spalviniy
deriniy pagal jy procentines sudétis. Suvedus atitinkamy spalvy (Cyan,
Magenta, Yellow ir Black) procentuote, matyti iSgaunama spalva.

43 pav. Veduoklinis Pantone kody katalogas, skirtas 44 pav. Véduoklinis Pantone kody katalogas, skirtas
matiniam popieriui kreidiniam popieriui

£
LT .
ﬁ ) T Y
NoODODNODORDORRRRRREoE
Spalvos sudétis: Cyan 0%; Magenta 0%; 95%;  K(black) 15%
45 pav. Véduoklinis Pantone kody katalogas, skirtas 46 pav.,Spalvy biblijos” pavyzdys [44]
nekreidiniam popieriui
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46 pav. raudonai paryskintos aiSkinamosios spalvos sudétis yra:
Cyan — 0 proc., Magenta — 0 proc., Yellow — 95 proc., K (black) — 15 proc.
Taip galima nustatyti jvairiausiy norimy spalvy sudéti.

Pléveliy ir kity reklamos medziagy spalvinés paletés

Reklamos gamyboje naudojamasi ne tik CMYK ,,spalvy bibli-
ja“ ar Pantone katalogais. Priklausomai nuo reklamos gamintojo profilio
(kokios reklamos gamyba uzsiima jmon¢), gamybos ir kiirimo procese
vadovaujamasi jvairiais spalvy katalogais. Jprastai tai biina reklamos ga-
myboje naudojamy medziagy spalvy paletés: plévelés, medienos, metalo,
audiniy ir pan.

Viena populiariausiy iSorinés (ir skaitmeninés) reklamos gamy-
boje naudojamy medziagy yra PVC plévelé. Ji gali biti jvairiausiy spal-
vy, tad, norint iSsirinkti konkreciai reklamai tinkamg plévele, naudoja-
mos jy spalvy paletés (katalogai) (47 ir 48 pav.).

Plévelés yra blizgios ir matinés. Prie kiekvienos spalvos pavyz-
dzio nurodomas spalvos kodas (kitoje plévelés puséje), kurj biitina jvar-
dinti pateikiant uzsakyma. Tuomet reklamos gamintojas naudoja tokias
medziagy spalvas, kokiy pageidaujama.

" .""ir,_ > -'-"; h |

- i ; Vi 2 : I j
3 cotcheal” Se el o
3M” Scotcheal” Series 3 Eﬂ;‘ 3 r/." }b"‘"r‘n&\ e [0 A

47 pav. PVC pléveliy véduoklinis katalogas 48 pav. PVC pléveliy kody zyméjimas
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6.7.  SPALVY VARIACIJOS: GAMYBOS TECHNOLOGUUY JTAKA

Neéra jokios abejonés, kad reklamos gamybai pasirinktos ir nau-
dojamos spalvos yra vienas svarbiausiy rodikliy, lemianciy ne tik grazy
dizaina, bet ir gaminio kokybe bei pasisekima tarp vartotojy apskritai.

Taciau reikia atkreipti démes; j tai, kad galutinj spalvos rezultata
gali nulemti ir daugelis spalvg veikianciy faktoriy, atsirandanciy rekla-
mos gamybos procese, kaip antai: popieriaus rasis, gamybos buidas, keliy
spalvy sgveika ir pan. Dél minéty priezasCiy atsitinka ir taip, kad spalvos
pavyzdys paletéje skiriasi nuo ant gaminio padengtos spalvos. Net jei
viskas atlikta taisyklingai, sgveika su medziagomis, ant kuriy dengiama
spalva, gali turéti didelés jtakos spalvai. Todél, renkantis spalvas, biitina
atsizvelgti ir | medziagy, ant kuriy bus dengiami dazai, technologijas. Ta
pati spalva ant skirtingy popieriaus rusiy gali atrodyti vis kitaip (zr. Prieda
,,Poligrafijos technologiniai pavyzdziai®).
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UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: susipazing su teorine medziaga, savarankiskai atsakykite j
toliau pateikiamus klausimus.

1. Ka zinote apie spalvy sagvokas?

= Kuo skiriasi sgvokos ,,spalva‘ ir ,,atspalvis“? Apibudinkite jas ir
palyginkite.

= Kas yra atspalvis?

= [Svardinkite spalvy charakteristikas.

= Kokiomis sgvokomis apibtidinamos spalvos?

= [§vardinkite pagrindines, antrines ir tretines spalvas.

2. Ka zinote apie spalvy ratg?
= Kam reikalingas spalvy ratas?

= [Svardinkite kontrastingas ir harmoningas spalvas.

= Kurios spalvos yra Siltos, o kurios — Saltos?

3. K3 zinote apie spalvy modelius?

= Kas sieja Siuos elementus: sudétines ir skirtumines spalvas; subtraktyvyjj
ir adityvyjj spalvy maiSymo btadus; CMYK ir RGB?

= Apibudinkite, kas yra CMYK spalvy modelis.

= Apibiidinkite, kas yra RGB spalvy modelis.

= Apibudinkite, kas yra Pantone spalvos.
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4. Ka reiskia spalvingumo zyméjimai skaiciais (apibiidinkite):
= 4+0;
= 4+4;
= 4+1;
= 0+3;
= 1+1.

5. Atskleiskite savo zinias apie spalvy parinkimo galimybes reklamos
gamybos procese.

= Kaip parenkamos spalvos?

= Kokie spalvos parinkimo budai?

= Kas yra ,,spalvy biblija“?

= Kas yra Pantone Matching System? I§vardinkite Jums Zzinomas

reklaminiy medziagy paletes.
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PRAKTINES UZDUOTYS

1 uZduotis. Spalvuy nustatymas (sudarymas).

Ant A6 formato lapo parasykite zodj REKLAMA viena pasirinkta spalva

ir atlikite Siuos veiksmus:

1. Zodj REKLAMA pazymékite Pantone spalva (i$sirinkite norima spal-
vag 1§ PMS paletés ir uzfiksuokite spalvos kodg).

2. Zodziui REKLAMA pagal pasirinkta Pantone spalvos koda nustaty-
kite CMYK spalvingumg procentais.

3. Zodziui REKLAMA pagal pasirinkta Pantone spalvos koda nustatyki-
te RGB spalvingumg procentais.

2 uZduotis. Spalvingumo analizé.
Pasirinkite norimqg reklaming priemone (spausdintq, TV, interneting; is-
orinés ar demonstracinés reklamos objektq) ir isanalizuokite jos spalvin-

gumag.
Pvz.: Lankstinukas — CMYK, Pantone ar RGB? Kokia procentiné sudé-
tis? Koks Pantone kodas ir pan.
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3 uZduotis. Spalvingumo Zyméjimas.

ISanalizuokite toliau pateikiamo SMK reklaminio lankstinuko spalvingu-
mq ir ji pazymeékite (taip, kaip darytuméte uzsakymo techninéje specifi-

kacijoje).

49 pav. SMK lansktinuko A pusé 50 pav. SMK lansktinuko isklotinés B pusé
(matomos abi lankstinuko iSorinés dalys) (matomos abi lankstinuko vidinés dalys)
Lankstinuko SpalvingUmas: .........ccccevveveeriierieriienienieenieesieesieesseesseesseesens
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7. POLIGRAFLA

Poligrafija (gr. polys — didelis, gausus + grapho — rasau) — tai
pramonés Saka, apimanti visus spaudos technikos biidus. Poligrafija dar
aiskinama kaip spaudos produkcijos gamyba [29], kitaip tariant, tai — pra-
moninis spausdinimas.

Yra jvairiy spaudos biidy. Prie klasikiniy priskiriami: iskiliaspau-
dé, giliaspaudé ir ploksciaspaudé [3]. Spaudos buidai savo ruoztu skirsto-
mi j daugiau pogrupiy: ofseting, skaitmenine (placiaformate ir risografing
spauda, kserografija), trafareting ir fleksografine spauda [26].

ISkilioji spauda yra seniausias spausdinimo btdas, dominaves
nuo pat spaudos atsiradimo laiky. Tai — simboliy jspaudimas, kai spausdi-
namieji elementai yra iskilesni uz tarpus.

Gilioji, arba giliaspaudé, spauda — tai toks spaudos biidas, ku-
riam budingi jdube spausdinamieji elementai ir iskillis tarpai. Spaudos
formg iStepus dazais, kurie véliau nuvalomi nuo iskiliy viety, daromas
atspaudas.

Plokscioji spauda radikaliai skiriasi nuo giliaspaudés ir iskilio-
sios. Naudojant ploksciaja spauda, spausdinamieji elementai ir tarpai tarp
Jju yra vienoje plokStumoje. Spaudos formos pavirsSiuje esantys spausdi-
namieji elementai dengiami riebiais vandeniui atspariais dazais. Vandenj
sugeria hidrofiliniai tarpai, kurie atstumia riebius dazus. Spaudos forma
sudrékinus vandeniu, popieriuje atsispaudzia riebiais dazais sutepti spau-
dos elementai. Nuo XVIII a. pagrindiné ploksciojoje spaudoje naudoja-
ma technika — litografija ir fototipija. Siuos nenasius spausdinimo biidus
keité ir ilgainiui svarbiausia vieta ploksciojoje spaudoje uzéme ofsetinis
spausdinimo buidas (7.2 skyrius), labiausiai i$plites XX a.

Poligrafijai, kaip ir bet kuriai kitai pramonés Sakai, biidingas tam
tikras gamybos procesas. Skiriamos trys poligrafijos procesy grupés:

* Formy gaminimas;

= Spausdinimas;

= Pospaudiminiai darbai (spaudos produkcijos apdorojimas) [3].
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Spaudos formy gaminimo technologijos tiesiogiai priklauso nuo
spausdinimo biido. Gamybos procesg ir specialios spaudos formos paruo-
$img sglygoja pasirinktas spaudos budas.

Dazniausiai spausdinama spaustuvése pramoniniu biidu, t.y.
spaudos masinomis poligrafiniais dazais (ofsetu), taciau dabartingje re-
klamos gamybos rinkoje skaitmeniniu spausdinimu uzsiima ir kitos jstai-
gos — reklamos gamybos imonés, agentiiros, fotografijos centrai.

Spaudos produkcijos apdorojimas apima visus pospaudiminius
darbus: brositravimg, segimg, klijavima, laminavima, folijavimg ir t.t.

Siuo metu populiariausi spaudos biidai reklamos gamybos rinko-
je—ofsetiné ir skaitmeniné spauda (apie tai placiau — 7.2 ir 7.3 skyriuose).
Todél spaustuvés, norincios islikti konkurencingos Siandiengje aplinkoje,
turi iSmokti naujy technologijy. Inovacijy tendencija neatsicjama nuo su
technologijomis susijusios veiklos. Poligrafinés technologijos sparciai
vystomos, gamyboje ieSkoma vis naujy technologiniy ir techniniy budy
originaliems reklaminés spaudos (ir kity spaudiniy) sprendimams jgyven-
dinti.

7.1.  SPAUDINIY KLASIFIKACLJA

Ivairiausiy spaudos gaminiy gausa pirmiausia klasifikuojama pa-
gal juy paskirtj.

Populiariausi spaudos gaminiai:

= Kanceliariné (biuro) spauda;

= Bros§itiros;

« Zurnalai;

= Katalogai;

= Zemélapiai;

= AfiSos;

= Plakatai;

= Lankstinukai;
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= Skrajutés;

= Atvirukai;

= Etiketés;

= Knygos;

= Kalendoriai;
= Aplankai;

= Aplankalai;
= Pakuotés

= ir kt.

ISvardinti gaminiai savo ruoztu dar skirstomi j smulkesnes klasi-
fikacijas.

Kanceliarinés spaudos gaminiais vadiname vizitines korteles,
blankus, saskaitas faktiiras, savaiminio kopijavimo blankus, firminius ap-
lankus, bloknotus, vokus.

Brosiiiros skiriamos j standartines (pagal ISO formatus (Zr. 7.6
skyriy) ir nestandartiniy formaty. Nestandartinés pagal turinj skiriamos
| komercines (reklaminés brosiiiros) ir nekomercines (ne reklaminés, o,
pavyzdziui, skirtos mokslams, literatiirinés, kiirybinio turinio ir pan.).

Zurnalai, katalogai pagal turinj gali biti reklaminiai ir perio-
diniai. Taip pat kaip ir brositros, zurnalai gali biti standartiniai (pagal
ISO formatus) ir nestandartiniy formaty. Taikant pospaudiminius darbus
(zr. 7.9 skyriy), zurnalai buna tiek segti, tiek klijuoti (priklausomai nuo
uzsakovo poreikiy).

Zemélapiai paprastai gaminami dideliy formaty ir lankstomi
jvairiausiais biidais.

AfiSos, plakatai, lankstinukai, skrajutés, atvirukai—tai standar-
tinés reklamos priemonés, kurios dazniausiai biina komercinés paskirties.

Etiketés skirstomos j lipnias ir nelipnias ofsetines. Nelipniosios
gaminamos i$ etiketéms skirto popieriaus, kartono (vienpusio arba dvipu-
sio) arba lipniojo popieriaus (zr. 7.8 ir 7.9 skyrius).
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Knygos pagal gamybos technologijas skirstomos j kietvirSes ir
minkstais virSeliais. Pagal turinj — j mokslines, grozines, reklamines, al-
bumus ir t.t.

Kalendoriai: stalo, sieniniai, kiSeniniai. Stalo — lapiniai arba sto-
veliai. Sieniniai — standartiniai 1-4 daliy, segti spirale; ver¢iamieji — kli-
juoti arba segti (standartiniy ir nestandartiniy formaty lapai suklijuojami
arba susegami spirale vertikaligja arba horizontaligja krastine). KiSeniniai
kalendoriukai — tai mazo formato (dazniausiai 9x6 cm) kortelés, kuriy
vienoje puséje pateikiamas kalendorius, kitoje — reklaminis vaizdas.

Aplankai dazniausiai gaminami biuro reikméms (firminiai — do-
kumentams, reklaminiai — dalomajai medziagai sudéti ir pan.).

Aplankalai yra papildomas spaudos gaminys kitam spaudos ga-
miniui aplenkti (paprastai — knygy virSeliams).

Pakuotés: dézutés, maiseliai, vokeliai ir kiti nestandartiniai pa-
kavimo sprendiniai. Pakuotés gali biiti popierinés (spausdinamos ofsetu)
ir kitokios, pavyzdziui, plastikiniai maiseliai (atspaudziama fleksogra-
fija). Spausdinimo biidas pasirenkamas priklausomai nuo pakuotés fak-
taros.

7.2.  OFSETINIS SPAUSDINIMAS

Ofsetinis spausdinimas — tai plok$¢iaspaudés pramoninis spaus-
dinimo biidas, iSrastas 1905 m. JAV. Lietuvoje ofsetinis spausdinimas
pradétas taikyti po II Pasaulinio karo, ir lig Siol islieka viena populiariau-
siy spausdinimo technologijy, taikomy reklamos gamybos pramongéje.

Pagrindinis ofsetinés spaudos skiriamasis bruozas — dideli tira-
zai. Ofsetu ant popieriaus spausdinama daugiatiraz¢ spauda: knygos, lai-
kra$ciai, zurnalai, katalogai, popierinés pakuotés, reklaminiai popieriniai
gaminiai ir t.t. (7.1 skyrius).

Ofsetinis spausdinimas iSsiskiria savitu spausdinimo procesu,
kuris apima formy gaminimg, spausdinimg ir pospaudiminius darbus.
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Ofsetinéje spaudoje da-
zai nuo spaudos formos ant
popieriaus patenka per tarpi-
nj ofseto (elastinés medzia-

1. Dazy paskirstymo sistema

2 Cilindras gos) cilindrg. Ofsetu greitai

3. Tarpinis ofseto cilindras

I 4. 7. Ruloninis popierius ir kOkybiékai spausdinami
] 5. 6. Velenas gt v e e e X
g 4 8. Drékinimo sistema dauglatlraZIal Spaudlnlal‘ SIS

populiariausias $iy laiky pra-

51 pav. Ofsetinés spausdinimo masinos veikimo schema [26] .. .. —
moninio spausdinimo budas

savo ruoztu dar klasifikuojamas j laping (7.2.1. skyrius) ir ruloning spauda
(7.2.2. skyrius). Ofsetinéje poligrafijoje ant metaliniy (dazniausiai — cinko)
spaudos formy, kiekvienai spalvai parenkamy atskirai, dengiamas vaizdas
yra tiesioginis, o ne veidrodinis. Ilgai naudota ir papildoma tarpiné ope-
racija — polimerinés plévelés — spaudos formoms pagaminti. Jas pakeité
Siuolaikinés technologijos, pritaikytos pagaminti spaudos formas tiesio-
giai i§ spaudai paruosto failo per CTP (angl. Computer to plate) (28 pav.).

Paprastai ofsetingje spaudoje taikomas CMYK spalvy modelis.
Esant poreikiui, papildomai gali biiti jvedamos Pantone spalvos (arba
gali biiti atspausta vien Pantone, jei taip paruostas maketas).

Ofsetu atspausti gaminiai pasizymi auksta kokybe (mazas ras-
tras, spalvy raiska, patvarumas ir pan.). Lyginant ofsetinj spaudos gaminj
su skaitmeniniu, iSkart pastebimi specifiniai skirtumai: taikant ofsetinj
biida, dengimas dazniausiai bina lygus (nors neretai plika akimi jzitiri-
mas nedidelis rastras), skaitmeninéje spaudoje — i§ pirmo zvilgsnio taip
pat atrodo lygus, taciau jgudusi akis mato dengimo linijas, ruozus.

Ofsetinis spausdinimo btidas naudojamas tiek lapinés, tiek rulo-
ninés spaudos pramongéje.

Ofsetinés spaudos masinos

Ofsetinés spaudos masinos gali buti ruloninés, kuriuose popie-
rius (spausdinamoji medziaga) patenka j masing i rulono, ir lapinés, ku-
riuose medziaga | spaudos aparata tiekiama lapais.
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Ofsetinés spaudos masinos klasifikuojamos pagal:

= popieriaus tiekimo pobiidj (lapinj ar ruloninj);

= formatus (lapo dydj ar rulono plotj);

= spalvy ar spalvy sekcijy skaiciy;

= vienu metu spausdinamy lapo pusiy skaiciy;

= paskirtj (skirtg spausdinti ant kartono ar spaudai su skaitmeniu

btdu pagamintomis spaudos formomis).

7.2.1.  LAPINE SPAUDA

Lapiné spauda — viena populiariausiy poligrafijos pramonéje
naudojamy technologijy. Popierius spaudos masinai tiekiamas lapais, at-
sizvelgiant ] masinos technines galimybes — formata.

Lapinés spaudos masina — tai jrenginys, skirtas vienspalviams
arba daugiaspalviams atspaudams gauti lapinéje spausdinamojoje me-
dziagoje. Pagrindinés naudojamos gamybos medziagos: popierius, spau-
dos dazai, lakas.

52 pav.,Heidelberg Speedmaster 74" lapiné spaudos masina [57]
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Lapinés spaudos masinos pla-
¢iai naudojamos daugiatiraziams
komercinés, kanceliarinés rekla-
mos gaminiams spausdinti (lanks-
tinukams, skrajutéms, aplankams,
brosiiiroms, popieriniams maiSe-
53 pav. XIX a. ruloniné spaudos masina [65] liams ir pan.). Taip pat Sia jranga

spausdinamos jvairaus turinio knygos, zurnalai, katalogai (zr. 7.1 skyriy).

7.2.2. RULONINE SPAUDA

Ruloniné spauda — tai ofsetinés spaudos forma, kai popierius
spaudos masinai tiekiamas i§ ritinio. Si technologija naudojama dideliy
tirazy spaudiniams.

XIX a. Niujorko gyventojas Viljamas Bulokas (1813—1867) is-
rado rotoring spausdinimo masing (53 pav.). | ja popierius tiektas nenu-
trukstamu srautu, tiesiai i$ didelio rulono.

Ruloninémis spausdinimo masinomis spausdinama ant ruloni-
nio, dazniausiai fiksuoto plocio, popieriaus (nuo 600 iki 1680 mm) [26].

54 pav. Popieriaus rulony pavyzdziai [65] 55 pav. Zumalinés spaudos masina ,GOSS M600C"
[65]
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Siomis masinomis dazniausiai spausdinama periodiné spauda: laikras-
¢iai, zurnalai, katalogai ir pan. Sis spaudos btidas ypa¢ naSus leidziant
jvairaus turinio knygas.

7.3.  SKAITMENINE SPAUDA

Skaitmeniné spauda atsirado palyginti neseniai, ta¢iau ji sparciai
populiar¢ja ir sudaro didele konkurencija kitiems spaudos biidams, ypac
ofsetinei spaudai. Sio spaudos biido pranagumas — aukstos kokybés skai-
tmeniné spausdinimo technika, kuria gaminiai atspaudziami ne tik koky-
biskai, greitai, bet ir maZesniais kastais nei spaudziant ofsetiniu buidu, o
esant poreikiui — ir nedideliu tirazu.

Didzioji vartotojy dalis skaitmeninj spausdinimg tapatina su po-
ligrafinémis spaudos masinomis, taciau skaitmeninio spausdinimo jrengi-
nys — tai ne spaustuvés masina, o itin auksta spaudinio kokybe i§gaunan-
tis spausdintuvas (56 pav.).

Dauguma skaitmeninés spaudos sistemy pagal savo veikimo
principag yra daugiafunkcis spalvinis lazerinis spausdintuvas (yra ir viens-
palviy tokio tipo jrenginiy), turintis keturis spalvinius biignus. Naudojant

56 pav., XEROX DC 5252 (lapiné spauda) — 3120 kopijy/val. [58]
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Siuos cilindrinius blignus ir lazerio spindulj, popierius nuosekliai paden-
giamas kiekviena CMYK spalva. Spalvy seka yra tokia pati kaip ir den-
giant keturiy spalvy ofseto masina (naudojamas ofseto principas) [26].

Sie jrenginiai labai patogiis vykdant mazy tirazy uzsakymus —
visai nesudétinga atspausdinti tik vieng knygos, zurnalo, katalogo ar bro-
Sifiros egzemplioriy. Spausdinant ofsetu tai buity palyginti ilga ir nepigi
procediira.

Taigi pagrindinis skaitmeninés spaudos privalumas — kokybiski
vienetiniai spaudiniai, kuriy tirazas nustatomas pagal poreikj, uz priim-
ting kaing. Kitas labai svarbus skaitmeninés spaudos pranasumas — ope-
ratyvumas ir nesudétingas makety nezymus keitimas (pvz., spausdinant
vardinius kvietimus, ant to paties maketo jraSomos skirtingos serijos ir
numeriai). Tokiems veiksmams atlikti nereikia gaminti atskiry spaudos
formy, taigi taip sutrumpinamas pagaminimo procesas, taupomas laikas
ir gamybos kastai.

Siais laikais skaitmeninés spaudos technikos tiek i§vystytos, jog
esama ne tik jprasty lapiniy, bet ir ruloniniy skaitmeniniy spausdinimo
jrenginiy (57 pav.).

57 pav. AStuoniy spaudos sekcijy ,XEIKON 500 DCP” (ruloniné spauda) — 7800 kopijy/val. [58]
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Placiaformateé spauda

Skaitmeniné spauda patogi ne tik mazy tirazy, bet ir placiafor-
matés spaudos pageidaujantiems uzsakovams ir gamintojams. Tai pui-
kus spaudos biidas iSorinei reklamai: stendams, skydams, plakatams ir
kitiems, net itin dideliy gabarity spaudiniams, gaminti. Spausdinant pla-
¢iaformate spaudos masina ribojamas tik spaudinio plotis, kuris priklauso
nuo jrenginio ploc¢io, o gaminio ilgis praktiskai neribojamas, nes medzia-
ga, ant kurios spausdinama, susukta j ritinj.

Placiaformatés spaudos masina galima spausdinti ant popieriaus,
tento, tekstilés, PVC plévelés.

Skaitmeniné spauda skirstoma j daugelj kity pogrupiy, tarp kuriy
populiariausi reklamos gamybos rinkoje — placiaformaté spauda ir riso-
grafas.

Risografas

Prie skaitmeninés spaudos priskiriama ir risografiné spauda (kse-
rografija). Risografais atliekami trys pagrindiniai procesai: nuskaitymas,
matricos gamyba ir tirazavimas. Risografija — tai tarpin¢ grandis tarp ko-
pijavimo aparato ir ofsetinés spaudos [26].

58 pav. Platiaformatés spaudos jrengimas,Mutoh ValueJet 59 pav. Risografo veikimo schema [26]
2606" (ruloniné) [58]
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7.4.  TRAFARETINE SPAUDA (SILKOGRAFLJA)

Trafaretiné spauda (dar vadina-
ma Silkografija) — tai vienas paprastes-
niy spausdinimo budy, tinkamiausias
smulkiems ofsetinés spaudos gaminiams
spausdinti (pvz., vizitinéms korteléms,
plakatams) ir reklaminiams atspaudams
ant jvairiy suvenyry, dazniausiai tekstilés
(marskineliy, krepsiy, kepuraiciy, vélia-
vy ir pan.).

Trafaretiné spauda i$ kity spau-
dos biidy issiskiria tuo, kad kaip spaudos

forma naudojamas trafaretas, kuriame
60 pav. Silkografijos gamybos proceso tech- ~ spausdinami elementai leidzia dazams
ninis aiskinimas [26] prasiskverbti ant popieriaus, o tarpiniai
palieka spaudinyje baltus plotus [11]. Trafaretas — tai tinklelis, kurj seniau
gamindavo i$ Silko (i$ ¢ia ir kiles pavadinimas Silkografija). Véliau Silko
trafaretus pakeité nailono, medvilnés, metalo tinklelio ir kity medziagy
trafaretai [26].

1 — trafaretinis tinklelis; 2 — tinklelio vietos, kurios neturi pra-
leisti dazy, uztepamos klijais arba specialia emulsija; 3 — tinklelis uzde-
damas ant popieriaus, ant kurio tepami ir iSlyginami dazai; 4 — dazai per
neuzteptas vietas patenka ant popieriaus; 5 — galutinis rezultatas.

7.5.  FLEKSOGRAFINE SPAUDA

Fleksografiné spauda panasi j iskiligja. Skirtumas tas, kad spau-
dos formos ¢ia gaminamos ne i§ metalo. Anksciau jos buvo liejamos i$
polimery, o Siuolaikinése fleksografinése spaudos masinose spausdinimo
formos dazniausiai sudarytos i§ monomero sluoksnio, sujungto su stan-
dziu sluoksniu. Spausdinimo forma gaunama jj tam tikru biidu eksponuo-
jant lazerio spinduliu.
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Siuolaikinés fleksografinés masinos (sekcijinés ir stelazinés) gali
spausdinti ant plastiko, folijos, polietileno pléveliy ir kity pavirSiy, nau-
dojamy reklaminiams objektams (suvenyrams, pakuotéms ir pan.) gamin-
ti. Siuo metu fleksografiniu biidu praktiskai nebespausdinama [26].

7.6. SPAUDOS FORMATAI

Poligrafijoje naudojami standartiniai ir nestandartiniai popieriaus
formatai.

ISO standartai rekomenduoja du pagrindinius formatus: A ir B.
A formatas traktuojamas kaip bazinis, o B, C ir E formatai sukurti del
papildomos formaty jvairovés. Pagrindinis formatas yra DIN A0, kurio
plotas — krastiniy ilgis 0,841x1,189 = 1 m2. Siuos formatus 1922 m. patei-
ké Berlyno inzinierius dr. V. Portsmanas. Nuo to laiko §i popieriaus lapy
formaty sistema tapo Vokietijos standartu (DIN).

A ir B formaty krastiniy matmenys parinkti taip, kad, lapus da-
lijant per pusg, kaskart buty galima gauti mazesnj formatg. Antai, pla-
Ciausiai zinomas A standarto formatas, naudojamas kanceliarijoje, — A4
(21,0x29,7 cm). A4 formatg perlenke pusiau, gausime AS (14,8x21 cm).

5 lentelé. Standartiniy popieriaus A formaty matmenys

A formatai cm
A0 0,841x1,189 = 1 m?
Al 59,4x84,1
A2 42,0x59,4
A3 29,7x42,0
Ad 21,0x29,7
A5 14,8x21,0
A6 10,5x14,8
A7 10,5x7,4
A8 5,2x7.4
A9 3,7x5,2
A10 2,6x3,7
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6 lentelé. Standartiniy popieriaus B formaty matmenys

B formatai cm
BO 100,0x141,4
Bl 70,7x100,0
B2 50,0x70,7
B3 35,3x50,0
B4 25,0%35.3
B5 17,6%x25,0
B6 12,5%17,6
B7 8,8x12.,5
BS 6,2x8,8
B9 4,4%6,2
B10 3,1x4,4

Vokams Zyméti skiriami standartiniai C ir E formatai. Serija C
skirta A serijos lapy vokams.

7 lentelé. Standartiniy voky C formaty matmenys

C formatai cm
C3 46,0x32.4
C4 32,4x22.,9
C5 22,9%16,2
c6 16,2x11,4
C65 22,9x11,4

8 lentelé. Standartiniy voky E formaty matmenys

E formatai cm
E4 22,9x31,8
E5 22,0x15,5
E65 22,0x11,0
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841 mm 1000 mm

2mm 105 mm 210mm 420mm 62mm 125 mm 250 mm 500 mm

1189mm

74mm

148 mm

297 mm

594 mm

A8 B8

B6

7| B4

88mm

176 mm

BS B2
B3

A2

353mm

e A4
A5
A3,
A
A1

1414mm

D
D
B1

707 mm

61 pav. A formato pavyzdziai: matmenys, lenkimo ir 62 pav. B formato pavyzdziai: matmenys, lenkimo ir
pjovimo linijos pjovimo linijos

7.7.  POSPAUDIMINIAI DARBAI

Pospaudiminiai darbai — tai poligrafijos proceso darbai, atlieka-
mi po spausdinimo ir atspaudy iSdziovinimo. Jie apima visus spaudos
produkcijos apdorojimo darbus, tokius, kaip: lakavimas, lankstymas,
brosifiravimas, segimas, kirtimas, klijavimas, laminavimas, folijavimas,
numeravimas, perforavimas, grezimas, kongrevas, pjovimas ir t.t.

Lakavimas yra viena svarbiausiy ofsetinés spaudos proceso da-
liy. ,,[...] lako rinka auga greic¢iau negu dazy — parduodama vis daugiau
spaudos masiny su lako sekcijomis, neretai su keliomis. ,,Heidelberg™
netgi gamina spaudos masinas su sekcija, naudojama tiek dazams, tiek
lakui“ [63].

Lakavimas yra ,,nematoma‘ spaudos dalis, suteikianti spaudos
gaminiams tam tikrg efekty. Atspaudai, lakuojami spaudos masina i$ dazy
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vonelés ar papildomos lako sekcijos, tampa atsparesni purvui, néra kibas,
pakinta jy estetinis vaizdas — gaminiai atrodo jsptidingiau, aukstesnés ko-
kybes. Lakas turi impregnanto savybiy.

Naudojamas trijy tipy lakas:
= Ofsetinis (aliejinis);

= Dispersinis;

= UV

Ofsetinis (aliejinis) lakas — skaidrus, permatomas cheminis skys-
tis, skirtas visiSkai arba i§ dalies atspaudams padengti. Naudojamas sie-
kiant apsaugoti gaminius nuo trinties, purvo, drégmés ir/arba dél rinkoda-
ros bei estetinés funkcijos. Ofsetinis lakas gali biiti blizgus arba matinis
(pasirenkama pagal poreikj).

Naudojimas ir savybés:

= Lakuojamas popierius turi biiti kreidinis, matiniu arba blizgiu
pavirSiumi, kad lakas nevisiskai jsigerty j popieriy. PrieSingu
atveju negaunama pageidaujamo rezultato;

= atspaudus butina pudruoti, kad jie tarpusavyje nesulipty;
= galima lakuoti mazesnj nei 90 g/m? popieriy;
= nulakuotas atspaudas laikui bégant gelsta;

= dél nemalonaus kvapo netinka popierinéms maisto produkty
pakuotéms lakuoti.

Dispersinis lakas (blizgus, matinis) — skaidrus, permatomas che-
minis skystis, naudojamas atspaudui visisSkai padengti.
Naudojimas ir savybés:

= ypac tinkamas lakuoti tiems spaudos gaminiams, kurie turi biti
atspariis trin¢iai ir purvui (reklaminé spauda, pakuotés);

= greitai dzitista, todél nebiitina pudruoti;
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= negalima lakuoti mazesnio nei 90 g/m? popieriaus (nes nula-
kuotas mazesnés gramatiiros popierius rieciasi);

= nulakuotas atspaudas laikui bégant beveik nekeicia atspalvio
arba keicCia jj labai nezymiai;

= pasizymi nestipriu skleidziamu kvapu (skirtingai nei ofsetinis
lakas).

UV lakas — skaidrus permatomas cheminis skystis, kuris gali
dengti ne visg atspauda, o tik jo dalj, pavyzdziui, logotipg. UV lakas
gali buti naudojamas kaip dizaino sprendimas ir kaip spaudos apsaugos
priemonég.

Bigavimas — tai pospaudiminis darbas, kurio metu bukais pei-
liais ant popieriaus padaromi jgilinimai lankstymui ar virSelio atvertimui
palengvinti. Be to, §ie jgilinimai padeda suformuoti taisyklingg nugaréle
klijuojant knygos virselj.

Bigo prispaudima reikia tinkamai reguliuoti tam skirtu jrenginiu.
Jei bigo prispaudimo masinos operatorius nepritaikys jrenginio pagal vir-
Selio storj ir danga (dispersinj ar UV laka, laminatg), bigas dél per didelio
suspaudimo bukais peiliais gali perpjauti virSelj, arba atvirksciai, — jei
virSelis storas, o bigo peiliai néra atitinkamai prispausti, bigo linijy nebus
matyti, vadinasi, nukentés tiek vizualioji, tiek suklijavimo kokybé.

Lankstymas — vienas populiariausiy pospaudiminiy darby, nau-
dojamas lankstinuky, brosiiiry, aplanky gamyboje. Lankstymo galimybés
labai placios — nuo standartiniy iki originaliy jvairiakryp¢iy sprendimy.

)

63 pav. Lankstymo jrenginio lenkimo proceso schema [41]
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1 — popierius keliauja jrenginio taku; 2 — popierius patenka j lenkimo
volelius; 3 — atliekamas lenkimas.

Populiariausi lankstymo btidai (klasikiniai):
V lenkimas — tai 1 lenkimas pusiau.
U lenkimas — tai gaminio lenkimas j 3 dalis (dazniausiai lygias): Soninés
dalys sulenkiamos j vidy kaip uzveriamos durys. I§ viso gaunami 2 lenki-
mai. Tokiu biidu dazniausiai lankstomi standartiniai lankstinukai.
Z lenkimas — tai gaminio lenkimas j 3 dalis (dazniausiai lygias): Soninés
dalys sulenkiamos skirtingomis kryptimis — viena j vieng puse, kita — |
kitg.
W lenkimas — tai gaminio lankstymas 3 lenkimais, gaunant lankstinuka
armonikéle.

Be abejo, esama originaliy lankstymo sprendimy, kuriy visy nej-
manoma nei pateikti, nei aptarti.

Brosiairavimas — leidinio lapy (lanky) komplektavimas reikiama
seka. Taip sukomplektuoti lapai kartu susegami arba sulankstomi ir pa-
ruosiami klijuoti. BroSifiravimas yra operacijy seka, po kurios atspaudai
tampa galutiniu rezultatu — brositira, knyga, zurnalu, katalogu.

s I S

A\ NN

64 pav. Nestandartinio lankstymo pavyzdys [41] 65 pav. Nestandartinio lankstymo pavyzdys [41]
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IriSimas — tai atspaudy (lanky) sutvirtinimo etapas. Pagal sutvir-
tinimo buidg leidiniai skirstomi taip [11]:

= Segtas (kabémis arba spirale);

= Klijuotas;

= Sititas;

= Kombinuoto sutvirtinimo.

Kirtimas (iSkirtimas) — pospaudiminé operacija, kurios metu
iSkertamas norimos formos gaminys arba suformuojamas bigas, lenkimo
linijos.

Tam tikra prasme kongrevas taip pat atlickamas kirtimo principu,
taciau skirtumas tas, kad kirtimo linijos neiSpjauna vaizdo, o jkerta, taip
iSgaunant i8kilimg (jdubima). Kirtimas poligrafijoje labai populiari spau-
diniy apdailos operacija. Tokiu biidu gaminamos jvairios pakuotés, atvi-
rukai, aplankai ir kiti nestandartiniai komerciniai reklaminiai gaminiai.

ISkirtimo procediirai atlikti reikalinga speciali kirtimo forma:
medingje ploksteje suformuotas béginis takelis — guma apjuosta plona
peilio linija. Tokia paruosta kirtimo forma montuojama j kirtimo masi-
ng, — atlickama pospaudiminé operacija.

66 pav. Kirtimo, lenkimo (bigo), perforavimo formos pavyzdys 67 pav. Kirtimo, lenkimo (bigo), perforavimo
[43] peiliai [43]
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Laminavimas — tai spaudos gaminio padengimas plona matine
arba blizgia (pusiau matine) plévele. Dazniausiai laminuojami leidiniy
virSe-liai, aplankai, diplomai, valgiarasciai. Laminavimas puikiai tinka
leidiniams apsaugoti nuo greito susidévéjimo, nepageidaujamo susilanks-
tymo ar nuciupinéjimo.

Folijavimas — savaiminio kopijavimo popieriaus arba skaidrios
plévelés su pigmento, bronzos ar aliuminio milteliy sluoksneliu dengimas
ant spaudinio. Folijavimas ypa¢ mégstamas gaminant §ventinius atributus
(atvirukus, kalendorius), vizitines, aplankus, puosiant katalogy ar knygy
virselius.

Numeravimas — spaudiniy sunumeravimas tam tikra norima
seka. Sis pospaudiminis darbas atliekamas numeratoriumi, j kurj yra
jmontuojamas skaiciy sekg Zymintis jrenginys. Numeravimas dazniausiai
reikalingas saskaitoms faktiiroms, bilietams ar kitokiems dokumentams
suzZymeéti.

Kongrevas — norimo vaizdo (pvz., logotipo) ispaudimas arba i$-
kélimas popieriaus plokStumoje. Paprastai tariant, tai — jspaudas.

Le Ministre d'Allemagne et Madame Woraht
emercient vivement Leurs Excellences Monsieur
le Président de la République et Madame Jmetona
de Leur trés agimable invitation au dfner
qu'Elles offriront au palais le 30 mai & 20
heures et auguel ils auront 1'honneur et le
grand plaisir de se rendre.

Kaunas, le 21 mai 18931.

68 pav. Kongrevo pavyzdys (nuotr. is asmeninio autorés archyvo)
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Perforavimas — tai daugybés skylu¢iy pramusimas specialiu
jtaisu (perforatoriumi) popieriuje. Dazniausiai naudojamas gaminiams su
nuplésiamaja juostelé.

Grezimas — norimo diametro skyliy padarymas spaudinyje. Toks
pospaudiminis darbas dazniausiai atlickamas nestandartiniy sprendimy
gaminiams: pavyzdziui, véduoklinés paletés (Zr. 6.6 skyriy) pagamintos
naudojant grezimg. Skyluté, kurioje jvertas sraigtas, pries tai buvo iSgrezta.

Pjovimas — vienas paskutiniyjy pospaudiminiy darby. Kiekvienas
spaudos lankas spausdinamas su uzlaidomis, kurios véliau turi biiti nu-
pjautos. N¢ viena brositra ar kitoks leidinys, kuris yra susegtas ar siiitas,
klijuotas, neiSvengia §ios operacijos. Atlikus visas kitas reikiamas proce-
diras, leidinio krastinés dailiai apipjaunamos giljotina.

7.8.  POPIERIAUS RUSYS IR MATAVIMAS

Popierius yra pagrindiné spausdintos reklamos gamybos medzia-
ga, kurioje gimsta dizainerio sugalvota ir vizualiai suprojektuota idéja.

Popierius — tai plonalaksté medziaga, pagaminta i§ susipynu-
siy augaliniy plauseliy, susijungusiy pavir§iniais rySiais. Gaminamas i$
spygliuociy, lapuociy medziy, vienmeciy augaly celiuliozés, medienos
mases, skudury, makulatiiros. Popieriaus savybés priklauso nuo pagrin-
diniy zaliavy, uzpildy, priedy, gamybos technologijos ypatybiy [3], kuriy
jtaka spaudinio galutiniam spalviniam rezultatui gana reikSminga. Antai,
ta pati oranziné spalva ant vienokia technologija pagaminto popieriaus
gali atrodyti vienokio atspalvio, ant kitokiu budu pagaminto popieriaus
galima pamatyti jau kiek kitokia, nors ir tos pacios sudéties, naudojama
oranzing spalva (zr. Poligrafijos pavyzdzius).

Baltumo, lygumo, minks§tumo, skaidrumo, tankumo popieriui
suteikia mineraliniai uzpildai (kaolinas, kreida, talkas, titano ir cinko ok-
sidai), nelaidumo rasalui, vandeniniams tirpalams savybiy — jklijinamo-
sios medziagos (kanifolijos klijai, krakmolas, parafinas, dervos, bitumas),
spalvg — dazai [3].
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Popierius pagal paskirtj skirstomas j klases [3]:

= Spaudos popierius (laikrastinis, iskiliaspaudis, ofsetinis, lito-
grafinis, kartografinis, giliaspaudis, dokumenty, etikeciy) — lygus,
baltas, gerai sugeriantis spaustuvinius dazus, dazniausiai turintis
daug uzpildy ir mazai jklijintas.

= RaSomasis popierius (sasiuviniy, kartoteky, masinrascio, pie-

§imo, voky, pasto, kopijavimo) — lygus, nesugeriantis skysciy,

gerai jklijintas.

Spaudos ir raSomasis popierius gali biiti ir spalvotas, jo pagrindui
(fonui) naudojama tam tikra vientisa spalva.

Dekoratyvinis (krepinis, aksominis, Sagreninis, perlamutrinis) —
naudojamas apdailai arba proginei, reklaminei spaudai.

Dekoratyvinio popieriaus pasirinkimas — itin platus: nuo spalvy
iki jvairiausiy faktiiry (pvz., blizgus tolygus ir blizgus rastuotas; Silko
pagrindu ar palietus panasus ] guma ir pan.).

= Pakuojamasis arba vyniojamasis popierius (saugantis nuo ko-
rozijos, grafinis, parafinuotas, armuotas, pergaminis, banderoliy,
maiseliy, buteliy, degtuky) — stiprus, dazniausiai specialiai apdo-
rotas (parafinuotas, bitumuotas).

= Kitos popieriaus klasés: neatsparus Sviesai, sugeriamasis,
techninis, papirosinis, elektrotechninis, pagrindo popierius. Daz-
niausiai $ios klasés popierius naudojamas kaip pusgaminis.

Kiekviena popieriaus riisis gali biiti jvairaus storio. RaSomasis
popierius blina storesnis ir plonesnis, bet ir vienas, ir kitas yra tiesiog
raSomasis popierius. Nuo popieriaus storio paskirtis nesikeicia, o labiau
priklauso jo kokybé, nors vienareikSmiSkai taip teigti negalima. Tai
salyginis apibiidinimas, naudojamas tik tam tikroms rii§ims, pavyzdziui,
raSomajam biuro popieriui (jau¢iame dokumenty, spausdinty ant 120 g/
m? ir ant 80 g/m? popieriaus, kokybés skirtumg).

Europoje naudojama ISO 216 popieriaus storj nustatanti sistema.
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Paprastai popieriaus storis iSreiSkiamas gramais vienam kvadra-
tiniam metrui (g/m?) ir vadinamas tiesiog ,,gramatiira® (neoficialus viene-
to pavadinimas —,,gsm").

Popieriaus storis (jo ,,ilgis“ nuo A iki B pusés) matuojamas mi-
krometru, sraigtiniu prietaisu nedideliems ilginiams matmenims matuoti
[29].

Ofsetingje spaudoje dazniausiai naudojamas jvairiausiy rii§iy po-
pierius. Knygy vidiniai puslapiai (toliau — psl.) paprastai spausdinami ant
vadinamojo knyginio popieriaus, o virSelis gali buiti bet koks, priklau-
somai nuo poreikio: vienpusio arba dvipusio kartono; kietvirsis, trauk-
tas kreidiniu blizgiu arba matiniu popieriumi; originalus dekoratyvinis
ar perdirbtas ir pan. BroSitiros dazniausiai spausdinamos ant kreidinio
popieriaus, kuriy poriisiai (blizgus, matinis ar pusiau matinis) taip pat
parenkami pagal poreikj. Analogiskai renkamas ir virselis — toks, kokio
pageidauja spaudinio uzsakovas. VirSelis ir vidiniai psl. (toliau — vid.
psl.) gali buti atspausdinti ant vienodos riiSies ir porti§io popieriaus, arba
virSelis — ant vienokio, o vid. psl. — ant kitokio. Pavyzdziui, vid. psl. —
kreidinis blizgus, virSelis — dvipusis kartonas; arba vid. psl. — kreidinis
matinis, virSelis — dekoratyvinis, aplenktas kalkiniu popieriumi.

Pakuotés gaminamos i$ jvairios rusies kartono: gofruotojo, vien-
pusio ar dvipusio kreidavimo, skirto pakavimui. Pakuotés popieriaus rii-
Sies pasirinkima lemia jos paskirtis ir norimas tvirtumas (storis).

69 pav. Mikrometro pvz. 70 pav. Gofruotasis kartonas
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Renkantis spaudos gaminio popieriy, nemazg reikSme turi ne tik
popieriaus rasis, bet ir jo storis, t.y. gramatira. Praktikoje (tiek spaus-
dinant reklaming spauda, tiek periodika ar kitus poligrafijos gaminius)
naudojamas labai jvairus popierius — galima rinktis jo spalva, struktiira,
sudétj, storj ir pan.

Popieriaus savybés. Toliau pateikiamos populiariausiy komer-
cinéje spaudoje naudojamo popieriaus rasys ir jo gramatiiry intervalai.

9 lentele. Populiariy popieriaus rasiy ir gramatary amplitudes

Popieriaus risis Storis, g/m?
Ofsetinis 60-300 g/m?
Kreidinis

= blizgus

= matinis

= pusiau matinis

90-350 g/m?

Zurnalinis
= blizgus 60-130 g/m?
= matinis

Kartonas

Poligrafinis

dvipusio ir vienpusio kreidavimo 200400 g/m?
= blizgus
= matinis

Pakavimo

= baltas arba pilkas 310-620 g/m?
= rudas

Gofruotasis kartonas 350-590 g/m?

= 3 sluoksniy
* 5 sluokslniy 650880 g/m?

Savaiminio kopijavimo 53-65 g/m?
Lipnusis
((ne)ralgytas 1§ antrosios puses) 80 g/m?

= blizgus

= matinis
Kalkinis 90-160 g/m?
Dekoratyvinis 90-400 g/m?
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7.9.  POPIERIAUS SAVYBES

Popieriaus pasirinkimas poligrafijoje yra gana svarbus, nes nuo
to 1§ esmés priklauso galutinis leidinio rezultatas — kokybé, iSvaizda, re-
klaminis patrauklumas.

Popierius pagal technines charakteristikas pasirenkamas pries
pradedant spaudos darbus.

Popieriaus savybés priklauso nuo daugelio faktoriy, svarbiy tiek
uzsakovui, tiek reklamos gamintojui (dizaineriui, maketuotojui, leidéjui,
spaudé¢jui).

Pirmiausia, renkantis popieriy, atkreipiamas démesys j optines
savybes, tokias kaip: popieriaus baltumas ir jo atspalviai, blizgumas, per-
matomumas ir pan. Popieriaus baltumo laipsnis procentais nustatomas
specialiu prietaisu — leukometru, popieriaus techninéje specifikacijoje jis
nurodomas lyginant pagal ISO ir CIE standartus. Siuo prietaisu nustato-
mas ir popieriaus permatomumas (skaidrumas). Uzd¢jus popieriaus lapg
ant juodo pagrindo, vertinamas procentais isreikstas neskaidrumas, kuris
taip pat nurodomas popieriaus techninéje specifikacijoje.

Kitos labai svarbios popieriaus savybés — jo pavirSiaus lygumas,
tamprumas, plastiSkumas, sugeriamumas ir popieriaus kryptis.

Popieriaus lygumas nustatomas pneumatiniais prietaisais. Kad
popieriaus pavirsius biity itin glotnus, jis specialiai ruoSiamas — kalan-
druojamas. Si savybé ypaé svarbi komercinés reklamos spaudiniams.

Tamprumas svarbus vertinant popieriaus tvirtumo, atsparumo
plysimui lygj. Tai glaudziai susije¢ su kita jo savybe — plastiSkumu, elas-
tingumu — kuria vertinamas atsparumas laziui.

Popieriaus sugeriamumas — tai savybé, priklausanti nuo apdo-
rojimo, gramatiiros, popieriaus poringumo. Kiekvienas popierius turi su-
geriamumo savybiy, taciau skiriasi jo intensyvumas. Tam, kad popierius
turéty zemesnj sugeriamumo lygj, jis yra jklijinamas (persunkiamas kli-
jais). Kuo daugiau popierius jklijintas (vertinamas ml/min.), tuo mazesnis
jO sugeriamumas.
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Popieriaus kryptis — ypa¢ svarbi savybé lenkiant popieriy (pa-
prastai lankstinuky, broSitiry gamyboje). Popieriaus kryptis priklauso
nuo to, kaip jo lape i$sidéstes plausas. Tai galima patikrinti papras¢iausiu
btdu — perplésus popieriaus lapa horizontalia ir vertikalia kryptimis. Kur
lygesnis krastas — i8ilginé kryptis, kur nelygus — priesingas kryp¢iai ply-
Simas.

Standartiniuose lapy zyméjimuose popieriaus plauso kryptis zy-
mima raide M. Norint, kad spaudinyje biity tolygus lenkimas (be ,,la-
ziy*), reikia lenkti pagal popieriaus kryptj.

71 ir 72 paveiksléliuose parodyti A2 ir A3 formato lapai su per-
skyromis j A4 formatus. Jei A2 lapo kryptingumas yra toks, kaip pazymé-
ta paveikslélyje ir, ji perpjove pusiau, vel norime lankstyti pagal kryptj,
reikia nepamirsti, kad plauso orientacing kryptj Siuo atveju nurodo trum-
pesnioji A2 formato krastiné [26].

Poprterinis plomide Rryptts

iy opopd sy

A2 A3

71 pav. Popieriaus kryptis A2 formato lape 72 pav. Popieriaus kryptis A3 formato lape
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7.9.1. OFSETINIS POPIERIUS

Ofsetinis popierius — tai mums
jprastas rasomasis popierius: baltas, ly-
gus, gerai sugeriantis dazus, neretai turin-
tis daug uzpildy ir yra mazai jklijintas.

Ant ofsetinio popieriaus daz-
niausiai spausdinami firminiai blankai, ESA%a‘;\ASS‘SQE)VEOfa":a”lzuq;paa'g: 2009
saskaitos faktiiros, daugiatiraziai rekla-
miniai laiskai ar prane$imai. Tokie paruosti standartinio fono lapai pato-
giis spausdinant rastus ar dokumentus spausdintuvu ar juos kopijuojant.
Taip palaikomas geras jmonés jvaizdis, vientisas firminis stilius.

Dazniausiai spausdinimui naudojamas baltas, re¢iau — spalvotas,
ofsetinis popierius. Popieriaus gamintojai ir tiekéjai sitilo rinktis jvairiau-
siy atspalviy ofsetinj popieriy (zZr. 73 pav. ).

Ofsetinio popieriaus gramatiiry amplitudé yra gana plati (9 len-
telé). Praktikoje populiariausias 80 g/m?, 100 g/m?, 120 g/m? ir 150 g/m?
ofsetinis popierius.

7.9.2. KREIDINIS POPIERIUS

Kreidinis popierius — taip pavadintas dél specialiy gamybos
technologijy, taikomy jam pagaminti, — jo pavirSius yra kreiduojamas.
Tai baltas, lygus, purus (pagal sudétj), lankstus, gerai sugeriantis dazus ir
pakankamai greitai dziGistantis popierius.

Kreidinis popierius biina blizgus ir matinis. Matinis popierius at-
rodo kaip mums jprastas raSomasis popierius, baltas ir lygus, taciau, ji
palietus, paciupingjus, jau¢iamas skirtumas. Ofsetinis atrodo Siurkstesnis,
sausesnis, o kreiduotas — glotnus, tarytum slidus. Kreidinis blizgus popie-
rius apsviestas jgauna savotiskg atspindj.
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Ant kreidinio popieriaus dazniausiai spausdinama reklaminé ir
komerciné produkcija: skrajutés, lankstinukai, brositros, katalogai. Taip
pat jis puikia tinka sgsiuviniy ar bloknoty virSeliams, jvairiems smulkiems
reklaminiams spaudiniams (skirtukams, véliavéléms ir pan.) gaminti.

Ant kreidinio blizgaus popieriaus atspaustos nuotraukos atrodo
ryskios, reklamiskai patrauklios, ,,spindin¢ios*. Todél, siekiant pritrauk-
ti vartotoja reklaminémis nuotraukomis, spausdinimui patartina rinktis
blizgaus pavirSiaus kreiduota popieriy. Matinis labiau tinkamas reklami-
niams spaudiniams, kuriuose daugiau teksto, nes blizgus pavirsius, at-
spindédamas Sviesa, kiek apsunkina skaityma.

Kreidinis popierius tinka komercinei reklamai spausdinti, nes ant
jo reklama graziai atrodo, toks gaminys tarnauja ilgiau nei ofsetinis (ne
taip greitai neCiupinéjamas). Ant blizgaus kreidinio popieriaus labiau nei
ant matinio matyti lie¢iant palikti pirSty atspaudai.

Kreidinio popieriaus gramatiiry amplitudé taip pat gana pla-
ti (9 lentelé), taciau praktikoje populiariausias Sis: 100 g/m?, 120 g/m?,
150 g/m?, 170 g/m?, 200 g/m? ir 250 g/m?. Standartiniai lankstinukai ir
skrajutés dazniausiai spausdinami ant 150-170 g/m? kreidinio blizgaus
arba matinio popieriaus (pagal uzsakovo poreikius ir pasirinktg maketg).

7.9.3. ZURNALINIS POPIERIUS

Zurnalinis popierius pagal gamybos technologijas labai pana-
Sus | jprasta kreidinj. Esminis skirtumas tas, jog Zurnalinis gaminamas
i$ plonesnio popieriaus pagrindo, ant kurio dengiamas kur kas mazesnis
kreidinis sluoksnis, taciau dél sudétiniy cheminiy medziagy zurnalinis
popierius pakankamai standus ir nepermatomas.

Zurnalinis popierius — tai kreiduotas, lengvas (maZos gramati-
ros), itin baltas, lygus ir purus popierius, daug atsparesnis vandeniui nei
ofsetinis ar jprastas kreidinis.

Zurnalinis popierius biina blizgus, matinis, pusiau matinis. Dél
specialiy gamybos technologijy zurnalinis popierius atrodo slidus ir tras-
kus. Kaip ir kreidinis popierius, krintant Sviesai savotiskai ja atspindj.
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Ant zurnalinio popieriaus dazniausiai spausdinami jvairss Zurna-
lai, skrajutés, didelés apimties katalogai ir kita reklaminé medziaga. Kai
kurios zurnalinio popieriaus riiSys dél itin gery nepermatomumo savybiy
ypac tinka vadovéliams, kulinarijos knygoms, kelioniy vadovams spaus-
dinti.

Ant zurnalinio popieriaus atspaustos nuotraukos atrodo itin pa-
traukliai, tad, spausdinant reklaminiy nuotrauky gausy leidinj, patartina
rinktis blizgyji zurnalinj popieriy. Jei spaudinyje dominuoja tekstiné in-
formacija — labiau tiks matinis arba pusiau matinis popierius (dél ty paciy
priezasciy, kaip ir kreidinis, zr. 7.9.2 skyriy).

Zurnalinio popieriaus gramatiiry amplitudé labai jvairi (9 lente-
1€) —nuo ypac plono iki standartinio kreidinio popieriaus storio. Praktikoje
populiariausias 60 g/m?, 70 g/m?, 80 g/m? ir 90 g/m? zurnalinis popierius.

7.9.4. POLIGRAFINIS KARTONAS

Poligrafinis kartonas — tai ofsetinés ir skaitmeninés spaudos ga-
miniams naudojamas storas popierius. PrieSingai nei gofruotasis karto-
nas, jis neturi tarpinio gofro sluoksnio.

Poligrafinis kartonas yra lygus, gerai sugeriantis dazus. Gali biiti
vienpusio arba dvipusio kreidavimo (blizgus arba matinis), jvairiy ats-
palviy deriniy: abi pusés baltos, viena pusé balta, o kita — rusva ar pilka.

IS poligrafinio kartono dazniausiai gaminamos maistinés (ar far-
macijos pramonéje naudojamos) pakuotés, standartiniai atvirukai, viziti-
nés kortelés, aplankai, knygy, brositiry minksti virseliai.

Poligrafinio kartono gramatiiry amplitudé — gana plati (9 lentelé),
praktikoje populiariausias 200—400 g/m? vienpusio arba dvipusio kreida-
vimo kartonas.
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7.9.5. SAVAIMINIO KOPIJAVIMO POPIERIUS

Savaiminio kopijavimo popierius — jo ypatybes nusako pats pa-
vadinimas: ant tokio popieriaus parasytas tekstas kopijuojamas kitame
lape.

Savaiminio kopijavimo popierius biina keliy (dviejy, trijy, ketu-
riy, penkiy) sluoksniy. Paprastai virSutinis lapas biina baltas, kiti — spal-
voti (rausvi, Zalsvi, gelsvi, melsvi ir pan.). Labai ploni popieriaus sluoks-
niai parenkami ir suklijuojami blokeliais (lapeliy skaiCius parenkamas
pagal poreikj) horizontalia arba vertikalia kryptimi. Sis popierius skirtas
dokumentams, jvairiems blankams gaminti, sgskaitoms, kroviniy vaZzta-
raS¢iams, kvitams spausdinti ir kopijuoti. Ant tokiy paruosty savaiminio
kopijavimo blanky patogu spausdinti norimus rasStus ar dokumentus, ku-
riy kopijos parengiamos iSkart. Tokius blankus galima naudoti tiek rasant
ranka, tiek naudojant spausdintuva.

Savaiminio kopijavimo popierius galibiti superforacijaarbabejos.

Praktikoje populiariausios $io popieriaus gramattiros —53—65 g/m?.

74 pav. Savaiminio kopijavimo 75 pav. Savaiminio kopijavimo blankai su perforacija
blankai (5 lapeliy) be perforacijos
[67]
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7.9.6. LIPNUSIS POPIERIUS

Lipnusis popierius issiskiria tuo, kad viena jo pusé yra (gali
biiti) limpanti, kita — ofsetiné arba kitokio pagrindo (PE, BOPP, PET,
thermo, veltum lipdukai).

Standartiniai ofsetin¢je spaudoje naudojami blizgiis arba mati-
niai lipniojo popieriaus lapai yra mazdaug 80 g/m? storio, jie gali biti
spausdinami tiek ofsetu, tiek skaitmena ir supjaustomi iki norimo for-
mato. Pagaminti skaitmeniniu buidu gali biiti naudojami tiek su raizyta
antrgja puse, tiek su neraizyta kita klijuojama puse. Jei antroji lipniojo
popieriaus puse yra raizyta, ji lengviau nuplésti ir priklijuoti.

Lipnusis popierius placiai naudojamas etiketéms gaminti ir siun-
tiniams zymeti.

7.9.7. KALKINIS POPIERIUS

Kalkiniu popieriumi poligrafijoje vadinamas ne mums jprastas
savaiminio kopijavimo popierius (,,kalké*), o skaidrus, dazniausiai turin-
tis atspalvj popierius, kurio pavirsius yra lygus.

Kalkinis popierius jprastai naudojamas spaudiniy apdailai, de-
koravimui (pvz., knygy aplankams) arba nestandartiniams reklaminiams
gaminiams spausdinti (pvz., kvietimo jklijoms). Sios rii§ies popierius yra
standus, greitai lizta, skilinéja, itin glamzus ir neatsparus zalojimui.

Kalkinio popieriaus spalvinis arsenalas yra didziulis. Popieriaus
gamintojai ir tiekéjai spausdinimui gali pasitilyti jvairiy atspalviy ir storiy
Sios risies popieriy, ant kurio galima spausdinti tiek ofsetu (CMYK ir
metalizuotais Pantone dazais), tick skaitmena.

Kalkinis popierius reklamos gamyboje patrauklus dél savo ne-
standartinés prekinés iSvaizdos. Reklamos vartotoja galima nustebinti
kalkiniu perlamutriniu kvietimu arba storesne raudona permatoma vizi-
tine kortele ir pan. Toks popierius atveria placias galimybes atsiskleisti
reklamos kiiréjo ir gamintojo kiirybiskumui.
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7.9.8. DEKORATYVINIS POPIERIUS

Dekoratyvinis, arba reljefinis, dar kitaip vadinamas faktiirinis
(turintis rasta) — tai nestandartinis, nejprasty technologijy popierius.
Dazniausiai tai spalvotas ir/ar rastuoto pavirSiaus popierius, naudoja-
mas leidiniy apdailai, papuosSimams kaip dekoratyviné medziaga. Taip
pat jprasta ant Sio popieriaus specialiomis technologijomis (folijjavimu,
kongrevu ir pan.) spausdinti ir gaminti puosnius firminius atvirkus, kvie-
timus, kitas jmon¢ reprezentuojancias reklamines priemones (vizitines
korteles, aplankus, originalias pakuotes).

Dekoratyvinio popieriaus pasirinkimas jvairus tiek gramatiry,
tiek spalviniu, tiek faktiiry atzvilgiu. Priklausomai nuo uzsakovo porei-
kiy, galima rinktis tiek kartono storio popieriy, tiek panasy j medziagos
skiaute popieriy. Toliau pateikiama dekoratyvinio popieriaus pavyzdziy
nuotrauka [76 pav. |. O dekoratyvinio popieriaus pavyzdzius galima ati-

3

dziau apzitréti leidinio priede ,,Poligrafijos technologiniai pavyzdziai®.

76 pav. Dekoratyvinio popieriaus pavyzdziai (UAB,Papyrus Lietuva” katalogas)

122



POLIGRAFIJA

UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: susipazing su teorine medziaga, savarankiskai atsakykite j to-
liau pateikiamus klausimus.

1. Ka zinote apie poligrafija?

= Kas yra poligrafija?

= Kas jos pradininkas?

= Vertinant istoring raida, kokiame amziuje (ar metais) prasidéjo kom-
pleksiné poligrafijos procesy mechanizacija?

= Kokie yra spaudos biidai?

= Kokie yra poligrafijos procesai?

= Kg reiskia ,,spausdinimas pramoniniu biidu“?

= Kuo skiriasi sampratos ,,poligrafija® ir ,,spauda‘?
= Kokig Zinote spaudos produkcija?

= Apibudinkite paruos§imo spaudai procesa.

= Kokie yra pospaudiminiai darbai?

2. Ka Zinote apie popieriy?

= [Svardinkite populiariausias praktikoje naudojamas popieriaus rusis.

= SuraSykite popieriaus gramatiiry amplitudes pagal paciy iSvardintas
risis.

= Kokj popieriy rekomenduotuméte komercinés reklamos spaudiniui,

kuriame gausu nuotrauky (pvz., lankstinukui)?
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3. Kg Zinote apie spaudos formatus?

= Kaip parinkti standartiniy popieriaus formaty krastiniy matmenys?

= Nuosekliai suraSykite pagrindinius popieriaus formatus (cm arba mm):
-nuo A0 iki A10;

- nuo BO iki B10;

- nuo C3 iki C65

- nuo E4 iki E65

4. Kokius zinote poligrafijos jrenginius?

ISvardinkite ir apibiidinkite juos.

5. Kuo skiriasi lapiné spauda nuo ruloninés?

Palyginkite, i§skirkite esmines spaudos biidy savybes.

KURYBINE UZDUOTIS

UZduotis: minciy zemélapyje uzrasykite asociacijas zodziui ,,poligrafi-
ja*“. Individualy minciy zemélapio vaizdg pateikite kiirybiskai (nekopi-
Juokite paveikslélyje nurodyto minciy zemélapio pavyzdzio).

{ '_ Paligrafyja

77 pav. Minciy zemélapio grafinis pavyzdys
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PRAKTINES UZDUOTYS

1 uZduotis. Spaudinio analizé: spaudos gaminio — reklaminés priemo-
nés — atpaZinimas.
Surinkite atsitiktinius 5 spaudos gaminius ir juos atpazinkite.

= Jvardinkite spaudos gaminj specialia terminologija (pvz., kas tai? —
brosiira, zurnalas ar katalogas?).

= Apibrézkite pagrindine technologine specifikacija (formatq, spal-
vingumg, psl. skaiciy, lankstymo ar segimo biidg, pospaudiminius darbus,
etc.).

2 uZduotis. Spaudinio analizé: spalvingumo atpaZinimas.

Surinkite atsitiktinius 5 spaudos gaminius ir jvertinkite jy spalvingumq
Siais aspektais:

= Vienpusio ar dvipusio spalvingumo?

= CMYK, Pantone ar RGB?

= ParaSykite pavyzdziy spalvinguma poligrafijoje naudojama spalvy
zyméjimo iSraiska (pvz., 4+4; 4+0; 1+1,; 2+0, etc.).

3 uZduotis. Spaudinio analizé: popieriaus atpaZinimas.

Pasirinkite keletq poligrafijos gaminiy (pvz., lankstinukq, skrajute,
viziting kortele, brosiiirg, Zurnalg, katalogq, etc.) ir iSanalizuokite jy
popieriaus risis ir gramatirg.

= Spaudos gaminio popieriy lieskite, Ciupinékite pirstais ir lyginkite su
mokymosi priemonés 7.9. skyriuje pateiktais popieriy pavyzdziais.

= Atidziai jvertinkite ir nustatykite, i§ kokio popieriaus pagamintas jusy
pasirinktas pavyzdys, koks jo storis g/m?.
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4 uZduotis. Spaudinio analizé: pospaudiminiy darby atpaZinimas.

Suraskite po 1 gaminj su Siais pospaudiminiais darbais:

= Kongrevas; = Kirtimas;

= UV lakas; * Bigas;

= Dispersinis lakas; = Segimas kabémis;

= Blizgus laminatas; = Grgzimas;

= Matinis laminatas; = Segimas spirale;

= Perforacija; = Segimas kniedémis.

5 uZduotis. Technologinis iSdéstymas.
Uzduociai atlikti skirtas 78 pav. (nusikopijuokite jj ir braizykite).

= [Sdestykite standartiniame A2 formato spaudos lape 18x18 cm reklamos
formatus.

= [vertinkite uzlaidas!

= Apskaiciuokite, kiek 18x18 cm formato gaminiy telpa A2 formato lape.
Nurodykite, kokia licka (arba ne) popieriaus lapo atraiza (cm).

42,0cm

R

78 pav. A2 formato lapo pavyzdys
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6 uZduotis. Technologinés specifikacijos nustatymas (ir formavimas).

Uzduociai atlikti skirta 10 lentelé (nusikopijuokite jq ir uzpildykite).
[rasykite j skirtas grafas reikiamus parametrus. Jei gaminys vienos ar
kitos savybés neturi, pazymékite britksniu. Pries atlikdami uzduotj, jsigi-
linkite j uzduociy sprendiniuose pateiktq spaudos gaminio technologinés
specifikacijos analize.

= Pasirinkite spaudos gaminio pavyzdj ir tiksliai apraSykite jo technologine
specifikacijg (pateikite technologing gaminio specifikacija gamybai).

= Pateikite technologiskai iSanalizuoti spaudos gaminio pavyzdj grupés
kolegai (-ei) ir patikrinkite jvykdytos uzduoties teisinguma.

= Aprasykite savo sugalvoto (sukurto) reklaminio leidinio technologing

specifikacijg. Suformuokite uzklausg ar uzsakyma gamintojui. Numatykite
preliminary optimaly tirazg ir gamintoja.
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10 lentelé. Technologiné spaudos gaminio specifikacija

Gaminio (priemonés)

pavadinimas
Gaminio
. formatas
Formatai —
Isklotinés
formatas
0 CMYK | OJ Pantone
Spalvingumas Virselis
Vidiniai psl.
Rasis Gramatiira
Popierius Virselis
Vidiniai psl.
Virselis
Puslapiy skaicius
Vidiniai psl.

Segimo, iriSimo biidas

Lankstymo biidas

Kiti pospaudiminiai
darbai

Spausdinimo biidas

Optimalus gamintojas
(pagal profilj)

Optimalus tiraZas
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7 uZduotis. Gamintojo pasirinkimas.

Kiekvienam toliau pateiktam spaudiniui isrinkite optimaliausiq gaminto-
Jja (pagal profilj). Atkreipkite démesj j technologing specifikacijg, tirazq,
kokybe, ekonomiskumgq, operatyvumq ir kitus svarbius su gamyba susiju-
sius parametrus.

1. Laikrastis (kasdienis tirazas —
apie 11 000 egz.).

Gamintojas:

2. Asmeniné nuotrauky knyga
(spauda 4+0; kietvirSis; 32 vid.
psl.; tirazas — 1 vnt.).

Gamintojas:

3. Dokumenty aplankas (spauda
4+0; lakavimas; iSkirtimas; tirazas
—500 vnt.).

Gamintojas:

4. Plakatas (spauda 4+0; tirazas —
10 vnt.).

Gamintojas:
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8 uZduotis. Savarankiskas darbas rastu. Poligrafijos gaminiy palygi-
nimas.

Praktiskai isnagrinékite 2 spaudos gaminiy technologines specifikacijas
ir pateikite jy lyginamgjq analize rastu, pagrisdami reklamos priemoniy
optimaly pasirinkimg konkreciam reklamavimosi atvejui. Savarankiskai
pasirinkite analizuojamy gaminiy pavyzdzius pagal uzduotyje rekomen-
duojamas sritis (pasirinkite vieng).

Lyginamosios sritys:

1. Lapinés ir ruloninés spaudos gaminiai.

2. Lapinés ir skaitmeninés spaudos gaminiai.
3. Rulonings ir skaitmeninés spaudos gaminiai.

4. Skaitmeninés ir placiaformatés spaudos gaminiai.

Pastaba! Nagrinéjami spaudiniai turi biti iliustruoti nuotraukomis ar
vizualiniu projektu (maketu). Lyginamgjq analize rastu pateikite laisva
(norima) forma: tekstu, lentelémis, prezentacija ar kitu originaliu kiiry-
bisku sprendimu.
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8.  ISORINES REKLAMOS GAMYBA

ISoriné reklama (angl. out of home advertising) — tai tokia rekla-
mos forma, kai prane$imas vartotoja pasiekia ne namuose. Tokiai rekla-
mai pateikti naudojamos jvairios reklaminés priemonés (iskabos, stendai,
pilonai, vitrinos ir pan.), pritaikytos montuoti lauko erdvése — ant pastaty
fasady, transporto priemoniy, pakelése ir t.t. [11]. Tos pacios reklaminés
priemonés — objektai — gali biiti montuojami ir viduje, t.y. patalpose (pre-
kybos, verslo centruose, viesosiose jstaigose ir pan.)

Keiciantis komercinés reklamos bei informacijos kiekiui ir tanku-
mui, atsiranda poreikis aiSkiau ir griez€iau reglamentuoti iSorinés rekla-
mos bei vizualinés informacijos jrenginius.

Miestuose ant pastaty, gatviy pakelése, tvory ir net paciose neti-
kéciausiose vietose — visur gausu jvairiaspalvés, Svie€iancios, blyksin-
¢ios, besikeiCiancio grafinio dizaino reklamos. Didziausig problema su-
daro jvairiausiy matmeny ir formy jmon¢ ar jstaigg pristatancios rekla-
mos savavaliSkas naudojimas uzsakovo pageidaujamoje vietoje. Todél
Klaipédos miesto vizualinés informacijos ir iSorinés reklamos specialiojo
plano rengéjai, atlik¢ esamos vizualinés informacijos ir iSorinés reklamos
situacijos analize ir jvertinimg, pateiké iSvadas, kuriomis rekomenduoja-
ma vadovautis [60].

8.1.  ISORINES REKLAMOS OBJEKTY KLASIFIKACIJA

ISorinés reklamos priemones (objektus) matome praktiskai kas-
dien — gatvése, ant pastaty, automobiliy, vitriny ir t.t. Tai jvairis stendai,
iSkabos, nuorodos, pilonai, véliavos, mobilieji stovai. Ivairiausiu btidu
pagaminty iSorinés reklamos priemoniy yra ypac daug, jy riiSiy jvairove
tarytum suvienodé¢ja kasdienybé¢je, todel net nepastebime, kad iSorinés
reklamos objektai, kaip ir kiti reklamos gaminiai, turi savo ,,vietas®, t.y.
klasifikacija.
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ISorinés reklamos objekty gausa skirstoma keliais aspektais [60]:

= Pagal turinj;

= Pagal techninius parametrus;

= Pagal vienos plokStumos gabaritus;

= Laiko atzvilgiu;

= Pagal dinamika.

Kiekviena $iy grupiy turi smulkesnes klasifikacijas, kurias ir ap-
tarsime tolesniuose skyriuose.

8.1.1. REKLAMOS OBJEKTAI PAGAL TURIN]

Skirstant pagal turinj, iSorinés reklamos objektai yra:

= Vizualinés komercinés reklamos jrenginiai;
= I[Skabos;
= Komercinés nuorodos;

* Vizualin¢ informacija.

Vizualinés komercinés reklamos jrenginiai biina standartiniai
ir nestandartiniai.

Standartiniy gabarity (1,20x1,80; 1,40x3,00; 3,00x6,00; 4,00x6,00;
4x8; 4x12; 4,27x14,63 m) tipiniai reklaminiai jrenginiai nuomojami ko-
mercinei reklamai. Mieste atsiradus daugiau kaip penkiems kity vienody
gabarity komercinés reklamos jrenginiams, jie automatiskai priskiriami
standartiniy gabarity jrenginiams.

Visy kity formaty komercinés reklamos jrenginiai vadinami ne-
standartiniais.

ISkabos — iSorinés reklamos gaminiai, zymintys vietg (8.3 skyrius).

Komercinés nuorodos — tai iSorinés reklamos gaminiai, kuriais
nurodoma judéjimo kryptis vieno ar kito objekto: jmonés, istorinés vietos
ir pan., link ( skyrius).
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ISORINES REKLAMOS GAMYBA

Vizualiné informacija naudojama viesajai tvarkai sukurti, pavyz-
dziui, kabinety lentelés, jvairios nuorodos ir pan.

Skirstant pagal turinj, vizualing turistiné informacija yra miesto ra-
jony schemos, reprezentaciniy trasy informacijos objektai, krypties nuo-
rodos  turistinius objektus.

Vizualiné komunaliné informacija — tai gatviy, pastaty zenklinimo
sistema.

8.1.2. REKLAMOS OBJEKTAI PAGAL TECHNINIUS PARAMETRUS

Skirstant pagal techninius parametrus, iSorinés reklamos objektai

yra:
= Reklaminiai stendai (8.4 skyrius);
= Reklaminiai skydai (8.3 skyrius).
Reklaminiai stendai — ant specialiy atramy stovintys reklaminiai
jrenginiai.

Reklaminiai skydai — reklamos jrenginiai ant pastaty ir statiniy.
Skydai gali biiti:

= PlokStuminiai;

= Konsoliniai;

= Turinial.

8.1.3. REKLAMOS OBJEKTAI PAGAL TVIRTINIMO BUDA

Viena pagrindiniy iSorinés reklamos jrenginiy klasifikacijy — pa-
gal tvirtinimo btidg. ISorinés reklamos objektai pagal tai, kur ir kokiu
biidu jie yra montuojami, skirstomi j jrenginius:

= Ant specialiy atramy;

= Ant tvory;
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= Ant fasady;

= Ant stogy;

= Ant statybiniy pastoliy;
= Ant kiosky;

= Ant lyny vir§ gatvés.

Visais §iais biidais galima tvirtinti daugelj iSorinés reklamos jren-
giniy — iSkabas (skydines, ttrines, Sviesdézes), nuorodas, stendus ir kita
vizualing informacija.

ISorinés reklamos objekty tvirtinimas, pakabinimas — dviem as-
pektais svarbus procesas: gamybos (patogios kabinti ir atsparios lauko
salygoms konstrukcijos montavimas) ir rinkodaros (kuo dailiau ir kuo
geresnéje vietoje kabés reklama, tuo lengviau ji pasieks vartotoja).

8.1.4. REKLAMOS OBJEKTAI PAGAL GABARITUS

Visy iSorinés reklamos rusiy jrenginiai pagal vienos plok§tumos
gabaritus skirstomi | mazus, vidutinius, didelius ir labai didelius.

Mazi — tai iki 2,5 kv. m reklaminio ploto péstiesiems reklamos
vartotojams skirti reklaminiai jrenginiai.

Vidutiniai — nuo 2,5 iki 10 kv. m reklaminio ploto péstiesiems
ir automobiliais vaziuojantiems reklamos vartotojams skirti reklaminiai
jrenginiai.

Dideli — nuo 10 iki 24 kv. m reklaminio ploto jrenginiai, skirti
automobiliais vaziuojantiems reklamos vartotojams.

Labai dideli — daugiau kaip 24 kv. m reklaminio ploto jrenginiai
didelése urbanistinése erdveése, skirti automobiliais vaziuojantiems rekla-
mos vartotojams.
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8.1.5. REKLAMOS OBJEKTAI LAIKO ATZVILGIU

Ivairiausi reklaminiai jrenginiai skirstomi ir pagal tai, kuriam
laikui jie sumontuoti. Skiriami laikini ir ilgalaikiai iSoriniai reklaminiai
jrenginiai.

Laikini — tai kilnojamieji reklaminiai jrenginiai, sumontuojami
ne daugiau kaip 30-iai dieny;

Ilgalaikiai — reklaminiai jrenginiai, skirti stovéti ar kaboti dau-
giau kaip 30 dieny.

8.1.6. REKLAMOS OBJEKTAI PAGAL DINAMIKA

Pagal tai, kokio vaizdo — kintamo ar ne — yra reklama, iSorinés re-
klamos jrenginiai klasifikuojami j stacionarius, mechaninius dinaminius
ir kintamo vaizdo elektroninius jrenginius.

Stacionariis reklaminiai jrenginiai sumontuojami stoveti (ka-
boti) nekeiCiant jy vietos.

Mechaniniai dinaminiai ir kintamo vaizdo elektroniniai rekla-
miniai jrenginiai — tai tokie, kuriy reklaminis turinys gali kisti tam tikru
periodu.

8.2. SVIECIAMOJI REKLAMA

Gaminant iSorinés reklamos objekta, susiduriama su jo apsvieti-
mo klausimu. Kiekvienas reklamos uzsakovas nori, kad jo reklama biity
kuo labiau matoma. Kadangi iskabos, nuorodos, stendai, véliavos ir kiti
iSorinés reklamos gaminiai dazniausiai montuojami lauke, pageidaujama,
kad jie ir tamsiuoju paros metu atlikty savo darba — reklamuoty.

Siais, aktyvios konkurencijos, laikais, neretai §vie¢iamaja rek-
lama naudojamasi ir vidaus aplinkoje (pvz., vitrinos, parduotuviy iska-
bos — Sviesdézés ir pan.).
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Svie¢iamoji reklama gali bati keliy tipy: apsviesta i3 iSorés arba
jmontuota j konstrukcijos vidy apSvietimo sistema (neonin¢ arba Svieso-
diod¢ (LED)).

Paprastai Sviesdézés gaminamos i§ standartiniy aliuminio arba
plastiko profiliy. Viduje montuojama apsvietimo sistema, priekyje daz-
niausiai naudojamas akrilo stiklas arba kanaliné polikarbonato (PVC)
plokste, apklijuojama lipnia plévele — filtru (spausdinama skaitmena arba
iSpjauscius pjaustykle (,,ploteriu®)). [11]

79 pav. SMK Klaipédos filialo iskaba — Sviesdézé

Vaizdas i§ priekio Vaizdas i$ ono

SM( SOCIALINIU MOKSLU KOLEGIJA
N

Af1 var.
Sviediantis logotipas

(viesdézes plok&tumoje i5pj

baltas org. stiklas, elekiros instaliacija)

Kompozicing aliuminio plokste

80 pav. SMK iskabos techninis aiskinimas
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ISORINES REKLAMOS GAMYBA

8.2.1. SVIESODIODE (LED) SISTEMA

Laikoma, kad pirmieji Sviesos
diodai atsirado 1960 m. Jie buvo puslai-
dininkiy diody epoksidiniu apvalkalu,
prijungti prie elektros sroveés, skleidé

silpng monochroming $viesa. XXI a. pr.

atsirado balty diody, kurie ypac patrau- 81 pav. Sviesodiodé sistema montuojama
| SviesdéZe (nuotr. i§ asmeninio autorés

ké reklamos gamintojy démesj ir Siais archyvo)

laikais placiai naudojami SvieCiamosios
reklamos gamyboje — iskiliosioms (tlrinéms) raidéms ir §viesdézéms.

LED —tai §viesos diodai (angl. light emitting diode). Sviesodiode,
arba LED, sistema — puslaidininkiy prietaisas, transformuojantis elektros
srove tiesiogiai j §viesos spinduliavima. Sviesos dioda sudaro puslaidi-
ninkiy kristalas su laikikliu, korpusas su i§ optinés sistemos iSvestais ka-
nalais. [11]

Sviesos diody ryskuma galima reguliuoti pasitelkus plataus im-
pulso moduliacijos metodg, kuriam biitinas specialus valdymo blokas.

Sviesodiodé sistema — ypaé patogi reklamos gamyboje, nes ji
tausoja elektros energijg ir yra atspari laikui (lemputés ilgai neperdega),
be to, galima reguliuoti Sviesos intensyvuma ir iSgauti jvairius atspal-
vius. Butent dél $iy pagrindiniy priezasciy Sviesodiodé sistema tapo tokia
populiari, daznai praktiskai nebeatsiejama nuo iSorinés (Svieciamosios)
reklamos gamybos proceso.

8.2.2. NEONINE REKLAMA

Neonin¢ reklama — seniai zinomas SvieCiamosios reklamos bii-
das. Neono vamzdeliai naudojami iSoriniam reklamos objekto apSvieti-
mui (iSkabai, stendui ir pan.) ir apSvietimui i§ vidaus (tGrinéms raidéms,
Sviesdézéms ir pan.).
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Ikaitinti stikliniai vamzdeliai lankstomi norima forma naudojant
paruosta lekalg. IS jy iStraukus org, jleidziamos dujos — hermetizuotas
stiklo vamzdelis paruoStas montuoti j reklamos objekto vidy arba jam
apSviesti 1§ iSorés. Skleidziamos $viesos spalva priklauso nuo pasirinktos
stiklinio vamzdelio spalvos. [11]

Su neonine $viesa susiduria net patys maziausi reklamos varto-
tojai — vaikai. Jiems gaminama nemazai Sviesg skleidzian¢iy zaisliuky
niekuciy, kuriuos populiaru jsigyti masiniy Svenciy metu, dziaugiantis
jvairiaspalviu §vytéjimu tamsiuoju paros metu.

8.2.3. APSVIECIAMOSIOS REKLAMOS TECHNOLOGIJOS

JeiiSorinésreklamos objektas (stendas, skydas, tirinésraidés, pilo-
nas arkitos reklaminés priemonés) néra pagamintas su i$ anksto jame jmon-
tuotasvietimosistema, jjvisadagalimaapsviestiiSiSorés. Lygiaitaippatkaip
ir Sviesdézes, jjungus elektros srove, jis bus matomas tamsoje.

Reklamos ap$vietimui i§ iSorés naudojamos:

= Liuminescencinés lempos (dienos Sviesa);
= Neono instaliacija;
= Sviesos diodai (LED).

Pasirinkus norimag apSvietimo buda, apSvietimo sistema montuo-
jama taip, kad apSviesty reklaminj objekta ir suteikty jam gyvavima tam-
siuoju metu. Dazniausiai tokiam apSvietimui pasirenkamas prozektoriy
montavimas i$ priekio.

Tai patogus biidas reklamai apSviesti, ypac tuomet, kai néra nuo-
latinio reklamos $vytéjimo poreikio.

8.3. ISKABY TECHNOLOGIJOS

ISkabos — iSorinés reklamos gaminys, Zymintis vieta. Tai vienas
populiariausiy iSorinés reklamos gaminiy, kurio gamybai naudojamos is-
skirtinés technologijos. ISkabos gamybos procese veikia ne tik dizaineris,
reklamos specialistas gamintojas, bet ir konstruktorius, elektrikas ar kiti
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meistrai. Nuo iskabos kiirybinio sprendi-
mo priklauso ir jos pagaminimo bei mon-
tavimo darby sgrasas, kuriems atlikti pa-
sirenkamas reikalingas specialistas.

Pagal pozicionavimg iskabos skirs-
tomos j:

= Fasadines;

= Ant savarankiékq atramy; 82 pav. Skydiné (tentiné) iskaba be apsvieti-
. . . mo (nuotr. is asmeninio autorés archyvo. Pe-
= Firmines véliavas. tronas Twin Towers (Petronos bokstai), 2008)

Pagal gamybos techninius sprendimus ir biidus iSkabos gali biiti
skydinés ir tiirinés. Tiirinés savo ruoztu gali biiti su apSvietimu ir be jo
arba apSviestos.

8.3.1. SKYDINES ISKABOS

Skydinés iskabos — tai plokStuminiai jrenginiai (be tlrinio ele-
mento), pakabinami ant sienos. Skiriamos SvieCiamosios, neskleidzian-
Cios §viesos ir apSviestos skydinés iSkabos.

Skydinéms iSkaboms pagaminti i§ esmés naudojamos tos pacios
medziagos kaip ir kitiems iSorinés reklamos gaminiams: aliuminio pro-
filio ar plastiko karkasas, organinis stiklas, PVC plévele, tentas, jvairQs
dazai ir kitos jrenginiui montuoti reikalingos medziagos (vinys, varztai,
virvés ir pan.). Medziagy pasirinkimas skydinés iSkabos gamybai tiesio-
giai priklauso nuo kiirybinio gaminio sprendimo.

8.3.2. TURINE REKLAMA

Turinés reklamos objektai — tai dazniausiai tiriniy raidziy iska-
bos, taciau pasitaiko ir skydiniy reklamos objekty su tiiriniais elementais.

Turiniy reklamy i$skirtinumas — originaliis sprendimai, patrau-
kiantys vartotojy akj jvairiomis formomis ir spalvomis (turiniais gali buti
mazo formato ir gabaritinés reklamos objektai).
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Kaip ji pagaminama? Norima forma profiliuojama, frezuojama,
lankstoma, klijuojama i§ plastiko ar organinio stiklo (ir kity medziagy,
tokiy kaip putplastis, mediena ir pan.). Tai sudétingas, kol kas pakanka-
mai ilgas ir gana brangus reklamos buidas. Nepaisant to, jis labai paklau-
sus dél savo iSskirtinumo, lyginant su standartiniais iSorinés reklamos
sprendimais.

Turinés raidés gali buti be Sviesos, apSviestos arba skleidziancios
Sviesa i§ vidaus. ApSvietimo sistema pasirenkama ir montuojama taip pat,
kaip ir j kitus iSorinés reklamos objektus (8.2 skyrius).

83 pav. Trinés raideés profilio formavimas i$ metalo 84 pav. | tUrine raidés déZe montuojamas Sviesos dio-
(nuotr. i$ asmeninio autorés archyvo) dy apsvietimas (nuotr. is asmeninio autorés archyvo)

85 pav. Tarinés raideés formavimas: 1 — tarinés raidés formavimui paruosta forma; 2 — i$ organinio stiklo sufor-
muota tdrine raidé (nuotr. i$ asmeninio autorés archyvo)
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ISORINES REKLAMOS GAMYBA

84.  STENDAI p—
SMK s

——  KOLEGJA

Stendas — iSorinés reklamos
objektas, | kurio konstrukcija jeina speci-
alus stovas — atrama ( anlg. stand — stové- 5 .
. L . . Sy | SEKMINGI!
ti). Reklaminiai stendai gaminami i$ jvai- il M ASTANTYS!
riy medziagy: iStempiamo tento, metalo, i KURYBINGI!
plastiko, medienos skydo ir pan.

Lietuvoje labiausiai paplitusios
3x6 m formato vienpusés arba dvipusés
reklaminés plokstumos, pritaikytos ten-
tams jtempti ir (ar) lipniajai plévelei kli-
juoti [11].

Tentiniai stendai yra optima- 86 pav.Tentinis SMK stendas
liausias pasirinkimas, jei reikia nebran-
gios, kokybiskos, nesudétingos konstrukcijos, greitai pagaminamos ga-
baritinés iSorinés reklamos.

Populiariausia medziaga — vinilinis tentas i§ PVC plévelés. Tai
patvari medziaga, kurig klijuojant arba virinant, naudojant specialius
jrankius, galima jungti gabalais ir iSgauti norimo dydzio vientisg vaizdg —
reklaminj plakatg.

Ant tento galima spausdinti tiesiogiai placiaformate skaitmena
(populiariausia 440-460 g/m* medziaga). Ne maziau populiari tentiniy
stendy gamybos technologija — lipnigja plévele klijuojamas spalvotas ten-
tas (apie 600 g/m?) arba plévele apklijuojama tentiné medziaga [11].

Tolygiai jtemptas tentas prie metalinio rémo tvirtinamas guminiu
espanderiu arba plastikiniais dirzeliais. Prireikus ji nesudétinga pakeisti
[11].

Priklausomai nuo kiirybinio sprendimo, reklaminis tentas — sten-
das — gali buiti apSviestas arba ne. Neap§viestiems tentams naudojami
jvairiy technologijy Sviestuvai: aliuminio profilio prozektoriai, halogeni-
niai, metalo halogeno $viestuvai.
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Netentiniai stendai gaminami i jvairiy medziagy, tarp kuriy
populiariausia — lipnioji plévelé (ji beveik nepakeic¢iama visoje iSorinés
reklamos gamyboje). Ji gali buti vientisa ar supjaustyta ir klijuojama ant
sukonstruoto skydinio karkaso (dazniausiai metalo, plastiko).

8.5. NUORODOS

Reklamos gaminys, skirtas nukreipti, nurodyti krypti, vadinamas
nuoroda. Daugelis nuorodas tapatina su iSkabomis, taciau tai néra tas pats
reklamos objektas. ISkaba zymi vieta, nuoroda — nukreipia. Nuorodos,
kaip ir iskabos, stendai ar kita vizualiné informacija, gali biiti:

= Skydinés (plokStuminés);

= Tarinés.

Tirinés savo ruoztu pagal kiirybinj ir techninj sprendima gali biiti
su ap$vietimu ir be jo arba ap$viestos; gaminamos i§ tento, plastiko, me-
talo ar kitokiy medziagy.

Nurodomasis stendas

Kaip ir kiti iSorinés reklamos gaminiai, nuorodos segmentuoja-
mos ir pagal tvirtinimo buda. Jos gali turéti specialy stova — kaip stendai.

LalE o~

87 pav. Lietuvos sajudzio 20-meciui skirtas lauko 88 pav. Vidaus reklamoje naudojami stendai: 1- be ap-

stendas (nuotr. i$ asmeninio autorés archyvo. Klai- ~ Svietimo sistemos, 2 — su jmontuota Sviesodiode Svietimo

péda, 2008 m.). sistema (nuotr. i$ asmeninio autorés archyvo. Kuala Lum-
paras, 2008 m.).
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ISORINES REKLAMOS GAMYBA

Nurodomasis stendas — populiariausia standartiné nuorody atmai-
na. Tai jprastas jrenginys, gaminamas ir klasifikuojamas pagal tuos pacius
principus kaip ir stendas (8.4 skyrius), skiriasi tik jo paskirtis — nukreipti,
suteikti informacijos apie kryptj.

Konsolé

Ant fasady gali biti kabinamos plok§tuminés nuorodos (skydai),
turinés raidés arba konsolés, prie atramingés sienos tvirtinamos viena kras-
tine ir pan. Nepriklausomai nuo pakabinimo biido, pagrindiné nuorodos
uzduotis nesikeicia. Jei pazyméta kryptj rodanti rodyklé, tokia vizualiné
informacija traktuojama kaip nuoroda.

Pilonas

Neretai statomos pilono formos nuorodos. Pilonas — tai iSorinés
reklamos gaminys, vertikalaus trio stendas, kuris lygiai taip pat, kaip ir
kiti iSorinés reklamos gaminiai, gali biiti: su apSvietimu ir be jo, apSvies-
tas; skydinis, tiirinis; tentinis, metalinis, plastikinis ir t.t.

Nuorodos gali biiti labai jvairios (pvz., véliava ar apklijuotas au-
tomobilis su nukreipiamgja rodykle). Visy sprendimy isskirti nejmano-
ma — tuo ir zavi reklama, nes ji nestatiska laiko atzvilgiu. Kuo daugiau
idedama kiirybiskumo, tuo labiau patraukiama vartotojo akis.

89 pav. Konsolé — nuoroda be jmontuoto apdvie-  90pav.Konsolé—nuorodasu 91 pav. Nuoroda be ap3vie-

timo ir neapsviesta (nuotr. i$ asmeninio autorés  apvietimu (nuotr. i$ asme-  timo — pilonas (nuotr. i$ as-

archyvo. Kuala Lumpdaras, 2008 m.). ninio autores archyvo. Kuala  meninio autorés archyvo.
Lumpdras, 2008 m.). Kuala Lumpdaras, 2008 m.).
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8.6. REKLAMA ANT TRANSPORTO PRIEMONIY

Reklama ant transporto — dabar nebeatsiejama firminio jvaizdzio
dalis, kuri didina prekinio zenklo zinomuma, atpazjstamuma, formuoja
vartotojo poziiirj j reklamuojamg jmong ar paslaugas, produkta. Beveik
kiekviena jmoné savo transportg apipavidalina jmonés reklama ir taip
save viesina.

Kitas neretai sutinkamas pavyzdys — reklama ant vieSojo trans-
porto, kurio iSoriné dalis biina apklijuota jvairiausiomis reklamomis, — tai
savaip spalvina miestg. Abiem atvejais grafinis vaizdas perteikiamas su-
pjaustyty vaizdiniy deriniu ar apklijavus visg transporto priemong¢ lipnia
permatoma plévele.

Gaminant reklama, skirtg klijuoti ant transporto priemoneés, reko-
menduojama pasirinkti itin atsparias lauko salygoms medziagas. Biitina
jvertinti ne tik lietaus ar sniego jtakg reklamos gaminiui, bet ir véjo, sau-
lés poveikj (nusilupimo, blukimo tikimyb¢). Taciau, kad ir kokios tvirtos
plévelés biity pasirenkamos, ilgainiui jos praranda pradinj zaves;j ir laikui
bégant reklamg ant transporto priemonés reikia atnaujinti.
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ISORINES REKLAMOS GAMYBA

UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: susipazing su teorine medziaga, savarankiskai atsakykite j to-
liau pateikiamus klausimus.

1. Kas yra lauko reklama? Pateikite sgvokos reik§me ir iSvardinkite gali-
mas reklamines priemones.

2. Kas yra vidaus reklama? Pateikite savokos reikSme ir iSvardinkite ga-
limas reklamines priemones.

3. Pagal ka klasifikuojami iSorinés reklamos objektai? Aprasykite.

4. Isvardinkite, kokius zinote reklamos ap$vietimo buidus. Apibudinkite
juos.

5. Kuo Sviesodiodé sistema skiriasi nuo nenoninés?
6. Kuo skiriasi sgvokos ,,iskaba®, ,,nuoroda®, ,,stendas“? Aptarkite.

7. I§vardinkite pagrindines iSorinés reklamos gamybai naudojamas me-
dziagas.

8. Kaip pagaminama reklama ant transporto priemonés?
9. Kaip gaminamos tiirinés raidés? Aptarkite gamybos procesa.

10. Kaip gaminama standartiné Sviesdézé? Aptarkite gamybos procesg ir
dazniausiai naudojamas medziagas.

11. Isvardinkite, kokias Zinote stendy gaminimo technologijas.
12. Kuo stendas skiriasi nuo skydo?
13. Kas yra pilonas?

14. Kokiai reklaminei priemonei priskirtuméte véliava? ISsamiai pako-
mentuokite galimus variantus ir pagrjskite savo sprendimus.

15. Kokias medziagas ir konstrukcijg rekomenduotuméte lauko stendo
gamybai?
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PRAKTINES UZDUOTYS

1 uZduotis. Reklaminio objekto analizé: reklaminés priemonés atpa-
Zinimas ir technologinis apraSymas.

Pasirinkite lauko arba vidaus reklaminj objektq ir jj isanalizuokite.

= Jvardinkite reklamos gaminj specialigja terminologija (pvz., kas tai? —
iSkaba ar nuoroda, stendas ir pan.).

= Apibrézkite pagrindine technologing specifikacija (pvz., formatg, spal-
vingumg, gamybos biidg, medziagas, etc.). Aprasykite viska, ka Zinote
apie pasirinkta reklamos objekta.

2 uZduotis. Savarankiskas darbas rastu. ISorinés reklamos gaminiy
palyginimas.

Praktiskai isnagrinékite 2 iSorinés reklamos gaminiy technologines spe-
cifikacijas ir pateikite jy lyginamgjq analize rastu, pagrisdami optima-
ly reklamos priemoniy pasirinkimg konkreciam reklamavimosi atvejui.
Savarankiskai pasirinkite analizuojamy gaminiy pavyzdzius pagal uz-
duotyje rekomenduojamus variantus (pasirinkite vieng).

Lyginamosios sritys:

1. Skydiné sviesdéze — tiriné Sviesdeze.

2. Sviedianti — neviedianti reklaminé iskaba.
3. ISkaba — nuoroda.

3. Skydas — stendas.

Pastaba! Nagrinéjamus pavyzdzius biitina iliustruoti nuotraukomis ar
vizualiniu projektu (maketu). Lyginamgjq analize rastu pateikite laisva
(norima) forma: tekstu, lentelémis, prezentacija ar kitu originaliu kiiry-
bisku sprendimu.
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9. DEMONSTRACINES REKLAMOS GAMYBA

Demonstraciné reklama yra viena naujausiy reklamos formy, pa-
dedanciy patraukliai pristatyti jmone ar produktg, paslauga vartotojams.
Demonstracine reklama vartotojams suteikiama galimybé geriau pazinti
reklamuojamg paslauga ar produkta, daugiau suzinoti apie jmong, kuri
reklamuojasi tokiu biidu [15]. Sia reklama tiesiogiai kontaktuojama su
vartotoju, griZztamasis rySys jau¢iamas kone iskart.

Demonstraciné reklama reikalinga daugumai jmoniy. Jai priklau-
so daugelis priemoniy, tokiy kaip: parodos, mugés, degustacijos, prista-
tymai, seminarai, konferencijos, nemokamas pavyzdziy dalijimas, festi-
valiai [29]. Prie jy reikéty priskirti ir verslo dovanas, suvenyrus, kurie
dazniausiai dovanojami vartotojui kaip reprezentaciné (demonstruojamo-
ji) priemoné.

I8 visos demonstracinés reklamos priemoniy gausos pacios popu-
liariausios, dazniausiai naudojamos — parody ir mugiy stendai, vitrinos ir,
zinoma, verslo dovanos, suvenyrai. Juos aptarkime placiau.

9.1. PARODY STENDAI

Parody stendus galima suskirstyti j standartinius, standartinius
»pagerintus*, nestandartinius (originalius) ir mobiliuosius [11].

Paprastai kiekviena parodas organizuojanti jmon¢ apriipina savo
klientus reklaminiais stendais. Tai dazniausiai biina standartiniai spren-
diniai, kuriuos tereikia apipavidalinti savo firminiu stiliumi ir i$spresti
apsvietimo klausima.

Dazniausiai j standartinio stendo modifikacija jeina: 1x2,5 m bal-
tos sienelés; kiliminé danga; 1 stalas; 2 kédés; 1 kryptinis Sviestuvas / 3
kv. m.; SiuksliadéZzé; uzrasas ir stendo numeris ant frizo; 1 Sakutés lizdas.
Tokj stenda visuomet galima pajvairinti papildoma jranga, spalvotu kili-
mu ir kitomis interjero detalémis.
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Nepaisant parodos organiza-
toriy sitlomy stendy sprendimuy,
dauguma jmoniy dabar stengiasi
susikurti ir pasigaminti individu-
alius mobilivosius stendus paro-
doms.

Mobilieji stendai — tai nesu-
détingai surenkamos ir iSmontuo-
92 pav. Standartinis stendas [57] jamos konstrukcijos, talpiai supa-

kuojamos | specialius krepSius. Dabartinés technologijos leidzia paga-
minti ypa¢ kompaktiskus pervezti skirtus stendus.

J )

\

LAkl
S AIGIA

93 pav. SMK parody stendas (2013 m.)

148



DEMONSTRACINES REKLAMOS GAMYBA

9.2. VITRINOS

Parduotuviy ar prekybos viety vitrinos yra viena svarbiausiy in-
formacijos apie prekyviete pateikimo formy. Jos informuoja apie produk-
tg ar paslaugg. Tam, kad vitrinos tinkamai atlikty savo paskirtj, reikalingi
originaliis, vartotojg pritraukiantys reklamos sprendimai. Efektyvi, origi-
nali ir pritaikyta prie produkto ar paslaugy vitrina atkreipia démes;j ir pri-
traukia klienty. Tam tikra prasme reklaminis parodos stendas yra vitrinos
atmaina (kaip mobilioji vitrina).

Vitrinos reklaminj apipavidalinima apima platus vizualinés in-
formacijos komplektas: nuo minimaliy reklaminiy elementy — iSkabos ir
langy (dury), iki neriboty reklaminiy sprendimy — iSkabos, vitrinos langy
ir jéjimo apipavidalinimo, nuorodos, papildomos vizualinés informacijos
elementy (pvz., pilony, baliony, stoveliy, vaizdo ekrany ir pan.).

Taigi vitrinos reklama — visa tai, kas susij¢ su reklaminiu vaizdu
parduotuves, prekyvietés ar jmoneés prieigose. Tad ir reklaminéms vitri-
noms gaminti taikomos technologijos neatsiejamos nuo dizaino spren-
dimy. Daugiausia tai susije su iSorinés reklamos gamyba, taciau neretai
vitrinose puikuojasi ir jvairiis reklaminiai suvenyrai.

94 pav. Vitrina (prekybos ir ekspozicijos vieta) prekybos centre 95 pav. Vitrinos apipavidalinimas pre-
(nuotr. i$ asmeninio autorés archyvo. Kuala Lumparas, 2008 m.). kybos centre (nuotr.i$ asmeninio auto-
rés archyvo. Kuala Lumpdaras, 2008 m.).
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9.3. VERSLO DOVANOS, SUVENYRAI

Suvenyrai ir verslo dovanos yra
puikios reklaminés priemonés, reprezen-
tuojancios prekinj Zenklg ar paslaugas.
Verslo dovanomis, suvenyrais virsta jvai-
riausi jprasti daiktai: puodeliai, rasikliai,
rankiniai ir sieniniai laikrodziai, viziti-

niy korteliy dézutés, nuotrauky rémeliai,

v v

96 pav. Rankinis terminis presas ,SEFA" kaklaraisciai, kepuraités, marskinéliai,
PESONS/FIOSOMEP 25005 0] kompiuteriy krepSiai, maiSeliai ir t.t.
Visko i$vardinti nejmanoma, nes tai labai reliatyvu — reikia tik sugalvoti,
ka norime verslo partneriams, klientams ar kolegoms dovanoti, uzdéti
ant to daikto logotipg ar kitg norima su jmone susijusig informacija, ir tas
daiktas virs verslo dovana — suvenyru.

Grafinio vaizdo perkélimo ant jvairiy pavirsiy (tekstilés, plasti-
ko, stiklo, metalo, keramikos, medzio, odos, popieriaus ir pan.) populia-
riausios technologijos:

- Silkografija naudojama vaizdui perkelti ant ploki&iy pavirsiy:
tekstilés (marskinéliy, darbo drabuziy, kepuriy, skareliy, kaklarais¢iy,
etc.), odos (uzrasy knygutés, skirtukai, piniginés, rankinés, etc.), plastiko
gaminiy (plastikinés nuolaidy kortelés, liniuotés, rakty pakabukai, etc.)
irt.t.

= Tampografija naudojama vaizdui perkelti ant nelygiy pavirsiy
(pvz., rasikliy).

= Terminio perkélimo, transferiné spauda — terminiu presu
vaizdas perkeliamas ant tekstilés gaminiy. Tokia reklama tampa ypac at-
spari iSoriniam poveikiui. Naudojant Sia technologija, norimas vaizdas
spausdinamas ne tiesiogiai ant audinio, drabuZzio ar kito gaminio, o ant
specialiy pléveliy; reikalinga grafika gali biiti iSpjaunama iS specialiy li-
pniyjy pléveliy ir véliau terminiu presu ,,prideginama‘ ant norimo gami-
nio.
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= Dekolé — deginant ant ke-
ramikos, stiklo, akmens gaminiy
perkeliamas vaizdas. Pirmiausia
Silkografijos biidu vaizdas atspau-
dziamas ant popieriaus, kuris vé-
liau padengiamas laku. Kiekvienos
spalvos spausdinimui ruoSiama
atskira forma. Vandenyje iSmirkius
popieriy, vaizdas perkeliamas ant

norimo pavirSiaus — kaitinant auks- 97 pav. SMK suvenyrai
ta temperatiira, dazai ,,pridegina-
mi‘“ ant reklaminio gaminio.

Dekolé budu dazniausiai dekoruojami suvenyriniai indai (puode-
liai, bokalai, taurés, 1ékstés, etc.), kurie po tokio apdorojimo tampa atspa-
ris naudojimui buityje, ilgiau naudojami.

« Graviravimas lazeriu issiskiria ypa¢ dideliu tikslumu. Sios
technologijos privalumai: kokybé, greitis, galimybé iSgauti smulkius di-
zaino sprendinius (linijas). Graviruojama ant jvairiy pavirSiy — plastiko,
stiklo, odos, medzio, gumos, popieriaus. Graviruojant lazeriu galima at-
likti tokius darbus, kuriuos sudétinga ar net nejmanoma padaryti taikant
kitus budus. Taip iSraizyta reklama tampa ilgaamzé: nenusitrina, nenusi-
plauna, nenublunka.

= Siuvinéjimas paprastai naudojamas reklaminiams sprendimams
perkelti ant tekstilés gaminiy — marskineliy, kepuréliy, ranksluosciy, cha-
laty, Saliky, kaklarais¢iy, etc.

= Kongrevas — jspaudo padarymas — naudojamas reklamos ga-
mybai ant jvairiy pavirSiy: popieriaus, odos, plastiko, metalo. Kongrevas
placiai naudojamas dekoruojant poligrafijos gaminius (7.7 skyrius).

SMK suvenyry (97 pav.) gamybai pritaikytos Sios technologijos:
puodelis — dekolé; marskinéliai — Silkografija; krepSys — transferiné spau-
da; raSikliai — tampografija; rieSutas — graviravimas lazeriu; kaklarais-
tis — siuvinéjimas).
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UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: susipazing su teorine medziaga, savarankiskai atsakykite j to-
liau pateikiamus klausimus.

1. Kas yra demonstraciné reklama? Pateikite sgvokos reikSme ir iSvardin-
kite galimas reklamines priemones.

2. Kokie gali biiti parody stendai? Pateikite savokos reikSmg ir iSvardin-
kite technines galimybes, sprendimus.

3. Kuo parody stendai skiriasi nuo vitriny? Aprasykite ir pagriskite savo
komentarus.

4. I8vardinkite, kokius zinote reklamos suvenyry, dovany gamybos bii-
dus. Apibudinkite juos.

5. Kaip rekomenduotuméte gaminti reklamg ant keraminio puodelio?
Kodel?
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10. REKLAMA INTERNETE

Siekdamos padidinti prekiy ar paslaugy pardavimus, jmonés sten-
giasi perkelti savo verslg ] internetine erdve, atsisakydamos tradiciniy re-
klamavimosi priemoniy. Neretai apsiribojama vien internetine reklama.
Bégant laikui interneto vartotojy skaiCius sparciai auga, tod¢l reklamos
specialistai teigia, jog tradicinés reklamos priemoniy naudojimas tampa
minimalus, jy vieta uzima medijy formos. [56]

Reklamai sukurti internete reikia mazesniy kasty, ji sukelia
kur kas didesnj vartotojy susidoméjimg, taip jie grei¢iau pasiekiami.
Internetas tampa gyvenimo biidu, kuris kei¢ia TV, radija, spauda ir kitas
priemones, per kurias iki interneto atsiradimo dazniausiai buvo apeliuo-
jama ] potencialy reklamos vartotoja.

Reklamuotis internete galima galybe biidy ir jvairiausiy sistemuy,
taciau populiariausios yra §ios:

= Saityno (,,web*) svetainés;

= Reklamjuostés (,,baneriai‘);

= SEO;

= Socialiniai tinklai.

10.1.  SAITYNO (,WEB") SVETAINES

Interneto svetainé Siuolaikiniame verslo pasaulyje yra vienas pa-
grindiniy reklamavimosi ir informacijos apie save skleidimo jrankiy. Tai
jau tapusi tradicine reklamavimosi internete forma (konstanta). Jei jmoné
neturi savo tinklalapio — galima teigti, jog ji neegzistuoja rinkoje.

Svetainés kuriamos suburti klientams, teikti jiems naudingiausia
ir naujausiag informacijg apie jmong ir jos prekes, paslaugas. Kartu jose
skelbiamos ir tiesioginés reklaminés kampanijos, akcijos.

Interneto tinklalapiai gali biiti jvairaus funkcionalumo, idéjy ir
dizaino. Tad ir jy suktirimo (ir gamybos) galimybés — kuo jvairiausios,
taikant nuolat sparciai atsirandancias programavimo naujoves.
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Pries gerus dvidesimt mety Lietuvoje imonés interneto svetai-
né su tirinio valdymu buvo tam tikras stebuklas, o dabar mirksincios re-
klamjuostés, judriosios eilutés, jvairiy formaty ,,iSSokantys* langeliai ar
galimybé internetu tiesiogiai susisiekti norint konsultacijos tapo tokiu pa-
Ciu jprastu dalyku, kaip ir kitos tradicinés reklamos priemonés.

Tinklalapio internete kiirimas apima keleta etapy. Pirmiausia,
kad jis gyvuoty, ji reikia patalpinti i serverj. Tai galima padaryti pasi-
naudojus svetainiy priegloba (angl. web hosting). Paprastai standartinis
paketas sudaromas i$ keliy gigabity disko, duomeny bazés ir elektroninio
pasto dézuciy. Tada sukuriamas internetinis adresas — dazniausiai jmonés
(arba paslaugy, prekiy) pavadinimas su pageidaujama galtine (.1t; .com;
.eu; .en; etc.). Laikui bégant, serverj galima keisti, priklausomai nuo ga-
lingumo, talpos poreikiy.

Kalbant apie techninius tinklalapio jgyvendinimo dalykus, reiké-
ty placiau gilintis j programavimo galimybes. Neturint tinklalapio idéjos,
dizaino sprendimo, néra ka programuoti. Neturint suprogramuoto pro-
dukto, néra kg talpinti serveryje.

Programuoti galima keliais buidais:

1. SavarankiSkas programavimas. Pasinaudojant nemoka-
momis turinio valdymo sistemomis (pvz., ,,WordPress*, ,Joomla‘ ar
»Drupal®, etc.), kei¢iant dizaing svetainé keliama j serverj. Taip be speci-
aliy programavimo Ziniy paruo$iamas standartinis jmon¢s tinklalapis. Be
abejo, tai mégéjiska, taciau tokia interneto svetainiy ,,gamybos* forma
yra paplitusi dél galimybés sutaupyti. Taciau ar nuo to nenukencia jmones
jvaizdis ir reklamavimosi galimybés?

2. Programuotojo paslaugos. Turintieji didesniy rinkodaros
ambicijy gali pasitelkti profesionaly specialista. Populiariomis interneto
programavimo kalbomis (,,PHP*, ,, Python*, , Perl®, , Java Script* ir
pan.) sukuriamos jmantriausios, originaliausios interneto svetainés pagal
jvairiausius pageidavimus. Svetainiy projekty versle dirbancios kompa-
nijos — tai biity taikliausias pasirinkimas, siekiant optimalaus kokybés ir
kainos santykio.
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Kitas, paskutinis, interneto svetainés jgyvendinimo etapas —
palaikymas: jvairios informacijos atnaujinimas, papildymas, keitimas.
Sias operacijas, apmokyti paslaugos teikéjo, galite atlikti savarankiskai
arba naudodamiesi svetainiy projekty tarpininky pagalba. Kaip valdysite
interneto svetainés turinj — tiesiogiai priklausys nuo sugalvoto projekto
ir programavimo, tad vienos tinkamos valdymo technologijos aprasyti
nejmanoma.

10.2. REKLAMJUOSTES (,BANERIAI“)

Reklamjuosté (;, baneris *“) — statiska arba dinamiska (blyksinti,
animuota ar su garsu) reklaminé juosta ar diskelis, patraukiantis interneto
svetainés skaitytojo démesj. Tokios formos reklama (*giff; *jpg formaty)
paprastai dedama viename ar kitame svetainés kampe, Sonuose, virSuje ar
apacioje.

Reklamjuostés dazniausiai naudojamos komerciniais tikslais,
siekiant reklamuoti prekes, paslaugas, kompanijas, pritraukti pirkéjus.
Tokia reklama talpinama tiek jmonés svetainése, tiek iSsiperkant reklami-
nj plota kituose tinklalapiuose — taip paprastai reklamuojamos interneto
svetainés (paspaudus ant reklamjuostés, patenkama j nurodytajg svetaing).

Sios reklaminés priemonés gamybos principas néra itin sudétin-
gas. Sukuriamas norimas grafinis dizainas suprogramuojamas atitinkamai
pagal idéjinius poreikius (dinamiska ar statiska reklamjuosté).

Reklamjuosciy, kaip reklamos formos, populiarumas sparciai
mazéja. Pelningu reklaminiu produktu internete tampa ,,AdWords* [56].
Tai reklamavimasis internetinése paieskos sistemose pagal tam tikrus
raktinius zodzius.
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10.3. SEO SISTEMOS

SEO sistemos (angl. Search Engine Optimization — ,,paieskos
varikliy optimizavimas ‘) — reklamavimas internete, naudojant raktazo-
dzius. Detalizuojant placiau, SEO yra interneto tinklalapiy projektavimo
metodologija, siekiant auk$ciausiy tinklalapio pozicijy internetinéje er-
dve¢je. Tinklalapis pagal norimus raktinius zodzius pritaikomas paiesky
sistemoms, tokioms, kaip: ,,Google “, ,, Yahoo*, ,, Yandex “, ,, Bingo “, etc..
Pateikus kuo daugiau informacijos apie tinklalapj, siekiama pritraukti
kuo daugiau jo vartotojy.

Isskiriamos dvi SEO dalys:

= Vidinis SEO;
= [Sorinis SEO.

Vidinio SEO metu atliekami tinklalapio techniniai optimizavimo
darbai pacioje interneto svetainéje. ISorinio — | svetaing stengiamasi pri-
traukti kuo daugiau atgaliniy nuorody pagal tam tikrus kriterijus (angl.
back links). Nuorodomis tampa konkretiis raktiniai zodziai ir konteksti-
nés teksto iStraukos ar pastraipy dalys.

Norint, kad tinklalapis turéty auksciausig reitingg paieskos sis-
temose, rekomenduojama nuolat riipintis ir tobulinti SEO, nes internete
gausu panasiy svetainiy, kuriy savininkai lygiai taip pat nori tapti greic¢iau
uz konkurentus prieinamais vartotojui ir pasiekti auksciausius reitingus.
Kitaip tariant, internetiné erdvé — tai itin dinamiskas procesas, joje viskas
kinta daug greiiau nei mes jsivaizduojame. SEO sistemos tampa neis-
vengiamu procesu, norint tapti bet kurios rinkos lyderiu.

10.4. SOCIALINIAITINKLAI

Kita iSpopuliaréjusi ir vis didesnj pagreitj jgaunanti reklamavi-
mosi internete forma — komunikacija socialiniuose tinkluose. Tai palanki
erdvé verslui ir jo vartotojams dalintis informacija, rekomendacijomis ir
palaikyti nuosekly rys;j.
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Socialiniai tinklai — tai savotiska interneto svetainés analogija
arba pakaitalas. Sukiirus individualig paskyra, joje talpinama, kei¢iama,
modeliuojama norima puslapio savininko informacija. Turinio valdymas
tiesiogiai sietinas su socialinio tinklo parengta programa (,,paruostuku),
kuria nesudétingai pasinaudoja daugelis imoniy, siekian¢iy save Siuolai-
kiskai pristatyti.

Neretai ta pati organizacija, sickdama aukstesnio populiarumo ir
skatindama prekinio zenklo ar paslaugy zinomuma, sukuria po kelis sa-
varankiskai egzistuojancius profilius socialiniuose tinkluose. Pavyzdziui,
jmoné, uzsiimanti reklamos paslaugomis, tikslingai kiekvienai atskirai
paslaugai — spausdintai, iSorinei, interneto reklamai — sukuria individua-
lig paskyra ir t.t. Galima dar labiau i$skaidyti paslaugas: spausdintos re-
klamos socialiniai profiliai: lankstinukai, plakatai, knygos ir t.t.

Socialiniai tinklai padeda nebrangiai, kartais visiSkai nemoka-
mai, vieSinti prekinj zenkla, pritraukti naujy klienty, sukuria vartotojy
ratg ir betarpiSkus rysius su jais, kelia susidomégjima, skatina lojaluma.
Sis bidas geras ir tuo, kad taip ne$vaistomas laikas, komunikuojant su
netikslinémis rinkos grupémis.
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UZDUOTYS

SAVIKONTROLES KLAUSIMAI

UZduotis: susipazing su teorine medziaga, savarankiskai atsakykite j to-
liau pateikiamus klausimus.

1. I$vardinkite populiariausius reklamavimosi internete budus.

2. Kokius zinote interneto tinklalapio sukiirimo budus?

3. Kuo reklamjuosté skiriasi nuo stendo? Aprasykite ir pagriskite savo
komentarus.

4. Isvardinkite, kokias zinote pagrindines SEO dalis. Trumpai apibiidin-
kite jas.

5. Kaip ,,gaminamos‘ (sukuriamos, organizuojamos) SEO sistemos?

158



11. TRANSLIUOJAMOJI REKLAMA

Radijo ir TV reklama vadinama transliuojamaja reklama, kuri
skleidZziama elektroninémis komunikacijos priemonémis (angl. broadcast
advertising). Radijo ir televizijos reklama — masiskiausi pagal apimtj
reklamos tipai [28].

Radijas yra technologija, kuri leidzia perduoti signalus elektro-
megnetinémis bangomis. Televizija — telekomunikaciné sistema, skirta
vaizdui bei garsui transliuoti ir priimti per atstuma.

Transliuojamosios reklamos gamybai biidingos specifinés tech-
ninés detalés, jai perprasti reikia tiksliniy ziniy ir jgtidziy. Kalbant apie
procesa, kuriant garso ar vaizdo reklama, atliekami panasiis reklamos
gamybos proceso veiksmai, kaip ir gaminant bet kurig kitg. Skiriasi tik
reklamos priemoné, o procesas i$ esmés nesikeicia: rinkos (vartotojy) nu-
statymas — reklamos idéja — koncepcija — projektavimas (teksto ir scena-
rijaus sukiirimas, garso ar vaizdo medziagos parinkimas, filmavimas ar
jraSymas, montavimas) — pateikimas rinkai. Techninis TV ar radijo rekla-
mos kiirimas — tai atskira sudétinga disciplina, kurig trumpai aptarsime.

11.1.  AUDIOVIZUALINE REKLAMA (TV)

XX a. atsiradusi televizija, gerokai pakeitusi visuomenés gyveni-
mg (kasdienius veiksmus, jprocius, elgseng), veikia ir Zmogaus mastyma.
Ji jgalino girdéti ir matyti naujienas, jvairaus turinio laidas. Ilgainiui te-
levizija tapo svarbiausiu informacijos ir pramogy Saltiniu, ir iki $iol ji te-
béra populiariausia ziniasklaidos priemon¢. Tiesa, pamazu daugiau galios
jgauna plansetiniai kompiuteriai, iSmanieji telefonai ir kitos elektroninés
naujovés, taciau, kalbant apie dabartine reklama, ja sunku jsivaizduoti be
jprastos TV. Reklama televizijoje Lietuvoje ir visame pasaulyje sudaro
reklamos rinkos pajamy pagrinda.

159



Audiovizualiné (TV) reklama apima reklaminj king ir videofil-
mus. Vaizdo filmai skirstomi j $ias pagrindines rusis [28]:

= Reklaminiai klipai — tai trumpi filmukai (nuo mazdaug 15 sek.
iki keliy min.), dazniausiai reklamuojantys visuomeninio naudo-
jimo prekes ar paslaugas.

= Reklaminiai techniniai filmai. Tai 5-10 min. trunkantys rekla-
miniai filmai, paprastai skirti tam tikros srities specialistams.

= Reklaminiai prestiziniai filmai — 10-20 min. komerciniai rekla-
miniai filmai, reprezentuojantys jmone, jos veiklg ir paslaugas,
produktus.

= Reklaminé operatyvioji vaizdo informacija — trumpo siuzeto re-
klama, pristatanti organizacijos naujienas.

= Skaidriy filmas — suprogramuota skaidriy kompozicija, rodoma
ekranuose su fonograma.

TV reklama patogi vartotojui, nes sieja vaizdo, judesio, teksto,
garso, spalvy elementus. Vartotojams ji tampa jtaigia priemone, nes taip
operatyviai pasiekiama informacija — nereikia jdéti jokiy pastangy (skai-
tyti ar rinktis papildomos informacijos ir pan.), iSkart matoma ir girdima
tai, kas reklamuojama.

TV reklamoje svarbu pasirinkti tinkamg reklamos perdavimo ir
trukmes laika.

Paprastai TV reklamos gamybos procesas apima rezisiirinj suma-
nyma, vaidyba, demonstravima, filmavima, vaizdo grafikg, garso jrasy-
mo, montavimo ir kitus specifinius darbus. Tad, kuriant ir jgyvendinant
TV reklamos projektus, reikia gana placiy specialiyjy jgudziy ir Ziniy,
lgyjamy mokantis atskiry specialybiy.

11.2.  GARSINE (RADIJO) REKLAMA

Priesingai nei TV reklamoje, kurioje saveikauja garsas ir vaizdas,
radijo reklamoje vaizdo néra. Pagrindinis elementas, kuriuo pasiekiamas
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vartotojas, yra garsinis pranesimas, kurj sieja muzika, kalba ir papildomi
garsai, sukeliantys vaizdines aliuzijas.

Taigi radijo reklamoje pagrindiné priemoné yra garsas. Sios re-
klamos kokybe rodo garso ,,Svarumas®. Jo nuokrypis, matuojamas pro-
centais, skirstomas taip [11]:

-1 proc. — nelabai ,,Svarus* garsas;
-0,1 proc. — normalus garsas;
-0,01 proc. — aukstos klasés garsas (Hi-Fi).

Labiausiai paplitusios radijo reklamos riisys yra:

= Radijo skelbimas;
= Radijo klipas;
= Radijo zurnalas;

= Radijo reportazas.

Organizuojant radijo reklama, svarbu zinoti jos specifika.
Be kokybisko garso, ne maziau reikSmingas tikslinis klausytojas (ne
placioji auditorija) ir 10 pirmyjy jraSo sekundziy. Per $j trumpag laika
reikia suintriguoti besiklausantjji, prieSingu atveju tikétina, kad jis
nebaigs klausytis reklamos. Maksimalus kalbéjimo greitis turi biiti ne
didesnis kaip du su puse zodzio per sekunde. Norint, kad klausytojo
samone pasiekty reklama, 60-ies sekundziy garso jrase bitina 4 kartus
pakartoti jmonés, prekés ar paslaugos pavadinimg (priklausomai nuo
to, kas reklamuojama). Kiti papildomi garso efektai turi padéti sukurti
klausymuisi palankig atmosfera, nesukelti trukdziy ir neblaskyti démesio
[28]. Tad labai svarbu kruopsciai parengti reklaminj teksto ir garsy siuzeta,
sudéti vadinamuosius taskus ant i, itin daug démesio skirti kokybiskam
garsui, kuris jprastai pasiekiamas tik jrasy studijose.

161



UZDUOTYS

KURYBINE UZDUOTIS

UZduotis: minciy zemélapyje uzrasykite sqvokos ,, translivojamoji rekla-
ma* asociacijas. Individualy minciy Zemélapio vaizdg pateikite kirybis-
kai (nekopijuokite paveikslélyje nurodyto minciy Zemélapio pavyzdzio).

Transliuojamoji reklama

98 pav. Minciy zemélapio grafinis pavyzdys
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11. REKLAMOS GAMINTOJO PASIRINKIMAS

Reklamos verslas labai paplites, Sias paslaugas siiilanciy kiiréjy
ir gamintojy jvairové sunkina uzsakovy sprendimg renkantis viena ar kita
paslaugos teikéja. Antai, lankstinukams spausdinti ne visada pasirenka-
ma spaustuvé, arba renginio organizavimas supainiojamas su vizualiniy
reklamos priemoniy paruosSimu, ir paslauga uzsakoma kurioje nors rekla-
mos agentiiroje. Dazniausiai taip atsitinka dél $iy faktoriy: noro sutaupyti
laiko (ktirybinj ir gamybinj projekta patikint vienam paslaugos teikéjui)
ir/arba negebéjimo atskirti reklamos gamintojus.

Taigi, norint sutaupyti pinigy ir siekiant aukstesnés reklamos ga-
minio kokybés, rekomenduojama rinkis tikslinius gamintojus, segmen-
tuojamus pagal profilius. Nuo optimalaus reklamos gamintojo pasirin-
kimo priklausys galutinis reklamos biudzeto rezultatas, reklamuojamos
prekeés ar paslaugos kokybé ir, Zinoma, uzsakovo kompetencijos kélimas.
Su kuo jvairesniais gamintojais susitinkame, tuo geriau pazjstame rekla-
mos kiirimo ir projekty igyvendinimo, pagaminimo procesus.

Reklamos gamintojai gali biiti skirstomi pagal jy pobudi:

= Spaustuves (spausdinta reklama);

= Reklamos agentiiros: atskiry reklamos paslaugy agentiiros (re-
klaminiy suvenyry; iSorinés reklamos gamybos agentiira; rekla-
miné spauda);

= Kiirybinés agentiiros (koncepcijos, dizainas, maketavimas, pro-
jektavimas, reklaminés kampanijos kiirimas);

= Dizaino studijos (koncepcijos, dizainas, maketavimas, projekta-
vimas, paruoSimas gamybai);

= Medijy agentiiros (paskirsto transliavima);

= VieSyjy rysiy agentiiros (renginiy organizavimas, vieSinimas,
tarpininkavimas su ziniasklaida);

= Kompleksinés agentiiros (jvairias reklamos paslaugas teikian-
¢ios jmongés).
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Reklamos gamintojo pasirinkimas pradedamas nuo priemonés ir
gamintojo identifikavimo. Pirmiausia iSgryninama, ka norima reklamuo-
ti, tada nustatoma, kaip, kokia priemoné tam tinkamiausia, galiausiai ren-
kamas gamintojas.

Siame etape svarbu detalizuoti reklamos gamintojus ne tik pagal
ju pobtdj, bet ir pagal pobtdzio risis. Pavyzdziui, nusprendziame, kad
skrajute spausdinsime spaustuvéje, taciau kokioje? Lapingje ar ruloninés
spaudos? Tam, kad pasirinkimas biity teisingas, reikia apsispresti dél re-
klaminio gaminio techniniy parametry. Jei tai skrajuté — svarbus jos ti-
razas, popierius, spalvingumas, pospaudiminiai darbai. Kitas pavyzdys:
norime gaminti reklaminj stenda. Ji jsivaizduojame techniskai, spren-
dziame kirybinius, konstrukcinius aspektus, galimas medziagas. Belieka
pasirinkti Siam darbui tinkamiausig gamintoja. ISorinés reklamos agentii-
ra? Kuri? Turime i$samiai pasidométi kiekvienos potencialios reklamos
agentliros gamybos galimybémis (kg patys tiesiogiai gamina, kokias pas-
laugas uzsako pas tarpininkus ir pan.), jvertinti alternatyvas ir i$sirinkti
optimaliausig reklamos priemonés, objekto gamintoja.

AN
\La(“o‘““ 9 Tadn © k0
e\k\amuo“ &:\\:;:‘:soé\“xel \t:\\ﬁaﬂ\a‘l = .
B arybinis ir
Reklamos objekto | Priemonés techninis
nustatymas parinkimas sprendimai
3
1 2
Gamintojo pasirinkimas
Profilis Paslaugy | | Gamybinés | g\ ops || aikas| |Kaina

spektras galimybés

Vertinimo kriterijai

99 pav. Reklamos gamintojo pasirinkimo kelias
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99 pav. matome pavaizduotg reklamos gamintojo pasirinkimo tra-
jektorija. Siekiant optimalaus ekonomisko sprendimo, biitina atsizvelgti
ir | reklamos uzsakovo profesing kompetencija — kiek pateikusieji uzsa-
kyma yra stipriis reklamos gamybos rinkoje, ar yra tinkamai pasirenge
priimti reklamos gamybos ir gamintojo pasirinktus sprendimus?

Galimi keli reklamos gamybos uzsakymo budai:

1. SavarankiSkas uzsakymas. Jeigu jmoné¢ turi profesionaly rin-
kodaros darbuotojg (ar visg komanda), kuris puikiai iSmano reklamos ga-
mybos technologijas, tuomet visa reklamos uzsakymo darba organizuoja
savas specialistas (jvykdomi visi 99 pav. pavaizduoti zingsniai). Tai biity
ekonomiskiausias pasirinkimas, padésiantis iSvengti tarpiniy jkainiai.

2. Uzsakymas per tarpininkus. Jeigu jmoné neturi profesiona-
laus rinkodaros darbuotojo, pasikliaujama reklamos tarpininkais (rekla-
mos agentliromis, vieSyjy rySiy kompanijomis ir pan.), kurie organizuoja
(sukuria ir jgyvendina) visg reklamos kampanija. Tokiu atveju sutaupoma
laiko ir pinigy, nes darbg atlieka profesionalai, iSmanantys reklamos versla.

3. IS dalies savarankiSkas uZsakymas. D¢l objektyviy ir subjek-
tyviy priezasCiy dalj reklamos uzsakymo darby atlieka reklamos uzsako-
vas, kitg dalj — tarpininkai (reklamos agentiiros, vieSyjy rySiy kompani-
jos ir pan.). Pavyzdziui, jmoné¢ savarankiSkai iSsprendzia reklamuojamo
objekto ir reklaminés priemonés pasirinkimo klausimus (99 pav., 1 ir 2
zingsniai), o kiirybinius ir techninius sprendimus patiki reklamos gamin-
tojui, kuris atlieka visg tolesnj reklamos realizavimo darbg. Uzsakovui
pageidaujant, kai kurie reklamos tarpininkai atlieka ir reklamos sklaidos
paslaugas. IStiriamas reklamos gamintojy paslaugy spektras ir issiaiski-
nama, kiek paslaugy uzsakoma pas reklamos gamintojg.

Taigi, renkantis reklamos gamintoja, butina apsispresti dél visy
paslaugos atlikéjo vertinimo kriterijy, rekomenduojamy 99 pav., ir, be
abejo, jvertinti save — kuriuo keliu eisite, rinkdamiesi reklamos gamintoja?
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UZDUOTYS

PRAKTINES UZDUOTYS
1 uZduotis. Gamintojo pasirinkimas.

Ivertinkite reklaminés priemonés sukiirimo ir pagaminimo technologijas.
Joms jgyvendinti parinkite optimaliausiq gamintojq pagal pobudj (pvz.,
dizaino studija ar kitrybiné agentiira ir pan.). Atkreipkite démesj j racio-

naly gamintojo pasirinkimq: ekonomiskumgq ir tikslingumq.

1. Grafinio dizaino sukiirimas ir paruosSimas siuntimui el. pastu.
Potencialus gamintojas: ........cceeceecueeiiieiieerieeiie et

2. Turiné Sviesdézé.
Potencialus gamintojas: ........ccoecveeeveeriieiieeiieeie et

3. Silkografija ant marskinéliy.
Potencialus gamintojas: ........cceecviecveeriieiieeiieeiie et

4. Suvenyras — kartoniné kepuraité (vienkartinio naudojimo).
Potencialus gamintojas: ........ccvecveecueeiiieiieeiieeie et sreete e sene s

166



REKLAMOS GAMINTOJO PASIRINKIMAS

5. Véliava.
Potencialus gamintojas: .......c.cccceeevuieeiiienieecieecie ettt e

2 uZduotis. Uzsakymo formavimas.

Is artimos aplinkos savarankiskai pasirinkite (arba sukurkite) norimq re-
klaming priemone ir suformuokite uzsakymg jos gamybai.

1. Ivertinkite reklaminés priemonés technologinius duomenis ir tiksliai
juos surasykite.

2. Numatykite Siuos poreikius: kiekj, pagaminimo datg, atsiémimo ir pri-
statymo (montavimo) salygas, palyginamo alternatyvas (kg gali geriau
pasiiilyti, rekomenduoti gamintojas tiek kokybés, tiek kiekybés ar opera-
tyvumo atzvilgiu).

3. Numatykite potencialy gamintoja.
4. Suformuokite ir pateikite uzklausg rastu.

5. Vertinkite ir lyginkite pasitlymus (pagal jusy pateiktas salygas ir ga-
mintojo alternatyvas).

6. Pasirinkite optimaliausig varianta.

Pastaba! Pasirinkite bet kurig priemone — lankstinukq, iskabg ir pan.
(varianty amplitude didziulé, todél sj pratimq atlikite keletq karty, kad
suformuotuméte profesionalaus uzsakovo jgidzius).
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3 uZduotis. Gamintoju palyginimas.

ISanalizuokite déstytojo pateiktq reklaming priemone (pagaminimo tech-
nologijas) ir parinkite jai optimaliausiq gamintojq. Palyginkite keletq po-
tencialiy gamintojy (3—4) Siais aspektais:

1. Gamintojy techninés galimybés.

2. Patirtis ir pasitikejimas kokybe.

3. Operatyvumas (per kiek laiko pagaminty).

4. Kaina.

5. Papildoma gaunamoji verté.

Pastaba! Tam, kad atliktuméte gamintojy lyginamgjq analize, turite su-
formuoti konkreciq uzklausq su technine specifikacija, tiesiogiai susisiek-
ti (telefonu ar nuvyke) su reklamos gamintojy jmonémis ir gauti jy kon-
krecius pasiitlymus priemonei pagaminti.
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PRAKTINIY UZDUOCIY SPRENDINIAI

PRAKTINIY UZDUOCIY SPRENDINIAI

1 skyrius. Reklamos samprata

KryZiaZodZio atsakymai:

O 0 N N L AW IN -

. Advertising.
. Mass Media.
. Reklama.

. Tekstas.

. Koncepcija.
. Stendas.

. ,NIKE*.

. Rinka.

. Davéjas.

10. TM.

2 skyrius. Reklamos technologijos istorijos tekméje

Testo atsakymai:

3 5
B B C B A
3 skyrius. Reklamos klasifikaciniai modeliai
Testo atsakymai:
1 2 3 4
C A C C B
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5 skyrius. Reklamos priemonés
1 uZduoties atsakymai. Reklamos priemoniy klasifikavimas

Spausdinta reklama: lankstinukas; plakatas; afisa; brosiiira, skrajuté;
knyga; sieninis ofsetinis kalendorius (segtas spirale); zurnalas, stalo ka-
lendorius, pop. pakuoté.

ISorin¢ reklama (lauko ir vidaus): stendas; iSkaba, pilonas, skydas, tiri-
nés raides; vizualizacija ant automobilio.

Audiovizualiné reklama: vaizdo klipas; TV anonsas.
Garsin¢ (audio) reklama: komercinis radijas, garso klipas; radijo laida.

Reklama internete: socialiniai tinklai; saityno (,, web ) svetainé, reklam-

Juosté (,, baneris “).

Demonstraciné reklama: prekiy prezentacija, reklaminis seminaras, de-
gustacija; reklaminis suvenyras.

6 skyrius. Spalvy savokos ir modeliai
3 uZduoties atsakymai. Spalvingumo Zyméjimas.

Lankstinuko spalvingumas: 4+4 (CMYK).

7 skyrius. Poligrafija
5 uZduoties atsakymas. Technologinis iSdéstymas.

1 A2 formato lapg telpa 6 18x18 cm formato vienetai. Atraizos — 4,2 cm ir
5,2 cm, jei uzlaidos prie kiekvienos krastinés — po 2 mm.
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PRAKTINIU UZDUOCIY SPRENDINIAI

6 uZduoties atlikimo pavyzdys:

100 pav. Spaudos gaminio pavyzdys technologinés specifikacijos analizei

11 lentelé. I5analizuota gaminio technologiné specifikacija

Gamufuf (priemonés) Brosiiira
pavadinimas
Gaminio 12x 12 cm
. formatas
Formatai, cm ~ s
Isklotines
24x 12 cm
formatas
* CMYK o Pantone
Spalvingumas Virselis 4+4
Vidiniai psl. 4+4
Rasis Gramatiira
Popierius Virselis Kreidinis matinis 150 g/m?
Vidiniai psl. Kreidinis matinis 150 g/m?
Virelis 4 psl. I
Puslapiy skaicius — . 8 psl.
Vidiniai psl. 4 psl. Viso:
Segimo, jri§imo biuidas Segta 2 kabémis (sgsiuvinio segimas)
Lankstymo buidas < (lenkimas pusiau)
Kiti pospaudiminiai Dispersinis matinis lakas; brositravimas (parinkimas
darbai ir segimas),; pjovimas.
Spausdinimo budas Ofsetiné lapiné spauda
Optimalus gamintojas o
(pagal profili) Spaustuve
Optimalus tirazas Nuo mazdaug 1000 vnt.
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7 uZduoties atsakymai:
1. Spaustuvé (ofsetiné ruloniné spauda).

2. Fotografijos studija; reklamos agentiira; mazy spaudos tirazy gaminto-
jai (skaitmeniné spauda).

3. Spaustuvé (ofsetiné lapiné spauda).

8 uZduoties atsakymai:
1. Lapinés ruloninés spaudos gaminiai.

Pvz.: reklaminio A4 formato, 12 psl., segto katalogo palyginimas su A3
formato (isklotiné A2) laikrasciu.

2. Lapinés skaitmeninés spaudos gaminiai.

Pvz.: reklaminés A5 formato, 8 psl., segtos brosiiiros (tirazas — 2000 vnt.)
palyginimas su A4 formato, 24 psl., segtu reklaminiu katalogu (tira-
zas — 20 vnt.).

3. Ruloninés skaitmeninés spaudos gaminiai.

Pvz.: reklaminio zZurnalo-katalogo (A4 formato, 12 psl., klijuotas, tira-
zas — 50000 vnt.) palyginimas su A4 formato, 24 psl., segtu reklaminiu
katalogu (tirazas — 20 vnt.).

4. Skaitmeninés plac¢iaformatés spaudos gaminiai.

Pvz.: vizitinés kortelés (50 vnt.) palyginimas su 120x180 cm plakatu (50
vnt.).
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PRAKTINIY UZDUOCIY SPRENDINIAI

12 skyrius. Reklamos gamintojo pasirinkimas

1 uZduoties atsakymai. Gamintojo pasirinkimas.
1. Grafinio dizaino sukiirimas ir paruoSimas siuntimui el. pastu.

Potencialiis gamintojai: kirybinés agentiiros; dizaino studijos; komplek-
sinés agentiros.

Kodél Sios tinkamiausios? Kuria koncepcijas, dizaino sprendimus, ma-
ketuoja.

2. Tariné Sviesdéze.

Potencialtis gamintojai: reklamos agentiiros,; kompleksinés agentiiros.
Kodél Sios tinkamiausios? Tiesioginiai iSorinés reklamos gamintojai
suprojektuoja, pagamina ir sumontuoja reklamg be tarpininky.

3. Silkografija ant marskinéliy.

Potencialtis gamintojai: reklamos agentiiros,; kompleksinés agentiiros.
Kodél $ios tinkamiausios? Sios agentiiros, turincios tokiam darbui reika-
lingas technologijas, paslaugq gali atlikti be tarpininky.

4. Suvenyras — kartonin¢ kepuraité (vienkartinio naudojimo).
Potencialus gamintojas: spaustuvé (lapiné).
Kodél sis tinkamiausias? Popierinis spaudinys. Smulkus poligrafinis ga-

minys.

5. Véliava.

Potencialtis gamintojai: reklamos agentiiros,; kompleksinés agentiiros.
Kodél Sios tinkamiausios? Tiesioginiai iSorinés reklamos gamintojai su-
projektuoja, pagamina ir sumontuoja reklamg be tarpininky. Spaustuvés
ant tekstilés paprastai nespausdina.
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TERMINY ZODYNELIS

Reklamos teorijos ir gamybos terminy — poligrafijos, leidybos, dizaino,
iSorinés reklamos — paaiskinimas.

A

Achromatinés spalvos — (gr. chromatos — bespalvis) — tai neutralios spal-
vos: juoda, balta, pilka ir visi jy tonai.

Afisa — lakstinis leidinys apie visuomenei skirtg renginj, klijuojamas re-
klamos vitrinose.

Agrafas — senyjy knygy jriSimo elementas, dekoruotas kabliuko ar sag-
ties formos susegimu.

A grupés formatai — [SO standarto popieriaus lapo dydzio matmenys
(pvz., A4 21x29,7 cm).

Akcidencija, akcidenciné spauda — nedidelés apimties spaustuvés dar-
bai (afiSos, anketos, blankai, knygy ir Zurnaly aplankalai, kvietimai, re-
klaminiai prospektai, skelbimai), gauti naudojant jvairius Sriftus, garnitii-
ras, iliustracijas; kartais vadinama mazaja poligrafija.

Aklaspaudé, aklasis jspaudas, blintas — spaudos biidas, kuriuo popie-
riuje, kartone, audinyje, polimerin¢je medziagoje be dazy jspaudziamos
gilios uzrasy, raidziy, skaitmeny arba vaizdy zymés; taip dazniausiai puo-
Siamos knygos su pigmentuotais plastikiniais virseliais.

Akuté — spausdinamasis (virSutinis) literos galvutés pavirsius, paliekan-
tis atitinkamos raidés arba zenklo atspauda popieriuje.

Albertinas — glaziiruotas (dazniausiai spalvotas) plonas kartonas, naudo-
jamas knygy virseliams.

Albertipija, fototipija — ploksS¢iaspaudés spaudos biidas toniniams origi-
nalams dauginti. Spaudos forma, pagaminta i§ stiklo plokstés, padengtos

Sviesai jautriu zelatinos sluoksniu, veikiama fotomechaniniu budu, per-
teikia Sviesiy ir tamsiy tony atspalvius.
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TERMINY ZODYNELIS

Algrafas, algrafija — ploksciaspaudés spaudos biidas plakatams, meno
kiiriniy reprodukcijoms, zemélapiams spausdinti ofsetinémis maSinomis
su 0,6-0,8 mm storio aliuminio formomis.

Aliuminis — lengvas, minkstas, plastiskas, kalus, tgsus, lengvai poliruo-
jamas, atspindintis §viesg metalas, placiai naudojamas iSorinés reklamos
gamyboje. Dazniausiai stendams, iSkaboms, konstrukcijoms gaminti nau-
dojami tiek aliuminio lakstai, tiek profiliai.

Anaglifija — spaustuvinis erdvinio atvaizdo gavimo budas; erdviskumas
matomas tik pro stereoskopinius akinius.

Anilininé spauda (fleksografiné spauda) — iskiliaspaudés spaudos biidas
etiketéms, pakuotei, reklamos leidiniams spausdinti rotacinémis keliy
sekcijy (spalvy) spausdinimo masinomis, naudojant elastingas (gumines,
poliuretano) spaudos formas, ant jvairiy rii$iy popieriaus, celofano, sin-
tetinés plévelés, metalo folijos, greitai dziGistanciais pigmentiniais arba
nepigmentiniais dazais.

Aplankas — papildomas nuimamas nuo virSelio popierinis arba plastiki-
nis apdaras, paprastai su tekstu ir iliustracijomis, atspindin¢iomis knygos
turinj; juo aplenkiama jrista knyga.

Aprobacija — oficialus patvirtinimas, pritarimas, sutikimas, leidimas,
pvz., ka nors spausdinti, isleisti, skelbti.

Atlanka, atverstinis — laikrasCio ar zurnalo tekstas viena tema per du

atverstus (kairjji ir desinjjj) puslapius.

Atspaudas — i$ spaudos formos poligrafiniu biidu ar i§ kompiuterio at-
minties — spausdintuvu gauta kopija popieriuje arba kitoje informacijos
laikmenoje; spausdinto teksto kopija, padaryta specialiu dauginimo ap-
aratu; leidybinés produkcijos apskaitos vienetas: leidinio atspaudy skai-
¢ius lygus jo lanky skaiciui, padaugintam i tirazo.

Atvirukas — vaizdinis kortelés formos spaudinys, kurio vienoje puséje
paprastai yra piesinys, nuotrauka ar reprodukecija, o kitoje — vaizda aiski-
nantis tekstas arba tusé¢ias plotas, skirtas uzrasui.
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Autografija — litografinés spaudos formos gaminimo biidas, kai dailinin-
ko litografiniu tusu nupiestas vaizdas i$ autografinio popieriaus perspau-
dziamas ant litografinio akmens arba cinko plokstes.

Autoriaus teisé, autoriné teisé — civilinés teisés normos, reguliuojancios
teises ir pareigas, susijusias su mokslo, meno, literatiiros kiiriniy sukdiri-
mu, jy skelbimu ir naudojimu, ir nustatancios asmens autorystes teise, jo
teise skelbti ir platinti kuirinj, gauti honorarg ir kita.

Autoriaus (autorinés) teisés apsaugos Zenklas © — tarptautinis sutarti-
nis Zenklas C (pirmoji angly kalbos Zodzio copyright (kopijavimo teisé)
raidé), kuriuo (paprastai antrastinio lapo kitoje puséje) Zymimas iSspaus-
dintas kirinys (leidinys), kartu nurodant autorystés teis¢ turincio asmens
pavarde ar tokig teise turintj leid¢ja, leidimo metus.

Autoriné licenciné sutartis — sutartis, kuria autorius arba jo teisiy per-
éméjas suteikia individualiam leidéjui ar organizacijai teis¢ pasinaudoti
kiiriniu, taip pat ir iSverstu j kitg kalba arba perdirbtu, sutartyje numatyto-
mis sglygomis ir nustatyta laikg, mokant atitinkamg atlyginima.

Autoriné pataisa — teksto pakeitimas ar papildymas, padarytas autoriaus
spaudai rengiamame rankrastyje arba parengtame kiirinyje, dokumente.

Autoriné sutartis — leidéjo sutartis su autoriumi ar jo jpédiniu dél moks-
lo, meno, literatiiros ir kity kuriniy skelbimo ir naudojimo, reglamen-
tuojanti autoriaus ir leidéjo teisinius santykius, teksto pateikimo laika,
pagrindinius tekstui keliamus reikalavimus, specifines salygas, autorinio
atlyginimo dydj, iSmoke¢jimo tvarka ir kita.

Autorinis egzempliorius — tam tikras leidinio egzemplioriy skaicius, ku-
riuos leid¢jas nemokamai duoda knygos autoriui, bendraautoriams, ver-
téjui, sudarytojui, dailininkui, leidiniui i§éjus i$ spaudos.

Autorinis lankas — leidinio apimties matavimo vienetas, lygus 40 000
spaudos Zenkly (zenklas — kiekviena raidé, skaitmuo, skyrybos zenklas,
tarpas tarp zodziy), arba 700 eiluciy eiliuoto teksto, arba 3000 kvadratiniy
centimetry iliustracijy; autoriniais lankais apskai¢iuojamas autoriy, verteé-
Jju, sudarytojy, dailininky darbas, nustatoma kiirinio apimtis.
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TERMINY ZODYNELIS

Autorinis leidinys — leidinys, iSleistas paties kiirinio autoriaus ar kito
leid¢jo, bet autoriaus 1éSomis.

Autorinis vertimas — paties autoriaus atliktas kiirinio vertimas j kita kalba.

Autorysté — teisé vadintis mokslo, meno, literatiiros, Zurnalistikos kiiri-
nio, atradimo, pramonés pavyzdzio, iSradimo autoriumi, pasirasinéti k-
rinj savo vardu arba slapyvardziu, naudotis autorinés teisés normomis.

Autoriy kolektyvas — keturi arba daugiau asmeny, paraSiusiy kirinj, su-
dariusiy, parengusiy kokj nors leidinj ar dokumenta.

Autorius — asmuo, sukiires mokslo, technikos, literatiiros, meno, zurna-
listikos ar kitokj kiirinj ir atsakantis uz jo turinj.

Autorizuotas leidimas — knygos leidimas, kuriam autorius pats davé su-
tikima, arba suteiké jgaliojimus spausdinti jo sukurta veikala.
Autorizuotas vertimas — originalo autoriaus aprobuotas kiirinio verti-
mas ] kita kalbg.

Autotipija — toniniy atvaizdy (nuotrauky, piesiniy, tapybos darby) poli-
grafinis gamybos budas; toninés klisés atspaudas.

B

Bandomasis atspaudas — spaudinys, kuris yra atspaudziamas jvertinti ir
pakoreguoti pries tirazavima.

Bekontakté spauda — spaudos biidas, kai spaudos forma spausdinant ne-

liecia popieriaus (dazai paskirstomi elektros lanku).

Bendraautorysté — dviejy ar daugiau asmeny autorystés teis¢ j bendru
kiirybiniu darbu sukurtag mokslo, literatiiros, meno, zurnalistikos karinj,
atradima, iSradima, pramoninj pavyzdj.

Bigas — isilginis jspaudas, ranteliy jspaudimas kartone ar storesniame po-
pieriuje (pvz., knygos kietvirSyje, atviruke, aplanke, lankstinuke, kituose
spaudos gaminiuose), kad gaminys lengviau lankstytysi norimoje vietoje.
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Blankas — popieriaus lapas su iSspausdintu jstaigos, organizacijos oficia-
liu pavadinimu (adresu ir kita) tam tikros formos dokumentams rengti.

Apvadas (,,bordiuras*) — teksto, iliustracijy ar virSelio krastuose esan-
¢ios ornamentinés juostelés, rémeliai, kaip knygos ar akcidentinio spau-
dinio dekoratyviné¢ puoSmena.

Brauklé — jrankis PVC plévelei padengti ant reklaminiy pavirsiy.

Brosiura — spausdinta nedidele, paprastai iki 3 spaudos lanky (iki 48
puslapiy) apimties, susegta kaip sgsiuvinis knygelé, dazniausiai minkstu
virSeliu; leidziama politinémis, socialinémis, mokslo populiarinimo te-
momis.

Brosiiiravimas — iSspausdinty lanky (popieriaus lapy) lankstymas, kom-
plektavimas, siuvimas ar segimas j brositira, Zurnalg arba knygos bloka.

C

Cenziira — ziniasklaidos (spaudos, radijo ir televizijos laidy), kino filmy,
teatro spektakliy ir kity vieSy renginiy kontrolé, draudzianti skleisti kurias
nors zinias, id¢jas, teorijas; spaudos ir Zodzio laisvés varzymo sistema.

Chromatinés spalvos — (gr. chromatos — spalva) — spektro spalvos, prie-
Singos achromatinéms spalvoms, taip pat jvairiis jy atspalviai ir miSiniai.

Chromolitografija — spalvotosios litografijos technika, kai kiekvienai
spalvai parengiamas atskiras akmuo, o spausdinant spalvos susijungia,
gaunami pereinamieji tonai.

Cinkografija — iskiliaspaudés formy iliustracijy (klisiy) gamybos btidas;
jmon¢ ar cechas, gaminantys klises; cinkografijos biidu sukurtas grafikos
kiirinys.

178



TERMINY ZODYNELIS

D

Dantirastis — senovinis Artimyjy Ryty ideografinis skiemeninis rastas,
kurio zenklus sudaro jvairiai tarpusavyje sukomponuoti pleiStiniai briks-
neliy deriniai.

Dedikacija — kiirinio pradzioje (arba ant suvenyro, verslo dovanos) jra-
Syti autoriaus Zodziai apie tai, kam ar kieno atminimui autorius jj skiria.

Dekalkomanija — spalvoty etikecCiy, prekiy zenkly, vaikisky paveiksléliy
ir pan. gamybos biidas, kai specialiais klijais iSteptame popieriaus lape
iSspausdintas atvirkstinis vaizdas, jj sudrékinus vandeniu, atSoka ir pri-
limpa prie kito pavir§iaus (popieriaus, medzio, porceliano).

Diapozityvas — skaidré, pozityvinis spalvotas ar nespalvotas vaizdas per-
matomoje fotografinéje medziagoje (stikle, juostoje); poligrafijoje naudo-
jamas kaip originalas spaudos formai gaminti.

Dublikatas — antrasis dokumento egzempliorius, kuris atstoja originala;
spaustuvei pateikiama atskiry rankrascio daliy kopija, paprastai renkama
skirtingu Sriftu.

Dupleksas — toninio atvaizdo spausdinimas dviem kli§émis ir dviem
spalvomis (juoda ir kokia nors kita), kad atspaudas jgauty spalvinj tonag,
bty rySkesnis.

E

Egzempliorius — atskiras periodinio ar neperiodinio leidinio tirazo vie-
netas.

Eiluté — Zodziai, raidés, skaiciai, natos ir kiti zenklai, iSdéstyti vienoje
horizontalioje puslapio, skilties linijoje; sudétiné spaustuvinio rinkinio
dalis (horizontaliai iSdéstytos literos).

Ekonominis elgesys — reklamos vartotojy sprendimai ar veiksmai, susij¢
su prekiy ar paslaugy jsigijimu, tkine komercine, finansine ar profesine
veikla.
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Ekslibrisas — lakstinis leidinys, nedidelis popieriaus lapelis su origina-
laus piesinio reprodukcija; simbolinis meninis knygos savininko zenklas
(piesinys, inicialai ar asmenvardis), klijuojamas virSelio vidinéje pus¢je.

Elektrofotografija — fotografinis dokumenty kopijavimas sudarant elek-
trinio lauko reljefa fotolaidziuose puslaidininkiuose ir jj ryskinant (elek-
trostatiniu budu perkeliant pigmentus).

Eskizas — metmenys, pirminis pieSinys ar brézinys, pagal kuriuos véliau
kas nors kuriama arba gaminama.

Estampas — lakstinés grafikos kiirinys, dailininko sukurtos spaudos for-
mos atspaudas.

Etiketé — nedidelis lapelis, klijuojamas ant prekes arba jos pakuotes, in-
formuojantis apie preke, jos gamintoja.

Etiketinis popierius — ofsetiniy etikeCiy gamybai naudojamas spaudos
popierius.

F

Facetas — nusklembta toninés kli§és ar stereotipo Soniné sienelé (briau-
na), skirta klisei prie padéklo pritvirtinti.

Faksimilé — tikslus originalo (paraso, rankras¢io, dokumento, meno ki-
rinio) atgaminys, gaunamas faksimilinés spaudos ar fotografijos budu.
Faksimilinis leidinys — kokiu nors spaudos biidu pagamintas leidinys,
kuo tiksliau atgaminantis ankstesnj leidinj ar rankrastj — pagal jo dydj,
jriSima, formata, teksto ypatybes ir iliustracijas, popieriaus iSvaizda.
Falsifikatas — netikras, suklastotas kiirinys, rankrastis, leidinys, doku-

mentas, pateikiamas kaip originalas.

Fleksografiné spauda, fleksografija — iskiliosios spaudos biuidas, kai
spausdinama i$ elastingy (guminiy, plastiko) spaudos formy greitai dzis-
tanCiais organiniais sintetiniais dazais rotacinémis masinomis keliomis
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spalvomis jvairiy rii$iy popieriuje, celofane, sintetinéje pléveléje, metalo
folijoje.

Foliantas — senoviné, dazniausiai religinio turinio, didelio formato, su-
sifita i§ pusiau sulenkty lapy (pusés popieriaus lapo formato) knyga.

Folija — popieriné kalké arba skaidri plévelé su pigmento, bronzos ar
aliuminio milteliy sluoksneliu, naudojama tekstui, vaizdams virSelyje ar
tiesiog popieriuje jspausti.

Formatas — popieriaus lapo ar paruosSto spaudinio plotis ir aukstis, ma-
tuojamas centimetrais (popierius 60x90, spaudinys 60x90, 1/16).

Fotografinis teksto rinkimas — spaudos formos rengimas ne liejant
spaudos elementus (Zenklus, eilutes), o juos fotografuojant ir naudojant
specialias masinas; spausdinamyjy elementy spaustuvinis rinkimas neat-
spariai Sviesai medziagoje.

Fotografuotinis leidinys — leidinys, kurio tekstas ne surinktas, o nufoto-
grafuotas i§ ankstesnio leidinio.

Fotoiliustracija — nuotrauka, kurios paskirtis — papildyti, papuosti rasi-
nius, juos iliustruoti, parodyti, apie kg raSoma publikacijoje.

Fotokopija — fotografijos buidu pagaminta paveikslo, piesinio, brézinio,
teksto kopija, antras, trecias ir t.t. egzempliorius.

Fotolitografija — spaudos formos gamyba litografiniame akmenyje, nau-
dojant fotomechaninius procesus.

Fototipija — fotomechaninis ploks¢iaspaudés buidas toniniams origina-
lams dauginti, kai spaudos forma pasirenkama stiklo plokstelé, aptraukta
Sviesai neatspariu Zelatinos sluoksniu, kuris, veikiamas fotomechaniniu
budu, perteikia $viesiy ir tamsiy tony atspalvius.

Frezavimas — tai tikslus detalés iSpjovimas i$ plastiko, aliuminio, zal-
vario, medzio ir kity panasiy medziagy. Si reklamos gamyboje taikoma
technologija yra viena labiausiai paplitusiy iSorinés reklamos medziagy
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apdirbimo raisiy. Lakstiniy medziagy frezavimas turi privalumy, lyginant
su lazeriniu medziagos apdorojimu. Lazerio spindulys pjovimo vietoje
palieka juodos spalvos pjovimo taka, kuris reikalauja papildomo rankinio
apdorojimo. Frezavimas uztikrina lygy ir tiksly reikalingos formos, ilgio,
gylio pjovima. Frezuojama specialiu jrenginiu, vadinamu frezavimo sta-
klémis.

G

Galvanoplastika — metaliniy kopijy gamyba elektrocheminiu biidu; nau-
dojama gaminant poligrafines kliSes, stereotipus, raiziniy kopijas, spaus-
dinimo Stampus.

Galvanostereotipija, galvanotipija — iskiliaspaudés formy kopijy gami-
nimas galvanoplastikos biidu.

Giliaspaudé, gilioji spauda — kontaktinis spaudos budas, kai spaudos
formos spausdinamieji elementai yra jdube, o tarpiniai — iskilts, aukstes-
ni. Spausdinant dazai uzpildo visa forma, nuo iskilusiy tarpiniy elementy
specialia plokstele (rakeliu) jie nubraukiami, ir ant atspaudo patenka tik
i$ jdubimy.

Gofruotasis kartonas — popieriaus riisis, naudojama pakavimo pramo-
néje (déziy gamybai, paleCiy perdengimui). Gofruotojo kartono lapai
gaminami i§ suklijuoty lygiy popieriaus laksty, tarp kuriy yra gofruoto
popieriaus sluoksnis. Tokia strukttira gofruotojo kartono lapams suteikia
tvirtumo ir atsparumo. Pakavimo pramonéje dazniausiai naudojamas trijy
sluoksniy gofruotasis kartonas E, B, C (i$ suklijuoty dviejy lygaus popie-
riaus ir vieno gofruotojo popieriaus sluoksniy) ir penkiy sluoksniy — EB,
CB (i$ suklijuoty trijy lygaus popieriaus ir dviejy gofruotojo popieriaus
sluoksniy). Visy tipy gofruotasis kartonas gali buti i§ abiejy pusiy rudos
spalvos arba i§ vienos pusés baltos, o iS kitos — rudos spalvos.

Graviravimas lazeriu — tai medziagos pavirsiaus struktiiriniy savybiy
formavimas, veikiant jj lazerio spinduliu. Si technologija issiskiria itin
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dideliu tikslumu, todél galimas net labai sudétingy vaizdy, itin mazy
teksty ar Zenkly atlikimas praktiskai ant bet kokios medziagos ar pro-
dukto. Lazeriu graviruoti reklaminiai gaminiai (dazniausiai suvenyrai,
verslo dovanos) yra ilgaamziai ir kokybiski. Visa tai pasiekiama lazerio
spinduliui keic¢iant medziagos struktiirines savybes. Lazerinés technolo-
gijos suteikia galimybe graviruoti atvaizdus, uzrasus ant tokiy medziagy,
kuriy nejmanoma jveikti jokiomis kitomis graviravimo technologijomis.
Lazeriu galima graviruoti metala, stikla, medj, akmenj, oda, plastika, po-
pieriy ir pacius netikécCiausius pavirSius — apelsing, kiausinj, duona, rie-
Sutus ir pan.

Gutenbergo iSradimas — XV a. viduryje Johano Gutenbergo sukurtas
spaudos renkamaisiais spaudmenimis biidas, kuriame naudojamos jo
iSrastos metaliniy spaudmeny gamybos ir jy liejimo specialiu prietaisu
technologijos, rankinés spausdinimo staklés (presas) ir atspaudams gauti
pagaminti spaustuviniai dazai.

Gutenbergo Sriftas — gotiskasis, smailiyjy raidziy, pirmasis spausdinti-
nis Sriftas (tekstiira), kuriuo 1456 m. iSspausdinta J. Gutenbergo vadina-
moji 42 eiluciy Biblija.

H

Hartas, kiecius — Svino, stibio ir alavo spaustuvinis lydinys raidéms, ei-
lutéms, tarpams lieti; susidévéjes spaustuvinis Sriftas, skirtas perlydyti.

Heliograviiira, fotograviiira — fotomechaninis giliaspaudés budas, kai
spaudos forma gaunama specialiame pigmentiniame popieriuje chemis-
kai apdorojant atvaizdo diapozityva ir perkeliant ji ant varinés plokstelés.

Herbas — skiriamasis valstybés, miesto, giminés, luomo ir pan. Zenklas,
vaizduojamas véliavose, monetose, antspauduose ir kt.

Hieroglifai — raSto Zenklai, zymintys daiktus ar sgvokas; perkeltine pras-
me — nejskaitomas, sunkus skaityti rastas.
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Honoraras — piniginis atlyginimas autoriui uz jo kiirinio panaudojima,
literattiros kurinio vertéjui, meno kirinio atlikéjui uz padaryta darba, o
kuriy laisvyjy profesijy darbuotojams — uz profesines paslaugas moka-
mas atlygis.

Ideografinis rastas — raStas, kurio Zenklai — ideogramos — yra specialiis
simboliai, atsirade i§ primityviy piesiniy, jais Zymimas ne atskiras garsas
ar skiemuo, o visas zodis ar sgvoka.

Hiustravimas — iliustracijy jkélimas i teksta, teksto aiskinimas, puoSimas
iliustracijomis; iliustracijy darymas; pavyzdziy pateikimas minciai paais-
kinti arba jrodyti.

In folio — leidinio formatas, sudarytas i$ pusés popieriaus lapo, kurj
lankstant gaunami 2 lapai, arba 4 puslapiai.

Informacinis leidinys — leidinys, pateikiantis trumpas mokslines, moks-
lo populiarinimo ar taikomojo pobiidzio Zinias arba susistemintas Zinias
apie spaudinius.

Inicialai — asmenvardZio (vardo, pavardés, tévo vardo, slapyvardzio) pir-
mosios raidés; rankrascio, spausdinto teksto arba atskiry jo skyriy pirmo-
sios raidés, dazniausiai puosSnios, iSskirtos kitokiu Sriftu ir spalva.

Inkunabulas — iki 1501 m. spausdinta knyga, panasi j rankrastj.

In octavo — leidinio formatas, sudarytas i§ 3 kartus sulenkto popieriaus
lapo, kurj lankstant gaunami 8 lapai, arba 16 puslapiy.

In quarto — leidinio formatas, sudarytas i§ 2 kartus sulenkto popieriaus
lapo, kurj lankstant gaunami 4 lapai, arba 8 puslapiai.

Intarpas — | spaudinj jterptas papildomas lapas, dazniausiai kitokio for-
mato arba skirtingo popieriaus (jklija).
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ISBN - tarptautinis standartinis knygos numeris (International standard
book number), knygos identifikatorius (nurodomas knygos antrastinio
lapo kitos pusés apatiniame kairiajame kampe), kurj sudaro santrum-
pa ISBN ir 10 arabisky skaitmeny, bruksneliais ir tarpais suskirstyty i
4 grupes: pirmoji skaitmeny grupé identifikuoja Salj (Lietuvg — 9986),
antroji — leidéja, trecioji — konkrecia knyga, ketvirtoji — kontrolinj skai-
¢iy (Lietuvoje identifikatoriy suteikia ISBN Lietuvos agentiira, esanti
Bibliografijos ir knygotyros centre).

ISMN - tarptautinis standartinis muzikos leidinio numeris (International
standard music number), leidinio identifikatorius (nurodomas leidinio an-
trastinio lapo kitoje puséje, desingje, apacioje, vir§ autorinés teisés zen-
klo), kurj sudaro santrumpa ISMN ir 9 arabiski skaitmenys, bruksneliais
ir tarpais suskirstyti j 3 grupes: pirmoji skaitmeny grupé identifikuoja Salj
ir leidéja, antroji — konkrety leidinj, tre¢ioji — kontrolinj skaiciy (Lietuvoje
identifikatoriy suteikia ISMN Lietuvos agentiira, esanti Bibliografijos ir
knygotyros centre).

ISSN - tarptautinis standartinis serialinio leidinio numeris (International
standard serial number), laikras¢io, Zurnalo, testinio leidinio, metras¢io
identifikatorius (nurodomas kiekviename leidinio, i§skyrus laikrastj, nu-
meryje virSelio ar antrastinio lapo virSuje, desSingje pusé¢je), kurj sudaro
santrumpa ISSN ir 8 arabiski skaitmenys, padalyti | 2 grupes: pirmieji
7 skaiciai identifikuoja antraste, o astuntasis yra kontrolinis (Lietuvoje
identifikatoriy suteikia ISSN Lietuvos agentiira, esanti Bibliografijos ir
knygotyros centre).

ISleidéjas — leidyklos gamybos skyriaus darbuotojas, koordinuojantis lei-
dyklos darbg ir kontroliuojantis poligrafiniy darby kokybe, tiksluma, ste-
bintis visas leidinio gaminimo stadijas, kol iSspausdinamas visas tirazas;
periodinio leidinio redakcijos darbuotojas, koordinuojantis redakcijos ir
spaustuvés darba, atsakingas uz korektiirg ir visg leidinio techninj apipa-
vidalinima.
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ISoriné reklama — reklama, kurios jvairios specialios (stendai, skydai,
stulpai, vitrinos ir pan.) ir pritaikytos (pastaty sienos, stogai, laikinieji
statiniai, transporto priemonés, oro balionai ir pan.) pateikimo priemonés
yra ne patalpose.

ISskirtinis ekslibrisas — knygos nuosavybés zenklas (herbas, uzrasas),
ispaudziamas knygos virseliuose.

I

IriSimas — knygos aptaisymas, apsaugantis knygos bloka nuo susitepimo
ir nykimo; jrisimg sudaro knygos bloko pagaminimas ir apdorojimas, kie-
tvir§io gaminimas ir bloko jdéjimas j kietvirsj.

Iri§imo medziagos — medziagos, naudojamos jriSimui: popierius pries-
lapiams ir virSeliams bei kartonas; virSeliui skirtos medziagos su audinio
pagrindu, folija; poligrafiniai dazai, klijai.

Ispaudimas — jrasy, atvaizdy knygos kietvirSiuose, nugarélése spaudziant
paliktos zymeés. ISkiliaspaude, iskilioji spauda — kontaktinés spaudos bii-
das, kai spaudos formos spausdinamieji elementai yra iskilas (aukstesni),
o tarpiniai — jdubg; spausdinant nudazomi tik spausdinamieji spaudos ele-
mentai, kurie ir atsispaudzia popieriuje.

J

Juodrastis — pirminis tekstas, skirtas taisyti; pataisytas galutinis tekstas,
kurj reikia Svariai perrasyti.

Justavimas — spaudos formos elementy matmeny tikrinimas (matricos
akutés gylio, iy elementy auksciy lyginimas).

K

Kalandras — keliy veleny presas audiniui, trikotazui, popieriui, gumai,
plastikui lyginti, blizginti arba reljefiniam pieSiniui ant jy jspausti.
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Kalandruoti — apdoroti audinj, popieriy, plastika kalandru.

Kalendorius — laksto arba knygos pavidalo spaudos leidinys, kuriame
pateikiamas visy mety dieny sisteminis sgraSas, pazymimos poilsio die-
nos, $ventés, svarbiis jvykiai, valstybés ir tautos minimos datos, kartais
pateikiama kitos pazintinés informacijos.

Kaligrafija — dailaus ir raiSkaus raSymo menas, kurio svarbiausias ele-
mentas yra ranka raSytas arba piestas ir jvairiai (ornamentais, inicialais,
originaliomis linijomis, apvedziojimais, Ses¢liais) dekoruotas tekstas.

Kaligrafinis Sriftas — Sriftas, skirtas tekstui puosti, darantis jj emocin-
gesnj ir vaizdingesnj; btidingas rankrastinéms miniatifiroms, laiSkams,
dokumentams, plakatams.

Kalkinis popierius — ofsetinéje spaudoje naudojamas dekoratyvinis po-
pierius.

Kaptalas — medvilninio ar Silkinio audinio juostelé (iki 1 cm plocio, su
storesniu krastu, dazniausiai spalvota), klijuojama prie knygos bloko nu-
garélés galy; jis sutvirtina bloka, puosia knyga.

Kartografinis leidinys — vaizdinis leidinys, kuriame kartografiniais Zen-
klais vaizduojamas geografijos ar astronomijos objektas su papildomais
tekstiniais duomenimis; gali blti spausdinamas popieriuje, audinyje,
plastike.

Kartonas — storas, kietas popierius, kurio ploto vieneto masé Lietuvoje
laikoma daugiau kaip 250 g / kv. m; gaminamas lakstais arba rulonais
i$ celiuliozes, medienos, makulatiiros, skudury; poligrafijoje naudojamas
knygoms jri$ti, spaustuvinéms matricoms gaminti.

Kartotinis leidinys — naujas knygos leidimas be didesniy teksto pakei-
timy; jame paprastai nurodomas kartojimo eilés numeris (2-asis, 3-iasis
leidimas ir t.t.).

Katalogas — informacinis arba reklaminis leidinys, kuriame tam tikra
tvarka iSvardijami ir apibiidinami leidiniai ar kiti daiktai.
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Kegelis — spaustuvinio $rifto matmuo, literos dydis (atstumas tarp literos
virSutinés ir apatinés briaunos), matuojamas punktais.

Kietvirsis — standus knygos apdaras, dazniausiai kartoninis, apklijuotas
popieriumi, techniniu audeklu, plastiku, kartais oda; saugo knyga nuo za-
lojimo, pailgina jos naudojima, gali ja papuosti.

KiSeninis leidinys — mazo (paprastai 107x177 mm) formato leidinys, pa-
togus skaityti keliongje, nesiotis kiSenéje; toks formatas gaunamas 75x90
cm dydzio spaudos popieriaus lapa sulankscius j 32 dalis.

Klaidinanti reklama — reklama, kuri bet kokiu biidu, jskaitant ir jos pa-
teikimo biida, klaidina arba gali suklaidinti asmenis, kuriems ji skirta arba
kuriuos ji pasiekia, ir kuri klaidinama informacija gali paveikti vartotojy
ekonominj elgesj arba kuri dél Siy priezas¢iy pakenkia ar gali pakenkti
kito asmens galimybéms konkuruoti.

Klisé — metaliné (dazniausiai cinko), mediné, linoleumo ar kitos medzia-
gos iSkiliaspaudés forma, kurioje iSgraviruota arba i$ésdinta iliustraci-
ja ar tekstas; biina Strichinés — iliustracijoms su vienodu visy elementy
sodrumu (bréziniams, raiziniams, pieSiniams plunksnele) spausdinti — ir
toninés — iliustracijoms su nevienodo sodrumo elementais (nuotraukoms,
akvareléms) spausdinti.

Klisiné antrasté — antrasté, atspausdinta kliSe, kuri pagaminta pagal dai-
lininko piestg antrastés originala.
KliSografas — elektroninis metaliniy ar plastikiniy ploksteliy graviravimo

automatas klis§éms gaminti.

Knyga — neperiodinis, didesnis negu 3 spaudos lanky, arba 48 puslapiy,
leidinys, sukomplektuotas i§ spausdinty ir sulankstyty lapy ir jristas i sto-
ro popieriaus, kartono ar kitokj virselj.

Knygos blokas — sutvirtinty (klijuoty, sitity ar susegty) leidinio spaudos
lanky komplektas su visais knygos elementais, parengtas dengti virseliu.
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Knygos dizainas — knygos iSvaizdos ir apipavidalinimo projektavimas,
apimantis popieriaus riisies bei Srifto parinkima, puslapiy teksto, iliustra-
cijy, parasciy komponavima, tarpy tarp eiluciy nustatyma, jrisSimo budo ir
virSelio audinio nurodyma.

Knygos elementai — knygos materialinés sudedamosios dalys, sudaran-
¢ios knygos struktiirg. Pagal paskirtj ir funkcijas elementai yra iSoriniai
(formatas, apimtis, virSelis, prieSlapis ir aplankas) ir vidiniai (tekstas,
iliustracijos, antrastiniai elementai ir knygos puslapis).

Knygos formatas — knygos plotis ir aukstis; Zymima dvejopai: 1) pagal
popieriaus laksto formata, pavyzdziui, 60x90/16, kur pirmieji du skaiciai
reiSkia popieriaus lakSto dydj centimetrais, o treiasis skai¢ius (16) — |
kiek daliy sulenktas popieriaus lakstas; 2) pagal i§spausdinto ir apipjaus-
tyto knygos bloko puslapio dydj milimetrais, pavyzdziui, 145x215, kur
pirmasis skaicius reiskia puslapio plotj, antrasis — ilgj.

Knygos nugarélé — knygos virselio dalis, jungianti jo prieking ir uzpa-
kaline puse, dengianti bloko nugaréle; joje gali biiti nurodoma autoriaus
pavardé, knygos antrasté, tomo numeris, leidyklos pavadinimas.

KnygrisSykla — knygy jriSimo jmon¢ ar dirbtuvé, veikianti savarankiskai
arba kaip spaustuviy, knygyny, biblioteky, taikomosios dailés ir buitinio
aptarnavimo jmoniy padalinys.

Knygu grafika — grafikos kiiriniai, papildantys, puoSiantys knygy, peri-
odiniy leidiniy teksta. Tai iliustracijos (miniatitiros, atsklandos, uzsklan-
dos, ornamentai, inicialai, vinjetés), virSeliy ir antraStiniy lapy kompozi-
cijos, meniniai Sriftai, kuriami medzio, vario raiziniy, oforto, litografijos
ir kitokia technika.

Kolektyvinis autorius — jstaiga ar organizacija, savo vardu rengianti ir
skelbianti leidinj, atsakanti uz jo turinj.

Kolenkoras — medvilninis drobinio pynimo, jmirkytas klijais audeklas,
vartojamas knygy virSeliams.
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Kompiuteriné leidyba — leidybos sistema, kurig sudaro kompiuteriai su
specialia programine jranga tekstui ir iliustracijoms rengti spaudai pagal
leidybos reikalavimus ir spausdintuvai — parengtiems tekstams i§spaus-
dinti; atlickamos Sios operacijos: teksto jvedimas j kompiuterj, iliustraci-
ju ivedimas ar jy parengimas kompiuteriu, leidinio maketavimas, maketo
iSspausdinimas popieriuje ar pléveléje.

Kompiuteriné spauda — semantinés (reikSminés) informacijos perteiki-
mo forma — informacija uzraSoma, apdorojama ir pateikiama kompiuteri-
nés technikos priemonémis.

Komplektinis leidinys — segtuve ar aplanke isleisti savarankiski laksti-
niai leidiniai, kuriuos sieja tematika arba skaitymo tikslai.

Kompozicinis aliuminis — daugiasluoksné medziaga, kuria sudaro aliu-
minio lakstai, padengti apsaugine danga, ir vidurinis polimery sluoksnis.
Si medziaga, naudojama iSorinés reklamos gamybai, pasizymi tvirtumu,
nedideliu svoriu (todél tinka iSkaboms gaminti), tolygiu pavir§iaus pa-
dengimu. Kompozicinj aliuminj lengva pjaustyti, lenkti, frezuoti, grezti
ar kitaip apdoroti.

Kongrevas — reljefinio atvaizdo (knygos autoriaus portreto, emblemos,
herbo) ispaudas kietvirSyje.

Konjektiira — prielaidomis paremtas neislikusios ar nejskaitomos kny-
gos, teksto (dazniausiai rankrascio) dalies atkiirimas, iStaisymas, perskai-
tymas.

Konsolé — iSorinés reklamos gaminys, tvirtinamas prie sieninés atramos
viena krastine.

Kontaktiné spauda — spaudos buidai, kuriais vaizdas nuo spaudos for-
mos, iSteptos dazais, tiesiai perkeliamas ant spausdinamojo pavirsiaus
(pavyzdziui, popieriaus).

Kontrastas — ryskus greta esanciy spaudos elementy intensyvumo (vaiz-
do, spalvy) skirtumas, prieSingumas.
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Kontrolinis atspaudas, egzempliorius (praktikoje daznai vadinamas
angliSku terminu proof‘u) — vienas pirmyjy spaudinio egzemplioriy, kurj
spaustuve pateikia patikrinti uzsakovui pries spausdindama tirazg; pagal
ji spaudinys tvirtinamas tirazuoti.

Korektiira — masinrascio ar spaustuvinio rinkinio tikrinimas ir klaidy
taisymas, kurj atlieka korektorius, redaktorius ir autorius; spaustuvinio ar
kompiuterinio rinkinio atspaudas klaidoms taisyti.

Korektiiros Zenklai — sutartiniai Zenklai taisytinoms turinio, kalbos ir
techninéms klaidoms Zymeéti masinrasc¢io, spaustuvinio ar kompiuterinio
rinkinio atspaude (korektiiroje).

Kserografija — sausoji elektrofotografija; atspaudai rySkinami sausaisiais
milteliais.

Ksilografija — grafikos technika, kai spaudos forma (klis¢) gaunama rai-
zant piesinj ar teksta medyje; susidargs reljefas tepamas dazais ir spau-
dziamas prie popieriaus lapo.

L

Laikrastis — sulankstyty lapy pavidalo periodinis leidinys, kuriame ope-
ratyviai skelbiamos politinio, visuomeninio, ekonominio, kultiirinio gy-
venimo zinios, grozinés literatiiros kiiriniai, reklama. Pagal periodiSkuma
laikrasciai skirstomi j dienrascius, savaitra$cius ir tiesiog laikrascius.
Lakas — skaidri, permatoma cheminé priemoné, skirta purSkimo biidu
padengti spaudos gaminio pavirsiy, kad §is graziau atrodyty, gaminiui
suteikianti auksStesne kokybe ir apsauganti nuo trumpalaikio nuciupiné-
matinis; ofsetinis (aliejinis), dispersinis, UV lakas. Lakas purSkiamas po
spausdinimo (dazy padengimo) proceso, ir spaudos lapai paliekami nu-
dzitti.

LakStinis leidinys — leidinys i8 vieno ar keliy bet kokio formato i§spaus-
dinty nesusegty lapy.
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Laminavimas — spaudiniy apsaugos buidas, kai popieriaus lapas i$ abiejy
pusiy aptraukiamas skaidria plévele.

Langas — iliustracijos ar teksto iSskyrimas leidinio puslapyje rémeliais,
dazniausiai iSkeliant j virSuting puslapio dalj.

Lankas — spaudos produkcijos matavimo vienetas. Skiriamas autorinis
lankas, leidybinis apskaitos lankas ir spaudos lankas.

Lanksté — lankstomy ir jriSamy popieriaus lapy sulenkimo vieta.

Lankstymas — vienas i§ brosifiravimo procesy, kurio metu iSspausdinti
leidinio lapai sulankstomi j sgsiuvinius ir sudedami taip, kad puslapiai
eity numeracijos tvarka.

Lankstinukas — viename popieriaus lape iSspausdintas ir vieng ar kelis
kartus sulankstytas, bet nesusegtas leidinys (pavyzdziui, reklaminis, in-
formacinis lapelis).

Lazerinis pjovimas — reklamos gamyboje placiai naudojama technolo-
gija. Lazerinémis staklémis gaminamos informacinés lentelés, trafaretai,
reklaminés konstrukcijos, zenkliukai, suvenyrai ir kiti jvairaus sudétin-
gumo reklaminiai gaminiai. Pjauti lazeriu galima net lengvai deformuo-
jamas medziagas, taip pat galima kiaurai iSpjauti ar iSgraviruoti labai
smulkius vaizdus, Sriftus, labai plonas linijas, suformuoti ilgus ir labai
smailius kampus bei kitokius sudétingus elementus.

Lederinas — knygy virSeliams naudojamas medvilninis audinys arba po-
pierius, aptrauktas elastinga nitroceliuliozés su pigmentais plévele.

Leidéjas — asmuo, leidykla arba kita jstaiga ar organizacija, turinti leidy-
bos teis¢ ir atsakinga uz leidinio iSleidimg ir platinima.

Leidéjo Zenklas — firminis leidéjo Zzenklas, rodantis leidinio priklauso-
mybe jam; tai gali biiti emblema, herbas, leidéjo inicialai ir kita.
Leidyba — valstybiné, visuomeniné ar privati kultiiros ir gamybos sritis,
apimanti spaudiniy rengimg spaudai, jy leidimg ir iSspausdinty leidiniy
platinima.
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Leidybinis apskaitos lankas — spaudos produkcijos apimties matavimo
vienetas, kurj sudaro 40 000 spaudos zenkly, arba 700 eiluciy eiliuoto
teksto, arba 3000 kvadratiniy centimetry iliustracijy. Nuo autorinio lanko
skiriasi tuo, jog i ji, be autorinio teksto, jeina leidéjy ir redakcijos paaiski-
nimai, antrastés, puslapiy ir skyriy numeracija, turinys.

Leidybos teisé — teis¢ spausdinti ir platinti leidinius.

Leidykla — knygy, zurnaly, laikras¢iy, plakaty ir kity spaudiniy leidimo
istaiga.

Leidimas — knygy, laikras¢iy, zurnaly ir kity spaudiniy gamybos orga-
nizavimas; leidinio egzemplioriai, iSspausdinti nuo vieno spaustuvinio
rinkinio; kelis kartus kartojamo leidinio eilés numeris.

Leidimo duomenys — duomenys apie spaudinio leidimo vieta, leidéja
ir leidimo metus, pateikiami antrasStinio lapo apatinéje dalyje; gali buti
nurodyti dar ir prieSantraStiniame lape, virSelyje ir kitur.

Leidinio apimtis — leidinio dydis autoriniais lankais (aut. 1.), leidybiniais
apskaitos lankais (leidyb. apsk. 1.), spaudos lankais (sp. 1.) arba lapy bei
puslapiy skai¢iumi (lap., p.).

Leidinio formatas — leidinio puslapio plotis ir aukstis. Knygos formatas
paprastai nurodomas pagal spaudos popieriaus lapo matmenis (ilgj ir plo-
ti) centimetrais ir i§ jo gauty puslapiy (lapo daliy) skaiciy arba tiesiog ma-
tuojant knygos puslapj milimetrais (pavyzdziui, 70x100/16 arba 170x240
mm), o laikras¢io — pagal spaudos popieriaus lapo lenkimy skaiciy (for-
matas A2 — 1 lenkimas, A3 — 2 lenkimai, A4 — 3 lenkimai).

Leidinio metrika — duomenys apie leid¢jg ir leidinj, spausdinami nusta-
tyta forma (pagal atitinkama standartg) paskutiniajame leidinio puslapyje
arba kitoje antrastinio lapo puséje. Ja sudaro: visuomenés informavimo
priemonés steigimo liudijimo numeris; pasiraS§ymo spaudai data; apim-
tis spaudos lankais arba leidybiniais apskaitos lankais; tirazas; uzsaky-
mo spaustuveje numeris; leidéjo pavadinimas; spaustuvés pavadinimas
ir adresas; kaina.
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Leidinio raisis — leidinio pozymis, skiriantis jj nuo kity pagal informaci-
jos pobudj. Buna oficialusis, masinis (universalus), specialusis, moksli-
nis, mokslo populiarinimo, mokomasis, gamybinis, normatyvinis, infor-
macinis, reklaminis, grozinis.

Leidinio specifikacija — dokumentas, kurj kartu su leidinio originalu lei-
déjas pristato spaustuvei, pateikdamas techninius nurodymus dél leidinio
spausdinimo, bro§itiravimo, jriSimo.

Leidinys — sutvarkytas redakciniu leidybiniu pozitriu ir poligrafiSkai
apipavidalintas spaudinys, skirtas perduoti jame uzfiksuotai informacijai.
Gali biiti neperiodinis ir periodinis.

Leidinys minkStu virSeliu — leidinys, kurio blokas apgaubtas tik stores-
nio popieriaus virseliu.

Ligatiira — spaudos zenklas, dvi ar trys raidés, tarpusavyje sujungtos kaip
viena litera.

Lino raiZiniai — iskiliosios spaudos kli$é, pagaminta i§ linoleumo.

Linotipas — iskiliosios spaudos eilu¢iy rinkimo ir liejimo masina, kurig
sudaro eiluciy rinktuvas, eiluc¢iy lietuvas ir matricy barstytuvas.

Litera — metalo, plastiko, medzio luitelis su reljefiniu veidrodiniu spau-
dos zenklo atvaizdu; i$ litery renkami spaudos formy tekstai.

Litografija — ploksc¢iaspaudés budas, naudojant litografinio akmens pa-
grindu pagamintg spaudos forma, kurios specialiu pieStuku arba litografi-
niu tusu nupiesti ir chemiskai apdoroti spausdinamieji elementai sugeria
riebius dazus, o tarpiniai elementai juos atstumia; tokia litografing spaudos
forma sutepus dazais ir prispaudus prie popieriaus, gaunamas atvaizdas.

Lyginamoji reklama — reklama, kurioje tiesiogiai arba netiesiogiai nuro-
domas reklamos uzsakovo konkurentas, jo prekés ar paslaugos.
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Logotipas — 1. XVIII a. iSrastas raidziy rinkimo biidas. Tai dazniausiai
pasitaikanciy skiemeny ar zodziy (Srifty) komplektas, naudojamas vietoj
atskiry raidziy zodziy ar dalies Zodziy rinkimo. 2. Imonés firminis gra-
finis zenklas, kurj dazniausiai sudaro specialiai parinktu Sriftu parasytas
pavadinimas ar jo santrumpa su grafiniu elementu, simboliu arba be jy.

M

Maketas — parengiamasis spaudinio egzempliorius prie$ spausdinant ti-
raza, teksto ir iliustracijy montavimo puslapiuose pavyzdys.

Maketavimas — leidinio maketo rengimas.
Manuskriptas — ranka rasytas tekstas.

Masinis leidinys — leidinys, skirtas placiai skaitytojy auditorijai
(Lietuvoje jo tirazas — daugiau kaip 30 000 egzemplioriy).

»Mass Media“ — ziniasklaida.

MaSininis vertimas, kompiuterinis vertimas — teksto vertimas i§ vienos
kalbos i kita kompiuteriu.

Masinrastis — teksty, lenteliy raSymas raSomaja masinéle; raSomaja ma-
Sinéle raSytas tekstas.

Matrica — metalo forma spaudos zenklui linotipe ar monotipe lieti; kar-
tono lapas, vasko, plastiko ar §vino plokstelé su jdubusiu spaudos formos
atspaudu stereotipams gaminti; fotografinio rinkimo masinos spaudos
zenklo atvaizdas.

Mazaformatis leidinys — kiSeninio formato leidinys, didesnis uz minia-
titiring knyga (per 100x100 mm), bet nevirsijantys formato 60x90/32.
Mazatirazis leidinys — leidinys, iSspausdintas nedideliu egzemplioriy
skai¢iumi (Lietuvoje — mazesniu kaip 100).

Membrana — paenulos sinonimas (pergamentinis futliaras papiruso riti-
niui jdéti).
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Meninis redagavimas — iliustracijy sutvarkymas, teksto ir iliustracijy
komponavimas, leidinio apipavidalinimas.

Mikrometras — sraigtinis prietaisas nedideliems ilginiams matmenims
matuoti. Juo matuojamas popieriaus storis (kitaip tariant, ,,ilgis* nuo A
iki B pusés).

Miniatidirinis leidinys — mazo formato (ne didesnis kaip 100x100 mm)
leidinys, iSspausdintas smulkiu, bet lengvai jskaitomu Sriftu.

Monograma — vardazenklis, pirmosios vardo ir pavardés raides, daznai
meniskai sukomponuotos, su ornamentais; gali biiti sutartinis Zenklas, at-
stojantis parasa, pavadinima, titula.

Monotipas — raidziy rinkimo ir liejimo masina, kurig sudaro programi-
nis jtaisas spaudos zenklams jrasyti j perforacing juosta ir raidziy liejimo
automatas, kuris pagal operatoriaus valdoma programa nulieja literas, i$
kuriy automatiskai sudedamos rinkinio eilutés.

Monotipija — ploks¢iaspaudés buidas, grafikos kiirinio rengimo technika,
kai tapoma aliejiniais (kartais — riebios kreidos) dazais metalo ar stiklo
plokstéje, nuo kurios daromas tik vienas atspaudas popieriuje arba dro-
béje.

Montazas — spaudos formos elementy surinkimas ir i§déstymas ant spe-
cialaus montazinio stalo pagal maketa, norint suderinti teksta bei iliustra-
cijas ir parengti spaudos forma spausdinti.

Moto — knygos ar kito kiirinio pradzioje arba pries skyriaus teksta pa-
teikta kito kiirinio citata ar aforistinis posakis, susijes su jo turiniu, idéja.

Muaras — popierius su iSspausdintu iskiliu pieSiniu, kei¢ianciu spalvas;
pasalinis, prastos kokybés vaizdas, atsirandantis spaudinyje dél nekoky-
biskos klisés.
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N

Nekontaktiné spauda — spaudos budas, kai atspaudas gaunamas nelie-
Ciant popieriaus ar kito spausdinamojo pavirSiaus, o dazai nuo spaudos
formos ant popieriaus perkeliami elektromagnetiniu lauku.

Neperiodinis leidinys — vienkartis leidinys, kurio toliau leisti i§ anksto
nenumatyta. Tai knyga, brosiiira, rinkinys, albumas, lankstinukas.

Numeruotasis leidinys — leidinys, kurio kiekvienas egzempliorius pazy-
métas atskiru numeriu antraStiniame lape arba virSelyje.

O

Oficialusis leidinys — jstatyminio, normatyvinio arba direktyvinio pobii-
dzio leidinys, leidziamas valstybiniy ar visuomeniniy organizacijy, reli-
giniy bendruomeniy, jstaigy ir Zinyby.

Ofortas — grafikos technika, kai spaudos forma gaunama chemiskai ap-
dorojant metalo plokste su iSraizytu pieSiniu (ésdinant azoto rugstimi);
forma patepus dazais, presu daromas atspaudas ant drégno popieriaus.
Taip sukurti estampai, knygy iliustracijos, ekslibrisai, plakatai, afiSos taip
pat vadinami ofortais.

Ofsetas, ofsetiné spauda — ploksc¢iaspaudés biidas, kai dazai nuo spau-
dos formos ant popieriaus patenka ne tiesiogiai, o per tarpinj cilindra;
spaudinio atvaizdas spaudos formoje (fotochemisSkai apdorotoje metali-
néje plokstéje) yra tiesioginis, o ne atvirkscias, kaip kity spaudos biidy.

Ofsetinis (aliejinis) lakas — skaidrus, permatomas cheminis skystis, skir-
tas visiskai arba i§ dalies padengti atspaudus. Naudojamas siekiant ap-
saugoti gaminius nuo trinties, purvo, drégmeés ir/arba dél rinkodaros bei
estetinés funkcijos

Ofsetiné spausdinimo masina — rotaciné ploksciaspaudés biidu spausdi-
nanti masina; gali biiti ritininé, spausdinanti popieriuje i§ rulono, ir laks-
tiné, spausdinanti popieriaus lakstuose.
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Operatyvioji poligrafija — spaudos budas, kai spaudos forma ne renka-
ma, o reprodukuojama nuo originalo maketo; originalo maketas renkamas
paprasta raSomgja masinéle, specialia renkamaja spausdinimo masina
arba kompiuteriu, o spausdinama ofsetiniu biidu, dazniausiai rotaprintu.

Organinis stiklas — tai viena populiaresniy polimeriniy medziagy (paga-
mintas i§ polimetilmetakrilato), naudojamy iSorinés reklamos gamyboje.
Organinio stiklo plokstés yra skaidrios, matinés, baltos, spalvotos ir to-
nuotos. Storis — nuo 1 iki 50 mm. Gali biti lankstomos, formuojamos.
Naudojamas visy tipy Svie¢iamajai reklamai gaminti.

Originalo maketas — parengtas spaudai originalas, kurio kiekvieng pus-
lapj atitinka biisimojo leidinio puslapis.

P
Paenula — pergamentinis futliaras papiruso ritiniui jdéti.
Pagina — knygos puslapio eilés numeris.

Paginacija — rankrascio ar leidinio puslapiy, skil¢iy Zyméjimas eilés
numeriais: dazniausiai arabiskais arba roméniskais skaitmenimis, retkar-
Ciais raidémis.

Pakuoté — pakavimo medziaga arba dézuté, talpa gaminiui jdéti.

Pakavimo kartonas — nekreiduotas kartonas, kurio virSutiné pusé yra
balta, o apatin¢ — pilka. I$ makulatiros pagamintas kartonas naudojamas
dézuciy gamybai, i$ perdirbto pluosto (rudas) — dézéms, kartoninéms Ser-
dims, padékly perklojimams gaminti.

Papildomas tirazas — papildomai be pakeitimy (ta pacia technine speci-
fikacija) iSspausdinta tirazo dalis.

Papirusas — raSomoji medziaga, pagaminta i§ papiruso stieby (Cyperus
papyrus — Zolinis vandens augalas, augantis Nilo slényje) ir pradéta var-
toti senoves Egipte; senovés rankrastis, rasytas papiruse.
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PasiraSymas spaudai — dokumentas su parasu (aktas), kuriuo patvirtina-
mas uzsakovo leidimas spausdinti tiraza.

Paslépta reklama — bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis sklei-
dziama informacija apie gamintojg ar paslaugos teikeja, jo pavadinimg ar
veikla, prekiy zenkla, pateikiama tokia forma, kuri gali suklaidinti rekla-
mos vartotojus dél Sios informacijos pateikimo tikrojo tikslo. Toks infor-
macijos pateikimas visais atvejais laikomas paslépta reklama, kai uz ja
sumokama ar kitaip atsilyginama.

Perforacija — skyluc¢iy pramusimas specialiu jtaisu (perforatoriumi) po-
pieriuje ar kitoje laikmenoje; iSmusty skyluciy visuma, leidzianti koduoti
informacija duomeny laikmenoje.

Pergamentas — raSomoji medziaga, pagaminta i§ tam tikru buidu iSdirbtos
gyvuliy odos, senovéje naudota knygoms raSyti; pergamente parasytas
dokumentas, tekstas.

Periodika, periodiné spauda — periodiniy leidiniy visuma.

Periodinis leidinys — reguliariai leidziamas tuo paciu pavadinimu, vis
naujo turinio, vienodai apipavidalintas, paprastai vienodo formato ir ap-
imties, numeruotas ir datuotas leidinys. Tai laikrastis (dienrastis, savai-
trastis), zurnalas, biuletenis.

Pigmentai — kietos spalvotos neorganinés ir organinés medziagos, jei-
nancios ] spaustuviniy dazy sudétj.

Piktografinis rastas, piktografija — senovés rasto sistema, kuria mintys
rekstos piesiniais, vaizdais (piktogramomis).

Piktograma — piktografinio raSto zenklas, grafiSkai perteikiantis ne kokj

nors garsg ar skiemenj, o konkrety daiktg arba reiskinj.

Plakatas — lakstinis agitacinis, reklaminis arba informacinis leidinys su
iliustracijomis ir trumpu tekstu, spausdinamas vienoje popieriaus lapo
puséje.
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Plastikas — pigi polimeriné medziaga, placiai naudojama reklamoje: sky-
dinéms iSkaboms, tirinéms raidéms be Sviesos, tliriniy raidziy su Sonine
Sviesa, vizualinés informacijos objektams gaminti.

Plévelés pjaustymas (,,ploteriavimas*) - technologija, kuri leidzia grei-
tai pagaminti jvairius reklaminius gaminius i§ PVC plévelés. Paruostus
tokiu buidu lipdukus galima klijuoti ant bet kokio lygas pavirSiaus (plas-
tiko, metalo, stiklo ir kt.). Naudojama labai placiai: vitrinose, iSkabose,
informaciniuose ir kituose stenduose, automobiliuose, informacinése len-
telése, trafaretuose ir perspéjimo zenkluose.

Pléveliy pjaustiklis, braiZytuvas (,,ploteris®) —kompiuterio priedas,
grafiskai atvaizduojantis duomenis arba rezultatus. Siuo jrenginiu i$-
pjaustoma plévele.

Ploksc¢iaspaudé, plokscioji spauda — kontaktinés spaudos buidas, kai
spaudos formos spausdinamieji ir tarpiniai elementai yra vienoje ploks-
tumoje: chemiskai apdoroti spausdinamieji elementai sugeria tik dazus, o
tarpiniai — tik vandenj.

Poligrafijos masinos — masinos, kuriomis gaminama spaudos produkci-
ja: spaudos formy gaminimo, spausdinimo ir spaudiniy apdorojimo ma-
$inos.

Poligrafiniai dazai, spaustuviniai daZai — poligrafiné¢ dazomoji medzia-
ga (jvairiis pigmentai su papildomais komponentais), perteikianti vaizda
atspaude.

Poligrafinis kartonas (GC1) — tai aukstos kokybés kartonas. Dazniausiai
naudojamas konditeriniy gaminiy, farmaciniy ir higienos produkty pa-
kuotéms gaminti. Zemesnés kokybés (GC2) poligrafinis kartonas — tai
kreiduotas kartonas gelsvu apatiniu pavirsiumi. GD2 — tai i§ perdirbtos
popieriaus masés pagamintas daugiasluoksnis kreiduotas pakavimo kar-
tonas, kurio apatinis pavirSius gelsvas arba pilkas. Dazniausiai naudoja-
mas buitinéms, higienos priemoniy pakuotéms, knygy virSeliams, kon-
servy etiketéms gaminti.
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Politipazas — daugiakarté spaudos forma, stereotipiniu biidu padaugintas
raizinys, naudojamas kaip leidiniy iliustraciné medziaga uzsklandoms,
vinjetéms.

Popieriaus gramatiira — bet kokio popieriaus vieno kvadratinio metro
svoris gramais.

Popieriaus formatas — spaudos popieriaus laksto dydis (ilgis ir plotis
centimetrais), pavyzdziui, 60x90, 60x84, 70x90, 70x108.

Popierinis maiSelis — jvairaus formato (dydzio) spaudos gaminys, isker-
tamas pagal specialiai pagamintg forma, véliau suklijuojamas ir j jj jve-
riamos medziaginés virvelés. Gali biiti lakuotas arba laminuotas. Skirtas
suvenyrams ar dovanoms pakuoti.

Popierius — plonalaksté medziaga, sudaryta i§ mechaniskai ir chemiskai
apdoroto augalinio pluosto.

Populiarusis leidinys — lengvai suprantamas, mégstamas, turintis didele
paklausa leidinys.

Pospaudiminiai darbai — apima visus spaudos produkcijos apdorojimo
darbus (broSitiravima, segima, klijavima, laminavima, folijavima ir t.t.).

Prekinis Zenklas — bet koks zymuo, kurio paskirtis — atskirti vienas pre-
kes ar paslaugas nuo kity. Prekiniai Zenklai paprastai vaizduojami grafis-
kai ir yra patentuojami.

Prieslapis — dvigubas popieriaus lapas, jungiantis knygos bloka su kie-
tvirsiu; gali biti baltas, spalvotas, iliustruotas.

Privalomasis egzempliorius — spaudinio egzempliorius (ar keli egzem-
plioriai), siun¢iamas j vyriausybés nutarimu nustatytas valstybines leidi-
niy saugyklas (bibliotekas), valstybines organizacijas isleidziamy spaudi-
niy kontrolei, bibliografinei bei statistinei apskaitai ir laikymui.

Prospektas — reklaminis arba informacinis leidinys, kuriame skelbiamos
Zinios apie objektus, numatomus gaminti, parduoti ar eksponuoti.
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Puansonas, punsonas — Stampas spaustuvinio Zenklo atvaizdui jspausti
rinkimo masinos matricoje.

Punktas — spaustuviniy maty sistemos ilgio vienetas, lygus 0,3759 mm
(Didziojoje Britanijoje, JAV — 0,351 mm); punktais matuojami Sriftai,
tarpiné medziaga, rinkinio formatas.

Puslapis — viena rankrascio ar leidinio lapo pusé; jame komponuojamas
tekstas, iliustracijos, informaciniai elementai (puslapiy numeriai, skyriy
ar puslapiy antrastés, iSnasos).

PVC plévelé — polimeriné lanksti medziaga, naudojama reklamos gamy-
boje (stendams, iSkaboms, tentui apklijuoti). Plévelés biina jvairiausiy
spalvy ir storiy — nuo permatomy iki story, tvirty matiniy, blizgiy, faktu-
riniy (pvz., Serksno).

R

Raidé — raidinio rasto grafinis zenklas, kuriuo Zymimas garsas arba fone-
ma; poligrafijoje — metalo, plastiko, medzio luitelis su reljefiniu veidrodi-
niu spaudos zenklo atvaizdu, litera.

Rakelis — plona, stangri plieniné plokstelé, kuria giliaspaudés masinoje
nuvalomi dazai nuo spaudos formos tarpiniy elementy.

Rastras, rasteris — kliSiy gamyboje naudojamas optinis jtaisas, kuris
Sviesos pluosty, krintantj j Sviesai neatsparia emulsija padengta cinko
plokstele, suskaido j Sviesesnius ir tamsesnius taSkus; tokig plokstelg iS-
ésdinus azoto riigstimi, gaunama toniné klisé, kurios atspaude (iliustraci-
joje) matyti tasky tinklelis.

Reklama — bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidziama
informacija, susijusi su asmens tikine komercine, finansine ar profesine
veikla, skatinanti jsigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekil-
nojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima.
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Reklaminés veiklos subjektas — reklamos uzsakovas, reklamos paslau-
gy teikéjas.

Reklaminis leidinys — informacinis leidinys, kuriame patrauklia, lengvai
jsimenama forma skelbiamos Zinios apie pramonés gaminius, teikiamas
paslaugas, spaudai rengiamus arba jau isleistus leidinius.

Reklamos agentiira — jstaiga, rengianti ir platinanti uzsakytas reklamas,
tarpininkas tarp reklamuotojy ir reklamos priemoniy.

Reklamos davéjas — asmuo, kurio iniciatyva ir interesais naudojama (uz-
sakoma, gaminama, skleidziama) reklama.

Reklamos gamintojas — reklamos paslaugy teikéjas, teikiantis reklamos
gamybos paslaugas.

Reklamos naudojimas — veikla, apimanti reklamos uzsakyma, gamyba,
tarpininkavima ir skleidima.

Reklamos paslaugy teikéjas — Lietuvos Respublikos, kitos Europos
Sajungos valstybés narés ar Europos ekonominés erdvés valstybés (to-
liau — valstybé naré) pilietis, kitas fizinis asmuo, kuris naudojasi Europos
Sajungos teisés aktuose jam suteiktomis judéjimo valstybése narése tei-
sémis, Lietuvos Respublikoje arba kitoje valstybéje naréje jsteigtas juri-
dinis asmuo, kita organizacija ar jy filialai, uzsienio valstybés juridinio
asmens ar kitos organizacijos filialas, isteigtas Lietuvos Respublikoje,
teikiantys reklamos gamintojo, reklamos skleidéjo ar (ir) reklamos tarpi-
ninko paslaugas.

Reklaminis projektas — tiksliy parametry grafinis reklaminio objekto
vaizdas, parengiamas prie$ reklamos gaminimg suderinimui tarp uzsako-
vo ir gamintojo.

Reklamos savitvarkos institucija — reklaminés veiklos subjekty jsteigta
savanoriskos priezitiros institucija, kuri vadovaujasi teisés aktais, regla-
mentuojanciais reklaming veikla, taip pat savo patvirtintomis taisyklémis
(kodeksu).
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Reklamos skleidéjas — reklamos paslaugy teikéjas, skleidziantis reklama
bet kokiomis informacijos perteikimo priemonémis.

Reklamos tarpininkas — reklamos paslaugy teikéjas, tarpininkaujantis
uzsakant reklamos skleidimo arba reklamos gamybos ir skleidimo pas-
laugas.

Reklamos uzZsakovas — asmuo, kurio iniciatyva ir interesais uzsakoma
sukurti ir pagaminti reklama.

Reklamos vartotojas — asmuo, kuriam skiriama arba kurj gali pasiekti
reklama.

Reljefiné spauda — kontaktinés spaudos budas, kuriuo spaudos zenklai,
giliai jspaudziami j popieriy, kitoje jo pus¢je sudaro reljefinius iskilimus.
Reprintas — supaprastinta, operatyvi ofseto principu veikianti spausdini-

mo masina.

Reprodukceija — poligrafine teksto arba dailés (tapybos, grafikos) kiirinio
kopija (gali bati kitokio negu originalas formato).

Retusavimas — iliustracijos, teksto taisymas prie§ spausdinant: linijy,
kontiiry paryskinimas, démiy, jbrézimy pasalinimas rankiniu arba elek-
troniniu biidu, nuskenavus originalg.

Ricavimas — jpjovimas kartone, kad biity lengviau jj sulenkti norimoje
vietoje.

Rinkéjas — spaustuvés darbininkas, kuris renka teksta, linotipininkas.
Risografas — trafaretinio spausdinimo masina, naudojama automatizuo-
toje kompiuterinio spausdinimo sistemoje (kartu su kompiuteriu ir lapy
rinkimo, lankstymo bei segimo jranga) akcidenciniams (mazosios poli-
grafijos) spaudiniams gaminti.

Rotaciné spausdinimo masina — spausdinimo masina, kurios spaudos
formos ir spausdinimo pavirsiai yra cilindriniai. Bina lak§ting ir ritininé.

204



TERMINY ZODYNELIS

Rotaprintas — supaprastinta operatyviy leidiniy spausdinimo masina,
veikianti ofseto principu: vaizdas spaudos formoje (plonoje aliuminio,
cinko folijoje arba specialiame popieriuje) gaunamas mechaninio, elek-
trografinio kopijavimo biidu, o dazai nuo spaudos formos ant popieriaus
patenka per specialy ofseto jtaisa, formuojantj atspauda.

Rotatorius — spaudos masina nedidelio tirazo tekstams, bréziniams, pie-
Siniams operatyviai dauginti, naudojant fotomechaniniu, fotoelektriniu,
galvaniniu biidu arba raSomaja masinéle vaskuotéje pagamintg trafareting
forma: jg pritvirtinus prie besisukancio cilindro su jtaisu dazams tiekti ir
prie jos prispaudus popieriy, dazai pro trafareto plySius (teksto raidziy ar
iliustracijy kontiirus) patenka ant popieriaus ir suformuoja atspauda.

S

Sausoji spauda, aklaspaudé — ornamenty arba raidziy jspaudimas j po-
pieriy, kartong, nepatepus spaudos formos dazais.

Signalinis egzempliorius (angl. proof) — pirmasis bandomasis (ar keli
pirmieji) leidinio egzemplioriai, kuriuos spaustuvé siuncia autoriui ir
leidéjui kaip tirazo pavyzdj (ji patvirtinus, spausdinamas visas leidinio
tirazas).

Signatiira — spaudos lanko eilés numeris, spausdinamas kiekvieno spau-
dos lanko (iSskyrus pirmaji) pirmojo puslapio apacioje, prie§ norma, no-
rint palengvinti knygos bloko sudaryma.

Skaidré, diapozityvas — pozityvinis nuotraukos atvaizdas permatomo-
je medziagoje (stikle, juostoje), naudojamas poligrafijoje kaip originalas
spaudos formoms gaminti.

Smulkieji spaudiniai — kvietimai, programos, skelbimai ir kiti leidiniai,
paprastai ne didesni kaip 4 puslapiy.

Spalva — daikty savybé sukelti regos pojtj, atitinkantj ty daikty sklei-
dziamos, atspindimos arba praleidziamos $viesos spektring sudétj ir in-
tensyvuma.
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Spalvotoji spauda — daugiaspalviy toniniy atvaizdy reprodukavimas,
naudojant tris pagrindines spalvas: zydra, geltong ir purpuring (jas mai-
Sant, gaunamos visos kitos spalvos).

Spauda — leidiniy spausdinimas, naudojant atitinkamai parengtas spau-
dos formas; tam tikras spausdinimo biidas; spaustuvés, leidyklos, redak-
cijos ir kity panasiy organizacijy bei poligrafijos jmoniy produkcija.
Spaudinys — spaudos biidu gautas gaminys, leidinys.

Spaudos biidas — spaustuviniy atspaudy gamybos technologija. Pagal

spaudos formos spausdinamyjy elementy erdvinj pavidalg skiriami iski-
liosios, ploksciosios (ofsetingés), giliosios ir trafaretinés spaudos biidai.

Spaudos lankas — spausdinto leidinio apimties apskaitos vienetas, kuriuo
laikomas atspaudas vienoje bet kokio formato popieriaus lapo puséje.

Spaudos standartai — normatyviniai dokumentai, kuriuose pateikiami
batini reikalavimai, jvairios spaudos produkcijos normos.

Spaudos Zenklas — bet kuris spausdinto teksto ar spaustuvinio rinkinio
zenklas: raide, skaicius, skyrybos Zenklas, tarpai tarp zodziy.

Spausdinamasis elementas — spaudmuo, nuo kurio dazai spausdinant
perkeliami ant spausdinamojo pavirSiaus ir atkuriantys jame vaizda.

Spausdinimas — spaudos atspaudy gavimas popieriuje (kartais — kitoje
medziagoje) i$ spaudos formos.

Spausdinimo duomenys — leidin] i$spausdinusios spaustuvés pavadini-
mas ir jos pasto adresas, nurodomas leidinio metrikoje.

Spausdinimo masina — poligrafijos masina leidiniy teksto ir iliustracijy
atspaudams reikiamu tirazu gaminti i§ spaudos formy.

Spausdinimas pramoniniu biidu — spausdinama spaustuvése, t.y. spau-
dos masSinomis poligrafiniais daZzais.

Spausdinimo staklés — rankinés ar mechanizuotos poligrafijos staklés
atspaudams mazu tirazu gaminti.
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Spaustuvé — poligrafijos jmon¢, spausdinanti knygas, zurnalus, laikras-
¢ius, gaminanti kitg spaudos produkcija.

Spaustuvininkas — kvalifikuotas poligrafijos imonés darbuotojas.
Spaustuvinis egzempliorius — leidinio ar kito spaudinio egzempliorius,
laikomas jj i§spausdinusioje jmonéje.

Spaustuvinis rinkinys — i§ spaudmeny, iliustracinés medziagos surinktas
ir spausdinti parengtas btisimo leidinio (spaudinio) tekstas.

Spaustuvinis Sriftas — Sriftas, kuriuo spaustuvéje spausdinamos knygos,
periodiniai leidiniai, kiti spaudiniai.

Spaustuviniy maty sistema, tipometrija — spaustuvinio rinkinio ir
spaudos formos elementy matavimo sistema, pagrista pranctzisku co-
liu, kuris lygus 27,1 mm. Mato vienetas yra punktas. 1 punktas lygus
1/72 prancuzisko colio — 0,3759 mm. Punktais matuojamas spaustuvinio
Srifto kegelis, o eiluciy ilgis iSreiSkiamas kvadratais (1 kvadratas lygus
48 punktams). Si sistema daugiausia naudojama Vakary Europoje. JAV,
Didziojoje Britanijoje taikoma analogiSka sistema, bet Siek tiek skirtingy
dydziy: 1 colis lygus 25,4 mm, 1 punktas — 0,351 mm.

Stiklografija — teksto, bréziniy, pieSiniy dauginimas i$ stiklo spaudos
formos, kuri gaunama, stiklo plokste iStepus specialiu gruntu ir prie jos
prispaudus masinrastj arba rasalu braizyta originalg; dél originalo dazy
ir grunto chemines saveikos susidaro spausdinamieji elementai, kurie ir
duoda atspaudus.

Stopa — popieriaus kiekio vienetas (1000 lapy).

Sutartasis spaudos lankas — spaudos leidiniy apimties apskaitos vie-
netas: 60x90 cm formato arba j §j formatg perskaiciuoto bet kurio kito
formato spaudos lankas.

Suvenyrinis leidinys — leidinys, iSspausdintas geresniame popieriuje,
gausiai iliustruotas, neretai padidinto ar sumazinto formato, paprastai
skiriamas dovanoti.
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Saknelé — leidinio (knygos) bloko krastas, esantis prie nugarélés, prie
kurio tvirtinamas virSelis.

Silkografija — grafikos technika, trafaretinés spaudos biidas, kai piesiama
tusu arba fotografuojama ant rémelyje iStempto Silko ar metalinio tinkle-
lio; apdorojus audinj, akytos vietos jtrinamos dazais, ir popieriuje, stikle
ar medyje padaromas atspaudas (taip kuriami estampai, plakatai, eksli-
brisai).

Sriftas — rasto ar spaudos Zenkly grafinis pavidalas, tekstiniy spaudmeny
rinkinys, j kurj jeina jvairaus dydzio ir stiliaus renkamosios raidés bei kiti
raSto zenklai.

Srifto kontrastingumas — pagrindiniy ir papildomy raidés elementy sto-
rio santykis.

Stampas, spaudas — metalin¢ forma ar jrankis su tekstu arba iliustraci-
ja, kurj patepus specialiu spalvotu skysciu ir prispaudus prie popieriaus,
gaunamas atspaudas.

T

Taleris — ploksc¢ias metalo padéklas, ant kurio tvirtinama spausdinimo
stakliy ar ploks¢iojo spausdinimo masiny spaudos forma; stalas su meta-
line plokste, ant kurio spaudos forma ruosiama kopijuoti arba spausdinti.

Tarpiné medZiaga — nespausdinamieji metaliniai, plastikiniai ar medi-
niai luiteliai, i§ kuriy spaustuviniame rinkinyje sudaromi tarpai tarp zo-
dziy, eiluciy, laukai (kvadratai, interlinijos, regletés, marzanai).
Tarpinis elementas — spaudos formos spaudmuo, kuris yra neimlus da-
zams ir palieka tuscig vietg ant spausdinamojo pavirSiaus.

Tentas — tai pakankamai stora medziaga, placiai naudojama iSorinés re-
klamos gamyboje. Tentai — geriausia iSeitis, jei reikalinga dideliy gaba-
rity reklama: skydiniai stendai, plakatai. Tentiné medziaga nekeicia savo
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techniniy parametry temperatiirai svyruojant nuo -30°C iki +70°C, yra ne-
pralaidi drégmei, puikiai prisitaiko prie bet kokio pavirsiaus, islieka tvir-
ta net paciomis sudétingiausiomis sglygomis. Tentai biina standartiniai,
permatomi, perforuoti. Reklama ant jy paprastai spausdinama skaitmeniu
btdu (placiaformaté spauda).

Termografija — rankrastiniy ir spausdinty teksty kopijavimo biidas, pa-
remtas Silumos poveikiu temperatiirai neatsparioms medziagoms (taiko-
mas trumpalaikio naudojimo kopijoms gaminti).

Tigeliné spausdinimo masina — iskiliaspaudés spausdinimo masina, ku-
rios ir spaudos forma, ir spausdinimo pavirsius (tiglis) yra ploksti.

Tigelis — tigelinés spausdinimo masinos metaliné ploksté, prispaudzianti
popieriy prie spaudos formos; teksto rinkimo masinos spaustuvinio lydi-
nio liejimo indas.

Tipografija — spaustuvé, poligrafijos jmoné, gaminanti spausdintg pro-
dukcijg iskiliosios spaudos biidu (neretai — ir giliaspaude, ofsetu).

Tipografika — spaudinio meninis apipavidalinimas tipografinémis prie-
monémis, rinkto teksto iSdéstymo menas.

Tipometras — prietaisas spaustuvinio Srifto dydziui (kegeliui) matuoti;
liniuoté spaustuvinio rinkinio eiluciy skai¢iui matuoti.

Tirazas — vieno pavadinimo ir vieno leidimo i$spausdinty egzemplioriy
skaiCius. Biina dalinis, vienkartis, papildomas, metinis tirazas.

Tirazavimas — leidinio spausdinimas, teksto, iliustracijy dauginimas pa-
gal pavyzdj.

Trafaretiné spauda — spausdinimo budas, kai dazai perkeliami ant po-
pieriaus ne i$ spaudos formos, o perspaudziami per trafarety: trafareting
spaudos forma sudarantis rémelyje jtemptas Silkinis, sintetinis audeklas
arba tankus metalinis tinklelis fotomechaniniu ar fotoelektroniniu btidu
apdorojamas taip, kad jame susidaro dazus praleidziantys spausdinamieji
elementai ir jy nepraleidziantys tarpiniai elementai.
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Tripleksas — iliustracijy spausdinimas trijy spalvy dazais i$ trijy rastriniy
klisiy (dazai parenkami tokie, kokiy atspalviy norima gauti originalo re-
produkcija).

\%

Vaizdinis leidinys — leidinys, kurio turinj sudaro vaizdiné grafiné infor-
macija su trumpu aiskinamuoju tekstu arba be jo (albumas, atlasas, atvi-
rukas, estampas, ekslibrisas).

Vandens Zenklas (vandenzenklis) — Zenklas arba pieSinys popieriuje,
matomas tik pries $viesa.

Vinjeté — ornamentinis grafikos kiirinys spaudinio antraStiniame lape,
teksto (dalies, skyriaus) pradzioje ar pabaigoje.

Virselis — leidinio apdaras, gaubiantis knygos, Zurnalo bloka, saugantis
leidinj nuo suzalojimo, jj puoSiantis, atlieckantis informacing ir reklamine
funkcija.

v

Z

Zurnalas — brositiros ar knygos (kodekso) pavidalo, dazniausiai su vir-
Seliu ir iliustracijomis, jvairaus turinio ir paskirties periodinis leidinys,
kuriame spausdinami daugiausia analitinio pobiidzio raSiniai.

Zodynélis pateiktas remiantis sudarytais kity autoriy terminy Zodynéliais
[3:7:8; 20, 26; 72]. Siame leidinyje terminai autorés papildyti ir kore-
guoti.
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SUTARTINIY ZYMENUY IR SANTRUMPY SARASAS

a. — amzius

a. pab. — amziaus pabaiga, -oje

a. pr. — amziaus pradZia, - oje

a. vid. — amziaus vidurys, -yje

CMYK — angl. cyan, magenta, yellow, key (black)
egz. — egzempliorius

etc. — lot. k. et cetera — ,,ir taip toliau®
g/m? — gramai vienam kvadratiniam metrui
ir kt. — ir kiti, kita, kitas

kt. — kitas, kita, kiti, kita

LED — angl. light emitting diode

min. — minuté

nuotr. — nuotrauka

pan. — panasiai

PMS - angl. Pantone Matching System
psl. — puslapiai

pvz. — pavyzdziui

RGB — angl. red, green, blue

RGT — Reklamos gamybos technologijos (studijy dalyko pavadinimas)
RSV — rysiai su visuomene

sek. — sekundé

sk. — skyrius

SMK - Socialiniy moksly kolegija

SEQO — angl. Search Engine Optimization
t.y. — tai yra

TRA —Tarptautiné reklamos asociacija
vid. — vidurio

vid. psl. — vidiniai puslapiai

Zr. — ziuréti

web — angl. World Wide Web



DALYKINE RODYKLE
(Nuorodos i skyrius)

A
Audio (garsiné) reklama 2.3;5.1; 11.1; 11.2
Audiovizualiné reklama 11.1

B
Blizgus popierius 7.8;7.9; 7.9.2;7.9.3;7.9.4; 7.9.6

C
CMYK 6.2; 6; 6.5; 6.6

D
Dekoratyvinis popierius 7.9.8
Demonstracine reklama 9;9.2;9.1; 5.1

Dizainas 6
Dvipusis kartonas 7.9.4; 7.9; 7.8

E
Ekrano spalvos 6.3

F
Fleksografija 7.5
Folijavimas 7.7

G
Gamintojo pasirinkimas 12; 3; 4; 5
Garsiné reklama 11.2

|

Interneto reklama 5.1
Iskaba 2.2; 8; 8.3
ISoriné reklama 8; 5; 5.1
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K

Kalkinis popierius 7.9.7;7.9; 7.8
Knyga2.5;2.6;2.4;7;,7.2.1,7.2.2;7.2
Konsole

Kreidinis popierius 7.9.2;7.9; 7.8; 6.6
Kryziazodis 1

Kserografija 7.3

Kiirybiné uzduotis 3; 7

L
Lapiné spauda 7.2.1;,7.2; 7
Lipnusis popierius 7.9.6; 7.9; 7.8

M

Matinis popierius 7.8; 7.9; 7.9.2; 7.9.3; 7.9.4; 7.9.6
Miesto saukliai 2.3; 2

Minciy zemélapis 3; 7

(0]
Ofsetinis popierius 0; 7.9; 7.8
Ofsetinis spausdinimas 7.2; 7; 7.2.1; 7.2.2

P

Pagrindinés ir kitos spalvos 6.1; 6; 6.2; 6.3; 6.4
Pantone spalvos 6.4; 6; 6.2; 6.5, 6.6
Parody stendai 9.1; 9; 8.4; 5.1
Pilonas ;8.4

Placiaformaté spauda 7.3; 7
Poligrafija 7

Poligrafinis kartonas 7.9.4;7.9; 7.8
Politiné reklama 4.5; 4

Popieriaus gamyba 2.4; 7.8; 7.9
Popieriaus rusys 7.8; 7.9
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Popieriaus savybés 7.9
Popierius 2; 2.4; 6.7, 7.8, 7.9
Pospaudiminiai darbai 7.7
Praktiné uzduotis 5; 6; 7
Prekinis Zenklas 2.1; 2

R

Reklama ant transporto 8.6
Reklama internete 5.1; 10
Reklamine nuoroda 8.1
Reklamjuosté 5.1; 10.2
Reklamos davéjas 4.1

Reklamos gamintojas 3; 4; 5, 7; 8; 9
Reklamos gavéjas 1;2; 3; 4
Reklamos grupés 5.1; 5; 5.2
Reklamos klasifikacija 3
Reklamos objektas 1; 2; 4.2; 5
Reklamos priemonés 5
Reklamos raida 2;1

Reklamos sqvokos 1

Reklamos technologijy istorija 2
Reklamos tipologija 4

RGB 6.3; 6

Risografas 7.3

Ruloniné spauda 7.2.2;7.2; 7

S

Saitynas (,,web*) 5.1.

Savaiminio kopijavimo popierius 7.9.5; 7.9; 7.8
Savikontroleés klausimai 1;2;3;4;5,6;7;8;9
SEO sistemos 10.3

Skaitmeniné spauda 7.3; 7

Skatinamoji reklama 4.3
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Socialiné reklama 4.4

Socialiniai tinklai 5.1; 10.4
Spalvingumas 6; 6.2; 6.3; 6.4; 6.5
Spalvingumo Zyméjimas 6.5
Spalvy paletés 6.6

Spalvy sqvokos 6

Spaudiniai 7.1

Spaudos formatai 7.6

Spausdinta reklama 7.1; 7
Spausdintos reklamos istorija 2.6; 2.5; 2.4
Stendas 8.4; 8; 8.1

S
Svieciamoyji reklama 8.2

T

Trafaretiné spauda 7.4; 7
Translivojamoji reklama 11
Tiriné reklama 8.3.2

\Y/

Vaizdo reklama 5.1

Vienpusis kartonas 7.9.4;7.9; 7.8
Vitrina 9.2

Vizualiné informacija 8

v

4
Zurnalinis popierius 7.9.3;7.9; 7.8
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